
Актуальные проблемы развития региональных социально-экономических систем / 
102 Actual Problems of Regional Socio-Economic Systems Development   

Известия Юго-Западного государственного университета. Серия: Экономика. Социология. Менеджмент /  
Proceedings of the Southwest State University. Series: Economics, Sociology and Management. 2025;15(2):102‒114 

Оригинальная статья / Original article 
УДК 339.138 

https://doi.org/10.21869/2223-1552-2025-15-1-102-114                                                  

Сегментация наукоемкого локального рынка:  
научно-методические подходы и прикладные решения 

С. Н. Прядко1  
1 Белгородский государственный национальный исследовательский университет 
ул. Победы, д. 85, г. Белгород 308015, Российская Федерация 
 e-mail: pryadko_s@ bsuedu.ru 

Резюме 

Актуальность. Одной из приоритетных задач развития российской экономики является 
опережающее формирование высокотехнологичных наукоемких рынков, основным продуктом которых 
являются интеллектуальные продукты – материальные и нематериальные активы, в том числе 
коммерциализированные разработки вузов.  

Цель исследования – сегментация наукоёмкого локального рынка Белгородской области. 
Задачи: провести контент-анализ тематических публикаций по проблеме исследования в поисковых 

системах Google Scholar и eLIBRARY.RU; сформировать критерии сегментации наукоёмких локальных 
рынков в современных условиях; на основании данных статистической отчётности Территориального 
органа Федеральной службы государственной статистики по Белгородской области провести 
сегментацию наукоёмкого рынка и выделить основные сегменты данного рынка.  

Методология. Исследование проходило в два этапа. На первом этапе был проведен контент-анализ 
научной литературы в поисковых системах Google Scholar и eLibrary.Ru. На втором этапе была проведена 
сегментация наукоемкого рынка Белгородской области.  

Результаты. В статье представлены краткие результаты сегментации наукоемкого локального 
рынка Белгородской области. В результате исследования  были выделены четыре основных сегмента 
наукоёмкого локального рынка: приоритетные передовые интеллектуальные продукты для кластерного 
развития (стабильно высокие показатели); перспективные интеллектуальные продукты для 
кластерного развития (с максимальным показателем роста); поддерживающие интеллектуальные 
продукты для кластерного развития (обладающие потенциалом, но демонстрирующие сокращение 
динамики); высокотехнологичные интеллектуальные продукты для кластерного развития (требуют 
применения венчурного финансирования и стратегической поддержки).  

Выводы. В исследуемом периоде в наукоемком рынке Белгородской области наблюдалась 
диспропорция разработанных и внедренных интеллектуальных продуктов (передовых производственных 
технологий). Вместе с тем были выделены четыре сегмента рынка для возможного дальнейшего 
формирования высокотехнологичных кластеров. 

 
Ключевые слова: сегментация; критерии сегментации; наукоемкий локальный рынок; 

интеллектуальный продукт. 
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Abstract 

Relevance. One of the priority tasks of the development of the Russian economy is the accelerated formation 
of high-tech knowledge-intensive markets, the main product of which are intellectual products - tangible and 
intangible assets, including commercialized developments of universities. 

The purpose of the study is to segment the knowledge-intensive local market of the Belgorod region. 
Objectives: to conduct a content analysis of thematic publications on the research problem in the search 

engines Google Scholar and eLIBRARY.RU; to formulate criteria for segmentation of knowledge-intensive local 
markets in modern conditions; based on the statistical reporting data of the Territorial Body of the Federal State 
Statistics Service for the Belgorod region, to segment the knowledge-intensive market and identify the main 
segments of this market. 

Methodology. The study was conducted in two stages. At the first stage, a content analysis of scientific 
literature was conducted in the search engines Google Scholar and eLibrary.Ru. At the second stage, segmentation 
of the knowledge-intensive market of the Belgorod region was carried out. 

Results. The article presents brief results of segmentation of the knowledge-intensive local market of the 
Belgorod region. As a result of the study, four main segments of the knowledge-intensive local market were identified: 
priority advanced intellectual products for cluster development (stably high indicators); promising intellectual products 
for cluster development (with the maximum growth rate); supporting intellectual products for cluster development 
(possessing potential, but demonstrating a decrease in dynamics); high-tech intellectual products for cluster 
development (require the use of venture financing and strategic support). 

Conclusions. In the studied period, a disproportion of developed and implemented intellectual products 
(advanced production technologies) was observed in the knowledge-intensive market of the Belgorod region. At the 
same time, four market segments were identified for the possible further formation of high-tech clusters. 
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Введение 
Современное развитие экономики 

связано с переходом на новый техноло-
гический уклад и развитием наукоемких 
высокотехнологичных рынков, на кото-
рых реализуются наукоемкие интеллек-
туальные продукты, разработанные с ис-
пользованием новых и передовых техно-
логий. Развитие наукоемких рынков яв-
ляется приоритетной задачей всех инно-
вационно ориентированных стран.  

Одним из превентивных инструмен-
тов формирования наукоемких рынков на 
локальном уровне является сегментация, 
которая позволяет охарактеризовать 
структуру рынка и разработать систему 
мероприятий воздействия на рынок на 
операционном и стратегическом уровне. 
Сегментация рынка традиционно отно-
сится к инструменту стратегического 
маркетингового анализа. Это длительный 
и многоэтапный процесс, включающий в 



Актуальные проблемы развития региональных социально-экономических систем / 
104 Actual Problems of Regional Socio-Economic Systems Development   

Известия Юго-Западного государственного университета. Серия: Экономика. Социология. Менеджмент /  
Proceedings of the Southwest State University. Series: Economics, Sociology and Management. 2025;15(2):102‒114 

себя определение границ рынка, критери-
ев для проведения кластерного анализа, 
выделение устойчивых сегментов рынка. 
В зависимости от целей исследования 
объектом сегментации может выступать 
рынок (потребители продукции), компа-
нии, формирующие данный рынок, а 
также продукты, реализуемые на рынке. 
В настоящее время локальные наукоём-
кие рынки находятся на стадии транс-
формации, поэтому   научные и методи-
ческие аспекты проведения сегментации 
интеллектуальных продуктов данных 
рынков являются актуальной и практиче-
ски значимой проблемой исследования.   

Материалы и методы  
Исследование проходило в два этапа. 

На первом этапе исследования был про-
веден контент-анализ научной литерату-
ры по проблеме исследования в поиско-
вых системах Google Scholar (https:// 
scholar.google.ru) и eLibrary.ru (https:// eli-
brary.ru). Семантический запрос – сег-
ментация наукоемкого рынка (segmenta-
tion of the knowledge-intensive market). 
Результатом первого этапа исследования 
стали классификация категории интел-
лектуального продукта наукоемкого ло-
кального рынка и формирование крите-
риев для проведения сегментации науко-
емкого локального рынка.  

На втором этапе исследования была 
проведена сегментация наукоемкого ло-
кального рынка Белгородской области. 
Источником информации выступили ста-
тистические данные Территориального 
органа Федеральной службы государ-
ственной статистики по Белгородской 
области1. 

Результаты и их обсуждение 
Анализ научных публикаций в поис-

ковой системе Google Scholar показал, 

                                                
1 Передовые производственные техноло-

гии, наука и инновации в экономике Белго-
родской области в 2021 году: Аналитический 
материал / Белгородстат. Белгород, 2022. 64 с. 

что сегментация наукоемкого рынка яв-
ляется актуальной проблемой исследова-
ния (результатов ‒ примерно 24 800 
(0,16 с)). 

Рассмотрим динамику научных пуб-
ликаций (рис. 1).  

Согласно представленным данным 
видно, что значительное увеличение ис-
следований в области сегментации 
наукоёмкого рынка относится к 80-м го-
дам XX века – периоду формирования 
наукоемких рыков в большинстве разви-
тых стран. Максимальное количество 
публикаций относится к периоду 2011 г. – 
настоящее время.  

Содержательный анализ наиболее 
цитируемых публикаций показал, что ос-
новной практической проблемой сегмен-
тации наукоемкого локального рынка яв-
ляется определение критериев для прове-
дения исследований. Исследование пока-
зало, что объектами сегментации науко-
емкого рынка могут быть следующие: 

1. Потребители интеллектуальных 
продуктов (M. V. Kozhevnikov [1]; 
A. Eizenberg [2]). 

2. Предоставляемые ценности (ин-
теллектуального продукта) (L. Aarikka-
Stenroos, E. Jaakkola [3]; D. Herhausen et 
al. [4]; Z. Mani, I. Chouk [5]). 

3. Компании наукоемкого рынка 
(I. Salavisa, C. Sousa, M. Fontes [6]; G. Pi-
no et al. [7]; A. Marin, L. Navas‐Alemán, 
C. Perez [8]). 

4. Интеллектуальные продукты 
(S. S. Andaleeb [9]; C. Flath et al. [10]). 

Анализ тематических данных по 
проблеме исследования в российской 
научной электронной библиотеке 
eLibrary.Ru показал, что всего в инфор-
мационной базе содержится 13 публика-
ций из общего объема информации в 
58408553 публикаций. Отдельные, 
наиболее цитируемые публикации из 
списка рассмотрим ниже:  

1. В статье А. А. Александрова [11] 
осуществлен анализ и предложена клас-
сификация методов сегментации рынка 
наукоемкой продукции в зависимости от 
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количества используемых переменных; 
представлены схема покупательского по-
ведения на рынке наукоемкой продукции 

с использованием структурной модели 
Ф. Вебстера и критерии сегментирования 
рынка наукоемкой продукции. 

 

 

 
Рис. 1. Динамика научных публикаций в Google Scholar по семантическому запросу segmentation  

of the knowledge-intensive market (по состоянию 17.09.2024 г.) 

2. В статье И. А. Кокорева [12] опи-
сывается модель сегментации рынка тру-
да центров наукоемких технологий 
(ЦНТ) как наиболее успешного примера 
развития национальной инновационной 
системы. Выделены следующие сегменты 
рынка труда для развития данных центов: 
исследователи, менеджеры, инвесторы, 
производственники, местная админи-
страция и работники инфраструктуры. 

3. В статье Е. Ю. Хрусталева, 
С. Н. Ларина, О. Е. Хрусталева [13] иссле-
дуются теоретические основы развития 
корпораций, которые базируются на поли-
тико-правовых, экономических и органи-
зационных методах, требующих внедрения 
в систему их управления брендинга, меха-
низмов интеграции и кооперации, сегмен-
тации рынка и продукции, методы улуч-
шения качества послепродажного обслу-
живания аэрокосмической техники. 

4. В статье Б. Е. Токарева [14] дается 
теоретическое обоснование процедуры 
проведения сегментации наукоемких 
рынков с целью выявления рыночных 

ниш; предложена оригинальная методика 
встречного сегментирования; описывает-
ся оригинальная методика поиска рыноч-
ных ниш наукоемких товаров. Процедура 
поиска реализуется на основе сегмента-
ции, включающей этапы макросегмента-
ции и микросегментации, которая прово-
дится на основе встречного подхода от 
предложения и потребностей. Описана 
последовательность шагов и определены 
форматы и результаты работ. 

5. В статье К. Ю. Максимовича, 
А. Е. Лисицина, М. С. Петуховой [15] ис-
следуются особенности развития органи-
ческого сельского хозяйства в Сибири с 
учетом институциональной среды, мак-
роэкономического положения и кадрово-
го потенциала. Выделяется  два направ-
ления развития органического сельского 
хозяйства ‒ наукоемкое и трудоинтен-
сивное. Оцениваются перспективы выбо-
ра пути развития отрасли с учетом трудо-
вого потенциала сельских территорий 
регионов Сибирского федерального 
округа. 
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6. В статье Н. Л. Гусейновой [16] ис-
следуется устойчивое экономическое и 
научно-инновационное развитие, которое 
требует наличия и успешного функцио-
нирования адекватной ситуации меха-
низма роста, предусматривающего созда-
ние необходимых хозяйственных, финан-
совых и организационно-правовых усло-
вий. Выделяются требования к субъекту 
научно-инновационной деятельности в 
виде структурированной сети научных и 
инновационных организаций, которые 
должны обладать рациональными про-
порциями, развитой инфраструктурой. 

7. В статье А. З. Рысьмятова, И. В. Ба-
лашовой, Т. А. Терещенко [17] дана ха-
рактеристика эффективных форм, инсти-
тутов, механизмов и инструментов, поз-
воляющих эффективно регулировать и 
поддерживать устойчивый рост сельско-
хозяйственного производства в условиях 
разных лет климатических и экономиче-
ских условиях. 

За основу дальнейших исследований 
была использована тематическая публи-
кация с максимальным показателем ци-
тирования [13]. Далее был проведен ана-
лиз по ключевым словам тематических 
публикаций, краткие результаты которо-
го представлены ниже (табл. 1).  
 

Таблица 1. Динамика тематических  
публикаций в поисковой  
системе eLIBRARY.RU  
(по состоянию на 17.09.2024 г.) 

Дата 
Количество публика-

ций (результатов 
примерно) 

Динамика 
показателя, 

% 
2024 124 0,45 
2023 273 1,12 
2022 243 0,93 
2021 262 0,94 
2020 279 0,88 
2019 317 1,09 
2018 292 0,87 
2017 335 0,94 
2016 358 1,29 
2015 277 - 

В основе модели наукоемкого рынка 
находится интеллектуальные продукты, 
которые получаются в результате преоб-
разования знаний для получения эконо-
мической выгоды и создания добавлен-
ной стоимости. Условно данные продук-
ты могут быть разделены на нематери-
альные наукоемкие и материальные пе-
редовые технологии. Более подробная 
классификация интеллектуальных про-
дуктов, реализуемых в условиях науко-
емких рынков, представлена ниже 
(рис. 2). 

На основании контент-анализа тема-
тических публикаций нами были сфор-
мулированы несколько основных крите-
риев для сегментации наукоёмкого ло-
кального рынка, в условиях которого со-
здаются и реализуются интеллектуальные 
продукты: уровень инновационной ак-
тивности организации;   соотношение 
разработанных и используемых   интел-
лектуальных продуктов (передовых про-
изводственных технологий) в организа-
циях; группа финансово-экономических 
факторов, относящихся к направлению 
«инвестиции». 

Обобщающим показателем иннова-
ционной деятельности компаний науко-
емкого рынка является показатель ин-
новационной активности, под которым 
понимается вся исследовательская (ис-
следования и разработки), финансовая и 
коммерческая деятельность, направлен-
ная на создание новых для России (не 
имеют отечественных аналогов) и 
принципиально новых (не имеет отече-
ственных и зарубежных аналогов) про-
дуктов.  

Апробация предлагаемых критери-
ев сегментации наукоемкого рынка Бел-
городской области на основании стати-
стических данных Территориального 
органа Федеральной службы государ-
ственной статистики представлены ни-
же (табл. 2‒5).   
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Рис. 2. Классификация интеллектуального продукта наукоемкого локального рынка 

 (по состоянию на 17.09.2024 г.) 

Интеллектуальные  
продукты 

Нематериальные наукоемкие активы Материальные наукоемкие активы 

Характеристика  
Не имеют материальной формы и отве-

чают условиям: 
1. Объект способен приносить организа-
ции экономические выгоды (доход) в бу-
дущем 
2. Компания имеет право на получение 
данных экономических выгод в будущем 
3. Возможность идентификации от дру-
гого имущества 
4. Использование в течение длительного 
времени, то есть срока полезного исполь-
зования, продолжительностью свыше 12 
месяцев или обычного операционного 
цикла, если он превышает 12 месяцев 
5. Компания не предполагает последую-
щую перепродажу данного имущества в 
течение 12 месяцев или обычного опера-
ционного цикла, если он превышает 12 
месяцев 
6. Первоначальная стоимость объекта 
может быть определена 
7. Отсутствие материально-веществен-
ной формы 

Новые техно-
логии для Рос-
сии (техноло-
гии, не имею-

щие отече-
ственных ана-

логов) 

 Права, возникающие из авторских и иных договоров на произведения науки, литературы, 
искусства и объекты смежных прав, включая кинофильмы, иные аудиовизуальные произве-
дения, театрально-зрелищные представления, мультимедийные продукты и т. п. 
 Права, возникающие на программы для ЭВМ, базы данных и другое 
 Права, возникающие из патентов на изобретения, промышленные образцы, из свидетель-
ств на полезные модели 
 Исключительное право патентообладателя на селекционные достижения 
 Исключительное право владельца на товарные знаки и знаки обслуживания или лицензи-
онных договоров на их использование 
 Права на ноу-хау, производственные секреты, единые технологии и другие результаты 
интеллектуальной деятельности 
 Деловая репутация организации 

Принципиально 
новые (технологии, 
не имеющие отече-

ственных и зару-
бежных аналогов, 

разработанные 
впервые и облада-
ющие качественно 
новыми характери-
стиками, отвечаю-
щими требованиям 

современного 
уровня или пре-

восходящими его) 
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Таблица 2. Сегментация наукоемкого локального рынка Белгородской области  
по показателю «уровень инновационной активности организаций по видам  
экономической деятельности Белгородской области», % 

Наукоемкий локальный рынок  
Белгородской области 

(уровень инновационной активности орга-
низаций по видам экономической деятель-

ности) 

Удельный вес организаций, осу-
ществляющих инновационную дея-
тельность, в общем числе обследо-

ванных организаций 

Прирост (со-
кращение) по-

казателя 

2020 г. 2021 г. 2021 г. к 2020 г. 
Сегмент 1. Приоритетные интеллектуальные продукты (по видам экономической деятельности) 

для формирования кластера «Промышленное производство» 
(стабильно высокие показатели (или незначительное снижение показателей)) 

Производство лекарственные средств и ма-
териал, применяемых в медицинских целях 50,0 50,0 0,00 

Производство машин и оборудования, не 
включенных в другие группировки 50,0 47,1 + 2,9 

Производство металлургическое 37,5 42,9 + 5,4 
Сегмент 2.  Перспективные интеллектуальные продукты (по видам экономической  

деятельности) для формирования кластера «Промышленное производство» 
(виды экономической деятельности с максимальным показателем роста) 

Производство электрического оборудования  33,3 50,0 + 16,7 
Производство компьютеров, электронных и 
оптических изделий 33,3 40,0 + 6,7 

Производство бумаги и бумажных изделий  16,7 25,0 + 8,3 
Сегмент 3. Поддерживающие интеллектуальные продукты (по видам экономической  

деятельности) для формирования локального кластера «Промышленное и научные исследования» 
и разработки (виды экономической деятельности, обладающие ресурсным потенциалом (> 40), 

но демонстрирующие сокращение динамики инновационной деятельности) 
Добыча полезных ископаемых  50,0 36,4 - 13,6 
Производство пищевых продуктов 41,3 39,8 - 1,5 
Деятельность в области здравоохранения и 
социальных услуг 19,3 22,4 + 3,1 

Сегмент 4. Высокотехнологичные интеллектуальные продукты  
(по видам экономической деятельности) для формирования кластера 

(требуют применения венчурного финансирования и стратегической поддержки) 
Деятельность в сфере телекоммуникаций 11,1 17,4 - 6,3 
Разработка компьютерного программного 
обеспечения, консультационные услуги в 
данной области и другие сопутствующие 
услуги 

22,7 13,3 + 9,4 

Научные исследования и разработки  39,1 42,9 - 3,9 
 

Критерий сегментации ‒ соотноше-
ние разработанных и используемых   ин-
теллектуальных продуктов (передовых 
производственных технологий) в органи-
зациях Белгородской области (табл. 3). 

Исследование показало, что в 
2021 г. в приоритетный сегмент интел-
лектуальных продуктов наукоемкого 

локального рынка Белгородской обла-
сти входили:   

1) производство, обработка, транс-
портировка и сборка (2 – нанотехноло-
гии (создание и практическое исполь-
зование нанообъектов и наносистем с 
заданными свойствами и характеристи-
ками); 4 – биотехнологии (создание и 
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производственное использование жи-
вых организмов, их систем или продук-
тов их жизнедеятельности для решения 
технологических и производственных 
задач, в т. ч. использование методов 
биоинформатики и генной инженерии); 

2) связь, управление и геоматика 
(2 – межфирменные компьютерные се-

ти, включая Экстранет и электронный 
обмен данными (EDI); 1 – географиче-
ская информационная система (ГИС); 
3 – глобальные системы навигации 
(ГЛОНАСС, GPS и др.), за исключени-
ем индивидуального использования ра-
ботниками; 1 ‒ дистанционное зондиро-
вание земли). 

 
Таблица 3. Соотношение разработанных и используемых   интеллектуальных продуктов  

(передовых производственных технологий) в организациях Белгородской области 

Интеллектуальные продукты (передо-
вые производственные технологии) 

Разработанные интеллектуаль-
ные продукты (передовые про-

изводственные технологии). 
Предложение на рынке 

Используемые интеллек-
туальные продукты (пе-
редовые производствен-

ные технологии). 
Спрос на рынке 

2020 г. 2021 г. 2020 г. 2021 г. 
Сегмент 1. Приоритетные интеллектуальные продукты 

(по принадлежности к передовым производственным технологиям) 
для формирования локального кластера 

(стабильно высокие показатели) 
Производство, обработка, транспорти-
ровка и сборка 6 6 487 404 

Связь, управление и геоматика 5 7 927 826 
Сегмент 2.  Перспективные интеллектуальные продукты 

(по принадлежности к передовым производственным технологиям) 
для формирования локального кластера 
(с максимальным показателем роста) 

Технологии автоматизированной иден-
тификации, наблюдения и / или кон-
троля 

2 3 993 1185 

Передовые методы организации и 
управления производством 5 8 98 140 

Сегмент 3. Поддерживающие интеллектуальные продукты 
(по принадлежности к передовым производственным технологиям) 

для формирования локального кластера 
(обладающие потенциалом, но демонстрирующие сокращение динамики) 

Производственная информационная 
система и автоматизация управления 
производством 

5 3 263 396 

Проектирование и инжиниринг 2 1 402 170 
Сегмент 4. Высокотехнологичные интеллектуальные продукты 

(по принадлежности к передовым производственным технологиям) 
для формирования локального кластера 

(требуют применения венчурного финансирования и стратегической поддержки) 
Технологии промышленных вычисле-
ний и больших данных 8 - 164 176 

Зеленые технологии 5 6 64 52 
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Таблица 4. Соотношение внутренних затрат на разработку интеллектуальных продуктов  
по источникам финансирования и по областям науки и видам работ, млн руб. 

Показатель 

Внутренние затраты 
разработку интеллек-
туальных продуктов 
(исследования и раз-
работки) по источни-
кам финансирования 

Внутренние текущие 
затраты на интеллекту-
альные продукты (ис-

следования и разработ-
ки) по областям науки 

и по видам работ 

Показатель 

2020 г. 2021 г. 2020 г. 2021 г. 
Сегмент 1. Приоритетные передовые интеллектуальные продукты 

для формирования локального кластера 
(стабильно высокие показатели) 

Средства бюджета 950,9 1636,1 1538,1 1671,2 Технические науки 
Собственные средства науч-
ных организаций 1000,0 1306,1 1056,4 1383,3 Разработки 

Сегмент 2.  Перспективные интеллектуальные продукты 
для формирования локального кластера 
(с максимальным показателем роста) 

Средства организаций 
предпринимательского сектора 898,3 808,6 896,0 997,4 Прикладные иссле-

дования 
Средства организаций сектора 
высшего образования 80,4 195,6 68,6 144,0 Медицинские науки 

Сегмент 3. Поддерживающие интеллектуальные продукты 
для формирования локального кластера 

(обладающие потенциалом, но демонстрирующие сокращение динамики) 
Средства фондов поддержки 
научной, научно-технической и 
инновационной деятельности 

0,4 0,6 728,8 1031,1 Естественные науки 

Средства частных некоммер-
ческих организаций 0,4 1,2 342,2 312,1 Сельскохозяйствен-

ные науки 
Сегмент 4. Высокотехнологичные интеллектуальные продукты 

для формирования локального кластера 
(требуют применения венчурного финансирования и стратегической поддержки) 

Средства иностранных  
источников 11,1 5,6 

917,7 1356,4 Фундаментальные 
исследования 

51,3 423,5 Гуманитарные 
науки 

 

Кластерный анализ нами был выпол-
нен с позиции предложения интеллекту-
ального продукта. С позиции спроса на 
интеллектуальные продукты  сегмента-
ция рынка выглядит иначе. Наиболее 
востребованными интеллектуальными 
продуктами на наукоемком локальном 
рынке в 2021 г. были следующие: 

1) технологии автоматизированной 
идентификации, наблюдения и/или кон-
троля (1185 единиц); 

2) связь, управление и геоматика 
(826 единиц); 

3) производство, обработка и сборка 
(404 единицы); 

4) производственная информацион-
ная система и автоматизация управления 
производством (396 единиц).  

Таким образом, пропорциональное 
соотношение спроса и предложения на 
рынке – только в ассортиментной груп-
пе «Связь, управление и геоматика». В 
остальных направлениях наблюдается 
значительная диспропорция показате-
лей рынка.  

Третьим критерием сегментации 
рынка была группа финансово-
экономических факторов, относящихся 
к направлению «Инвестиции» (табл. 4 и 
5).  
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Таблица 5. Внутренние затраты на исследования и разработки  
по социально-экономическим целям, млн руб. 

Исследования и разработки 
по социально-экономическим целям 

Внутренние затраты на иссле-
дования и разработки по соци-
ально-экономическим целям 

Прирост (сокра-
щение) показа-

теля 
2020 г. 2021 г. 2021 г. к 2020 г. 

Сегмент 1. Приоритетные цели социально-экономического развития 
для формирования локального кластера 

(стабильно высокие показатели (или незначительное снижение показателей)) 
Развитие экономики 2274,6 2677,4 + 402,8 
Промышленное производство 1371,2 1726,7 + 355,5 
Сельское хозяйство, лесоводство, рыболовство 575,5 634,7 + 59,2 

Сегмент 2.  Перспективные цели социально-экономического развития 
для формирования локального кластера 

(виды экономической деятельности с максимальным показателем роста) 
Социальное развитие и общественные структу-
ры 36,5 405,2 +368,7 

Производство, распределение и рациональное 
использование энергии 110,2 201,5 + 91,3 

Охрана здоровья населения 84,1 193,3 + 109,2 
Сегмент 3. Поддерживающие цели социально-экономического развития 

для формирования локального кластера 
(обладающие ресурсным потенциалом, но демонстрирующие незначительный рост  

или сокращение динамики инновационной деятельности) 
Общее развитие науки 162,4 173,5 +11,1 
Сфера услуг 46,4 53,6 + 7,2 
Строительство 134,4 29,6 - 104,8 

Сегмент 4. Высокотехнологичные виды для кластерного развития 
для формирования локального кластера 

(требуют применения венчурного финансирования и стратегической поддержки) 
Производство, распределение и рациональное 
использование энергии 110,2 201,5 + 91,3 

Исследование и использование Земли и атмо-
сферы 2,5 3,2 + 0,7 

Использование космоса в мирных целях 2,9 1,0 - 1,9 
 

Выводы 
Таким образом, исследование пока-

зало, что в 2020 и 2021 гг. произошли 
значительные изменения в развитии 
наукоемкого локального рынка Белго-
родской области. Отмечается значитель-
ные диспропорции рынка,  связанные с 
соотношением разработанных и внедрен-
ных  интеллектуальных продуктов (пере-
довых производственных технологий).  

В результате проведенного исследо-
вания были выделены четыре основных 
устойчивых сегмента наукоёмкого ло-
кального рынка (в условиях Белгород-
ской области): 

• Сегмент 1 «Приоритетные передо-
вые интеллектуальные продукты для кла-
стерного развития (стабильно высокие 
показатели)». 

• Сегмент 2 «Перспективные интеллек-
туальные продукты для кластерного разви-
тия  (с максимальным показателем роста)». 

• Сегмент 3 «Поддерживающие интел-
лектуальные продукты для кластерного раз-
вития (обладающие потенциалом, но де-
монстрирующие сокращение динамики)».  

• Сегмент 4 «Высокотехнологичные 
интеллектуальные продукты для кластер-
ного развития (требуют применения вен-
чурного финансирования и стратегиче-
ской поддержки)». 
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