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Резюме 

Актуальность. В современных экономических условиях, подверженных значительным 
трансформациям коммерческих связей, возрастает роль товарного рынка как сферы обращения.  
Исследование его структурных и конъюнктурообразующих элементов играет значительную роль в 
обеспечении эффективной адаптации производственной и сбытовой систем под рыночный спрос, чем и 
обусловлена актуальность данной статьи.  

Цель исследования заключалась в анализе нормативно-правовых и научных подходов к определению 
сущности товарного рынка, оценке структурообразующих элементов, формирующих его 
инфраструктуру, а также конъюнктурную ситуацию.  

Задачи исследования сведены к систематизации определений понятия «товарный рынок» и 
формирования собственного авторского видения терминологии, определения места потребительского 
рынка в рамках товарного, составления схемы инфраструктуры рынка и систематизации 
конъюнктурообразующих факторов.  

Методология. Методологическую базу составили методы полевого (кабинетного) исследования, а 
также методы формирования понятийно-терминологической системы.  

Результаты. В результате проведенного исследования представлены научные подходы к 
пониманию термина «товарный рынок», представлена авторская формулировка данного определения, 
составлены схемы инфраструктурных элементов товарного рынка, проанализированы 
конъюнктурообразующие факторы и определена их взаимосвязь в рамках функционирующей сферы 
товарного обмена.  

Выводы. Установлено, что именно инфраструктура и конъюнктура товарного рынка являются 
индикаторами степени его развития, а также уровня реализации предпринимательской инициативы в 
направлении организации и осуществления товарообменных операций. От рациональности построения 
инфраструктуры товарного рынка, а также оптимальности сложившейся экономической ситуации 
зависит уровень соответствия товарного предложения рыночному спросу, возможность полноценного 
удовлетворения потребительских нужд.  
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Abstract 

Relevance. In modern economic conditions, subject to significant transformations of commercial relations, the 
role of the commodity market as a sphere of circulation increases. The study of its structural and market-forming 
elements plays a significant role in ensuring the effective adaptation of production and sales systems to market 
demand, which determines the relevance of this article.  

The purpose of the study was to analyze the regulatory and scientific approaches to determining the essence of the 
commodity market, assessing the structure-forming elements that form its infrastructure, as well as the market situation.  

The objectives of the study are reduced to systematizing the definitions of the concept of "commodity market" 
and forming the author's own vision of terminology, determining the place of the consumer market within the 
commodity market, drawing up a diagram of the market infrastructure and systematizing market-forming factors.  

Methodology. The methodological base was made up of methods of field (desk) research, as well as methods 
for forming a conceptual and terminological system.  

Results. The conducted research presented scientific approaches to understanding the term "commodity 
market", presented the author's formulation of this definition, compiled schemes of infrastructure elements of the 
commodity market, analyzed the market-forming factors and determined their relationship within the functioning 
sphere of commodity exchange.  

Conclusions. It was established that it is the infrastructure and the market situation of the commodity market 
that are indicators of the degree of its development, as well as the level of implementation of entrepreneurial initiative 
in the direction of organizing and implementing commodity exchange transactions. The level of compliance of the 
commodity supply with market demand, the possibility of fully satisfying consumer needs depend on the rationality of 
building the infrastructure of the commodity market, as well as the optimality of the current economic situation. 

 
Keywords: commodity market; consumer market; infrastructure; market conditions; market conditions forming 

factors. 

Conflict of interest: In the presented publication there is no borrowed material without references to the author 
and (or) source of borrowing, there are no results of scientific works performed by the author of the publication, 
personally and (or) in co-authorship, without relevant links. The author declares no conflict of interest related to the 
publication of this article. 

For citation: Gutnikova O.N. Building a commodity market: infrastructure and market conjuncture. Izvestiya 
Yugo-Zapadnogo gosudarstvennogo universiteta. Seriya: Ekonomika. Sotsiologiya. Menedzhment = Proceedings of 
the Southwest State University. Series: Economics, Sociology and Management. 2025;15(2):139‒154. (In Russ.) 
https://doi.org/10.21869/ 2223-1552-2025-15-2-139-154  

Received 11.02.2025                                              Accepted 06.03.2025                                                   Published 30.04.2025 

*** 

Введение 
Торговая деятельность осуществля-

ется в рамках товарного рынка, представ-
ляющего собой сферу товарного обмена, 
где организуются и проявляются отно-
шения купли-продажи товаров, осу-
ществляется хозяйственная деятельность, 
связанная со сбытом  товаров. Основная  
роль товарного рынка заключается в 
обеспечении связи сферы производства 
со сферой потребления, организации та-
кой системы распределения, при которой 

бы формировался оптимальный баланс 
спроса и предложения. Развитие торговли 
в рамках товарного рынка, а также рост 
годового товарооборота, по мнению оте-
чественных ученых-экономистов, являет-
ся «…важнейшим показателем динамики 
мировой экономики, вовлеченности 
национальных экономик в интеграцион-
ные процессы» [1].  

Каждому товарному рынку харак-
терна своя структура, определенное 
внутреннее строение и порядок располо-
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жения элементов, представленных различ-
ными хозяйствующими субъектами, участ-
вующими в коммерческой деятельности. 
Взаимосвязь элементов рынка, степень ор-
ганизованности хозяйственных связей 
формируют инфраструктуру и конъюнкту-
ру товарного рынка. В рамках инфраструк-
туры система учреждений и организаций 
обеспечивает  движение товаров и услуг на 
рынке, конъюнктура рынка при этом  ха-
рактеризует условия, при которых органи-
зуется  данное движение.  

Исследование рыночной структуры 
приобретает особую актуальность в усло-
виях трансформации коммерческих свя-
зей, ориентации сбытовой системы на 
продукцию внутреннего производства, 
увеличении роли потребителя в форми-
ровании рыночного предложения. Пони-
мание сути товарного рынка, а также ме-
ханизмов его функционирования позво-
ляет субъектам рынка быстрее адаптиро-
ваться под происходящие изменения, бо-
лее эффективно реагировать на меняю-
щийся спрос. 

Материалы и методы 
В качестве материалов для прове-

денного исследования использовался ряд 
актуальных нормативно-правовых актов, 
научные публикации и труды отече-
ственных и зарубежных ученых экономи-
стов. Основу методологии исследования 
составили методы формирования поня-
тийно-терминологической системы, 
представляющие собой научный  подход, 
позволяющий структурировать тексты 
нормативно-правовых актов и научных 
публикаций с целью систематизации 
полноты и степени раскрытия сути ана-
лизируемых терминов. Применение дан-
ных методов позволило обобщить раз-
личные научные и правовые подходы к 
пониманию исследуемой терминологии и 
представить собственное авторское  ви-
дение основных терминов. Применение 
методов полевого (кабинетного) исследо-
вания позволило обобщить ряд научных 
данных (эмпирической информации)  и 

представить авторское видение элемен-
тов, составляющих инфраструктуру то-
варного рынка, а также систематизиро-
вать факторы, влияющие на конъюнктур-
ную ситуацию. 

Результаты и их обсуждение 
По мнению автора статьи, первона-

чально рынок рассматривался как 
«…базар, место осуществления торговых 
операций. Такое понимание рынка сло-
жилось давно, еще в период, когда обмен 
продуктами труда производился в опре-
деленном месте и в определенное время. 
В дальнейшем, по мере развития ремесла 
и торговли, за рынками закрепились 
определенные места, рыночные площади. 
В этом значении термин “рынок” часто 
используется и сегодня» [2].  

Углубляясь в понимание терминоло-
гии, можно рассматривать рынок как фи-
зическое, организованное место продажи 
товаров или как форму проявления эко-
номических связей, некий механизм со-
гласования спроса и предложения, в гра-
ницах которого под воздействием конку-
ренции происходит формирование равно-
весной цены.  

Как отмечает ученый А. В. Беседин, 
«…изначально рынок определяли, как 
какое-либо место, где покупали и прода-
вали блага» [3]. А. Маршалл при этом 
называл рынок «…местом, во всех точках 
которого одновременно за идентичные 
товары платили идентичную цену» [3]. 

В глобальном масштабе понятие 
«рынка» более связано с системой сбы-
та, учитывая специализацию спроса и 
предложения, он рассматривается как 
отдельная область (территория), в рам-
ках которой создается спрос на товары 
определенных производителей, диффе-
ренцированных по предприятиям, от-
раслям или странам. По мнению учено-
го М. Хангельдивена, «…рынок как 
экономическая категория относится к 
обмену товаров и денег. Товары и день-
ги являются сторонами рыночных от-
ношений» [4]. 
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Одним из видов рыночных структур 
принято определять товарный рынок, 
многоаспектное понятие, в определении 
которого существует много разногласий. 
Рассмотрим их более подробно. 

Обращаясь к первоисточникам, мы 
видим, что ученый В. В. Радаев под то-
варным рынком определил «…сферу то-
варного обмена, где с помощью купли-
продажи товаров реализуются обще-
ственные потребности» [2]. Следователь-
но, основной чертой товарного рынка яв-
ляются операции, объектом которых вы-
ступает товар, представляющий собой 
некую потребность. Однако данное опре-
деление не раскрывает всей сути товар-
ного рынка, который выполняет далеко 
не только функции по купле-продаже то-
варов.  

Другим отечественным ученым 
Л. Ю. Тихомировой рынок определен как 
«…совокупность социально-экономичес-
ких отношений в сфере обмена, посред-
ством которых осуществляется реализа-
ция товаров и окончательно признается 
общественный характер заключенного в 
них труда» [5, с. 39]. Следовательно, по 
мнению данного ученого, товарный ры-
нок ‒ это не простая сера товарного об-
мена, а целая совокупность отношении, 
имеющих общественный характер. При 
этом остается непонятной роль конечного 
потребителя, который является одним из 
основных субъектов товарного рынка.  

Как систему отношений товарный 
рынок рассматривает и ученый 
А. П. Овечкин. По его мнению, это 
«...система институтов и отношений, воз-
никающих между продавцом и потреби-
телем при совершении различных сделок, 
которые они заключают с целью удовле-
творения своих потребностей» [6, с. 155]. 
В данном определении не совсем понят-
но, о каких именно потребностях говорит 
автор определения. Достаточно понятно, 
что с позиции покупателя приобретение 
товара позволяет удовлетворить его 
определенную потребность. При этом ав-
тор определения не раскрывает суть по-

требности продавца, которая может но-
сить как форму экономической выгоды, 
так и форму организации деятельности, 
приносящей определенный эффект.   

Еще более абстрактное определение 
понятию дано ученым Р. О. Халфиной. 
По ее мнению, «…рынок является эффек-
тивным способом связи производства и 
потребления, в котором определяются 
потребность общества и возможности 
производителя» [7, с. 67]. Остается непо-
нятным организационный принцип, в 
рамках которого непосредственно функ-
ционирует товарный рынок, и тем более 
может ли целая организованная система, 
объединяющая различные рыночные 
субъекты, рассматриваться  только как 
способ их взаимосвязи.  

Четкую привязку товарного рынка к 
определенной географической террито-
рии в своем определении дал зарубежный 
ученый О. Курно. По его мнению, товар-
ный рынок ‒ это «…территория, на кото-
рой быстро и легко выравниваются цены 
при осуществлении свободной торговли» 
[8]. Данное определение, по нашему мне-
нию, очень далеко от действительной су-
ти товарного рынка, который нельзя 
ограничивать только определенными 
границами, так как по своей сути он мо-
жет носить условный характер, объеди-
няющий, например, одни и те же товары, 
проходящие системы распределения в 
рамках национальных и мировых рынков.  

Абстрактное понимание товарному 
рынку дано и учеными К. Макконеллом и 
С. Брю. Ими высказано мнение, что это 
«…механизм, посредством которого по-
купатели и продавцы взаимодействуют 
для установления цен и количества това-
ра и услуг» [9]. Стоит отметить, что то-
варный рынок сложно понимать как про-
сто механизм регулирования спроса и 
предложения, так как это является только 
одной из его функций.  

С позиции нормативно-правового 
подхода также отмечается ряд определе-
ний термина «товарный рынок». Напри-
мер, в ФЗ «О защите конкуренции» под 
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товарным рынком понимается «…сфера 
обращения товара (в том числе товара 
иностранного производства), который 
не может быть заменен другим това-
ром, или взаимозаменяемых товаров 
(далее ‒ определенный товар), в грани-
цах которой (в том числе географиче-
ских) исходя из экономической, техни-
ческой или иной возможности либо це-
лесообразности приобретатель может 
приобрести товар, и такая возможность 
либо целесообразность отсутствует за 
ее пределами»1.  

В другом правовом акте ‒ Налоговом 
кодексе ‒ регламентировано понятие 
«рынок товаров (работ, услуг), под кото-
рым «…признается сфера обращения 
этих товаров (работ, услуг), определяемая 
исходя из возможности покупателя (про-
давца) реально и без значительных до-
полнительных затрат приобрести (реали-
зовать) товар (работу, услугу) на бли-
жайшей по отношению к покупателю 
(продавцу) территории Российской Феде-
рации или за пределами Российской Фе-
дерации»2. 

Обобщая трактовку исследуемого 
понятия, представленного в нормативно-
правовых актах, стоит отметить, что дан-
ный подход определяет товарный рынок 
в качестве сферы обращения, в границах 
которой покупателям рационально и це-
лесообразно приобретать товары.  

Мнение ученых в отношении опре-
деления термина «товарный рынок» име-
ет большее разнообразие подходов, кото-
                                                

1 О защите конкуренции: Федеральный 
закон от 26.07.2006 г. № 135-ФЗ: [ред. от 
19.04.2024 г.]. URL: https://www.consultant.ru/ 
document/cons_doc_LAW_61763/baabe5b69a3 
c031bfb8d485891bf8077d6809a94/ (дата об-
ращения: 11.01.2025). 

2 Налоговый кодекс Российской Федера-
ции (часть первая): Федеральный закон от 
31.07.1998 г. № 146-ФЗ: [ред. от 12.07.2024 г.]. 
URL: https://www.consultant.ru/document/cons 
_doc_LAW_19671/1f8829844bd77b6f5cbe57cf
035af7da0d22ef3c/ (дата обращения: 
11.01.2025). 

рые условно можно группировать в 
шесть научных блоков (рис. 1). 

Исходя из указанных подходов отме-
тим, что объектом товарного рынка яв-
ляются товары, и все действия его участ-
ников направлены на их продвижение с 
целью обеспечения общественных по-
требностей. Товарный рынок представля-
ется нам как область экономической дея-
тельности и сфера товарного обращения, 
объединяющая отдельные предприятия, 
лица и домохозяйства с целью формиро-
вания и обеспечения системы экономиче-
ских отношений. 

Обратим внимание, что во многих 
научных источниках товарных рынок 
определяется как рынок потребительских 
товаров, что является определенной не-
точностью. По мнению автора статьи, 
«…товарный рынок – это понятие обоб-
щенное, его структура включает несколь-
ко типов рынок, в том числе: 

‒ потребительский рынок, который 
составляют отдельные физические лица, 
приобретающие товары и услуги для 
личного потребления. Этот рынок под-
разделяется на такие типы, как рынок 
продовольственных и непродовольствен-
ных товаров, рынок жилья и услуг, рынок 
продуктов  интеллектуального труда;  

‒ рынок средств производства, пред-
ставляющий собой совокупность отно-
шений между организациями-произво-
дителями и организациями-потребите-
лями по купле-продаже всех веществен-
ных факторов, непосредственно участ-
вующих в создании материальных благ. 
В структуру этого рынка входят такие 
типы, как рынок сооружений (зданий), 
оборудования (машин, станков, инстру-
ментов), транспортных средств и прочее; 

‒ рынок ресурсов. Характеризуется 
тем, что в рамках него в результате взаи-
модействия спроса и предложения фор-
мируются цены на труд, капитал и землю, 
в форме заработной платы, процентного 
дохода и ренты. Этот рынок включает 
рынки сырья, материалов, энергоресурсов, 
земли, полезных ископаемых и др. [10]; 
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‒ информационный рынок. Тип ры-
нка, в рамках которого информация яв-
ляется особым видом товара. В целом 
он представлен как система экономи-
ческих, правовых и организационных 
отношений по торговле продуктами 
интеллектуального труда на коммерче-
ской основе. В границах данного рынка 
сформированы определенный спрос и 
предложение, представлена номенкла-
тура продуктов и услуг, на которые 
установлены цены. В качестве видов 
выступают рынки информационных 
продуктов, технических новшеств, па-
тентов, изобретений и прочего. Это 
один из самых развивающихся типов 
рынка,  что связано, по мнению отече-
ственных ученых, с «…необходи-
мостью накопления информации, ее 
анализа и использования для обеспече-

ния успешного функционирования от-
раслей» [11]; 

‒ в отдельный тип принято выделять 
рынок научно-технических разработок 
(продукции), который является формой 
экономических отношений между соб-
ственником результата интеллектуального 
труда (продукции) и покупателем права на 
этот труд (продукцию). Он подразделяется 
на рынки технологий, программ и иннова-
ционных проектов. В целом этот рынок не 
отличается от определения рынка другого 
товар, например нефти или зерна, с той раз-
ницей, что объекты данного рынка носят, 
как правило, нематериальный характер.  

Все типы рынков дифференцируются 
по субъектам, участникам экономических 
отношений. На рисунке 2 приведена 
структура товарного рынка, учитываю-
щая его инфраструктурные признаки.  

 

 
Риc. 1. Научные подходы к определению понятия «товарный рынок» 

 

 
Рис. 2. Типы рынков, составляющие структуру товарного рынка по участвующим субъектам 
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Как следует из рисунка 2, в структу-
ру товарного рынка входит рынок потре-
бительский. В отличие от термина «то-
варный рынок», или «рынок  товаров», 
понятие «потребительский рынок» ре-
гламентировано только в государствен-
ном стандарте ГОСТ Р 51303-20231, где 
объединены термины «потребительский 
рынок» и «рынок товаров и услуг». В 
стандарте термин трактуется как 
«…система общественных отношений, 
основанных на соблюдении правовых 
норм, возникающих между государством, 
изготовителем и продавцом, исполните-
лем и потребителем в процессе изготов-
ления, реализации и эксплуатации това-
ров, выполнения работ и оказания услуг», 
следовательно, потребительский рынок 
может рассматриваться как проявление 
отношений в рамках определенной сферы 
товарного обращения, и по сути он явля-
ется рынком, объектом которого являют-
ся только товары.  

По мнению автора статьи, потреби-
тельский рынок ‒ это сфера товарного 
обращения, включающая отдельные под-
системы, формирующие предложение 
товаров и обеспечивающие их спрос с 
целью максимального удовлетворения 
потребностей покупателя [2]. Он является 
структурным элементом товарного рын-
ка, который, в свою очередь, объединяет 
в себе рынки потребительские, посредни-
ческие, рынки государственных учре-
ждений, производителей и проч.  

Классифицировать товарные рынки 
можно и по географическому признаку, 
согласно которого выделяют междуна-
родный и национальный товарный ры-
нок, а в границах страны товарные рынки 
могут делиться на федеральные, регио-
                                                

1 ГОСТ Р 51303-2023. Товарный рынок. 
Торговля. Термины и определения. Введ. 
2023-10-01. URL: https://www.consultant.ru/ 
document/cons_doc_LAW_457788/ead5e7b431 
54 afee71631d00c6215233664d242e/ (дата об-
ращения: 17.01.2025). 

нальные, областные, городские и мест-
ные. В целом классифицировать рынки 
можно по следующим признакам, приве-
денным ниже (рис. 3). 

Для любого товарного рынка харак-
терны такие особенности, как конъюнк-
тура и инфраструктура.  

Инфраструктура рынка является 
неотъемлемой составляющей рыночного 
хозяйства, наиболее значительной его под-
системой по масштабам, объему и характе-
ру вовлеченных ресурсов, рангу удовле-
творяемых потребностей, месту и влиянию 
на функционирование и развитие экономи-
ческой системы в целом, на динамику и 
структуру валового национального про-
дукта, свойственна всем его моделям, в 
т. ч. и переходной экономике [10].  

Понятие «инфраструктура» было 
введено в экономическую литературу в 
1955 г. американским ученым П. Розен-
штейн-Розаном, определившим инфра-
структуру как «…комплекс общих 
условий, обеспечивающих благоприят-
ное развитие частного предпринима-
тельства в основных отраслях экономи-
ки и удовлетворяющих потребности 
всего населения. Потребность в понятии 
“инфраструктура” появилась, вероятно, 
в связи с необходимостью выделить от-
личие особого рода деятельности, об-
служивающей основное производство, 
обеспечивающей социальные потребно-
сти населения» [13]. 

Современное понимание инфрастру-
ктуры включает самые важные блоки, 
определяющие эффективность функцио-
нирования экономики в целом (рис. 4). 

Учитывая состав рыночной инфра-
структуры, под ней стоит понимать сово-
купность отраслей и субъектов ведения 
хозяйства, объединенных общим процес-
сом, обеспечивающим выполнение сово-
купности организационных, производ-
ственных и социальных функций рынка 
(рис. 5). 
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Рис. 3. Классификация рынков [0] 

 
Рис. 4. Состав инфраструктуры рынка как экономической системы [14] 

 
Рис. 5. Классификация инфраструктуры товароного рынка по укрупненным блокам (системам) [12] 
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Инфраструктура товарного рынка 
все еще продолжает формироваться под 
влиянием развития коммерческо-
хозяйственных отношений участников 
рынка, при этом ее основные функции 
заключаются в следующем: 

‒ оказание помощи субъектам товар-
ного рынка в процессе организации и  реа-
лизации  их экономических интересов; 

‒ содействие субъектам товарного 
рынка, определяемых как деловые парт-
неры при построении рациональных от-
ношений и формировании хозяйственных 
связей; 

‒ участие в организации и обеспече-
нии возможности реализации торговых 
процессов, оказании услуг, осуществле-
нии работ;  

‒ оказание помощи субъектам рынка 
в рамках  юридического, страхового, фи-
нансового и другого сопровождения; 

‒ участие в процессе организации 
хозяйственно-коммерческих связей путем 
оказания посреднических услуг;  

‒ осуществление работ в направле-
нии исследования рыночной конъюнкту-
ры, анализ взаимоотношений между ее 
элементами;  

‒ оказание помощи субъектам рынка 
при вспомогательном обеспечении торго-
вых процессов путем предоставления  
возможности использования транспорт-
ных, складских и прочих услуг;   

‒ предоставление других видов услуг 
участникам товарного рынка.  

Инфраструктура товарного рынка 
формируется под воздействием товарно-
го предложения, спроса населения на то-
вары и цены товара [15]. Товарное пред-
ложение определяется массой товаров, 
которые направлены на реализацию. Его 
основным источником являются произ-
водство товаров в целом по стране, им-
портные закупки и товарные запасы. 
Сущность товарного предложения рас-
крывается через его характеристики, а 
именно: натурально-вещественную, сто-
имостную и временную [15].  

Спрос характеризуется платежеспо-
собной потребностью населения страны. 
Данный элемент товарного рынка опре-
деляется запросами потребителей и вели-
чиной, которую они способны оплатить. 
В основе потребительского спроса лежит 
личное потребление.  

Денежное выражение стоимости то-
вара называется ценой товара. Потреби-
тельские свойства определяют соотноше-
ние цен между отдельными товарами, их 
видами и разновидностями. Помимо это-
го, условия реализации товара зависят от 
изменения спроса и предложения, что 
влияет на конъюнктурные колебания цен. 
На цену товара, проходящего через то-
варный рынок, влияет ряд факторов, од-
ним из которых является степень воздей-
ствия составных систем рынка на органи-
зацию товародвижения. Иначе говоря, 
чем больше субъектов товарного рынка 
участвуют в обеспечении движения ма-
териального потока (товара), тем больше 
вероятность увеличения цены, предлага-
емой покупателю. Структуру рынка ха-
рактеризуют следующие элементы 
участников (рис. 6). 

Товарный рынок объединяет предпри-
ятия, осуществляющие разные виды дея-
тельности в сфере товарного обращения. К 
таким видам деятельности относят: 

‒ непосредственно торговую дея-
тельность, заключающуюся в соверше-
нии акта купли-продажи, результатом 
которого является полученная от этих 
операций прибыль; 

‒ оказание различных услуг субъек-
там рынка, участникам торговых опера-
ций. К таким услугам относятся транс-
портные, складские, рекламные, экспеди-
ционные и прочие, задача которых – спо-
собствование продвижению товаров по-
требителю и сокращение логистических 
издержек для формирования равновесной 
и конкурентоспособной цены [16]; 

‒ организация торгового обслужи-
вания, предоставление услуг покупате-
лям для более удобного совершения ак-
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та купли-продажи (доставка товаров на 
дом, гарантийное обслуживание, кон-
сультирование при продаже сложнотех-
нических товаров и пр.). Задача этих 
услуг – сформировать в предприятии 

такой уровень торгового сервиса, при 
котором обеспечивается более высокий 
уровень конкурентоспособности и ло-
яльность покупателя на длительную 
перспективу.  

 

 
Рис. 6. Основные  элементы  инфраструктуры товарного рынка [10; 12] 

Участникам торговых и других ком-
мерческих отношений товарный рынок 
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рыночной конъюнктуры и быстрому реа-
гированию на изменение спроса; 

‒ оказывать стимулирующее воздей-
ствие на производителей, совершенство-
вать предложение, рационализировать 
ассортимент, ускорять вывод с рынка 
продукции, не пользующейся спросом;  

‒ налаживать и развивать хозяй-
ственно-коммерческие связи, формиро-
вать  долгосрочное сотрудничество; 

‒ создавать рациональный товарный 
поток, обеспечивать его движение к по-
требителю с сохранением условий каса-
тельно количества, качества, цены, а так-
же времени и места назначения; 

‒ создавать условия по оптималь-
ному и рациональному хранению то-
варных запасов с целью исключения их 
дефицита; 

‒ организовывать и предоставлять 
торговые и сопутствующие  услуги для 
оптимизации акта купли-продажи.  

Товарный рынок имеет следующие 
основные признаки: 

‒ наличие товаров и предоставление 
услуг на всех уровнях товародвижения; 

‒ массовый характер коммерческо-
хозяйственных взаимоотношений парт-
неров; 

‒ самостоятельность в выборе про-
давцом, посредником, покупателем соот-
ветствующего партнера исходя из ком-
мерческо-хозяйственных приоритетов и 
потенциальных возможностей; 

‒ воплощение конечного результата 
взаимоотношений партнеров в акте куп-
ли-продажи товара. 

Эффективность функционирования 
рынка, его стабильность и сбалансиро-
ванность во многом зависят от его взаи-
модействия с инфраструктурой. Инфра-
структуру товарного рынка определяют 

Элементы инфра-
структуры товарного 

рынка 

Финансовые организа-
ции, банковская система 

Предприятия оптовой  
и розничной торговли 

Коммерческие посред-
нические организации 

Ярмарки,  выставки, 
аукционы, товарные  
и сырьевые биржи 

Торговые дома 

Торговые палаты 

Информационные пред-
приятия, системы связи 

Транспортные предприятия  

Складское хозяйство  

Предприятия топливно-
энергетического ком-

плекса   

Органы контроля  
и надзора 

Организации по кадро-
вому обеспечению  Прочие предприятия 

Производственные 
предприятия 
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как совокупность различных субъектов, к 
которым относятся институты, службы и 
организации, формирующие товаропро-
изводящую, товаропроводящую, товаро-
продвигающую и институциональные 
системы [12]. Эти субъекты не только 
обслуживают товарный рынок, но и вы-
полняют функции по обеспечению раци-
онального режима его функционирова-
ния.  Исходя из этого задача товарного 
рынка заключается в обеспечении право-
вого характера детальности субъектов и  
создания экономически эффективных 
условий функционирования предприни-
мательских структур.  

Товарному рынку характерно такое 
понятие, как «конъюнктура», представ-
ляющее собой фактическое, определен-
ное во времени состояние спроса и пред-
ложения на конкретном рынке, а также 
поведение цен, наличие или отсутствие 
товаров (продукции), состояние системы 
заказов и другие взаимодействия между 
разными экономическими системами или  
отраслями. Говоря простыми словами, 
это «…экономическая ситуация, сло-
жившаяся на отдельно взятом товарном 
рынке в конкретный момент или проме-
жуток времени, а также те условия или 
воздействия, под влиянием которых 
сформировалась такая ситуация» [12]. 
Особой характеристикой конъюнктуры 
рынка является ее изменчивость, данная 
ситуация, как правило, считается времен-
ной.   

По мнению ученого С. В. Евстафье-
вой, «…понятие “конъюнктура рынка” 
можно рассматривать с шести позиций, 
согласно которых это: экономическая си-
туация, совокупность условий, совокуп-
ность признаков и показателей, форма 
проявления факторов, соотношение меж-
ду показателями, текущие изменения. 
При этом можно определить четыре ос-
новных характеристики конъюнктуры 
рынка: 

‒ конъюнктура рынка – это состоя-
ние рынка в каждый определенный мо-
мент времени; 

‒ конъюнктура рынка определяется 
соотношением спроса, предложения и 
динамикой цен; 

‒ конъюнктура конкретного товарно-
го рынка не развивается изолированно, 
она тесно связана с общехозяйственной 
конъюнктурой и конъюнктурой других 
товарных рынков; 

‒ конъюнктура рынка, в отличие от 
общехозяйственной конъюнктуры, харак-
теризует уже не весь комплекс народного 
хозяйства, а текущие изменения в сфере 
производства и сбыта отдельных това-
ров» [17]. 

Понятие «конъюнктура рынка» мо-
жет охватывать как всемирный рынок, 
так и рынок определенной страны, его 
отдельное экономическое направление.  

Конъюнктура товарного рынка явля-
ется компонентом общеэкономической 
конъюнктуры страны и мировой конъ-
юнктуры. Товарный рынок находится в 
тесной взаимосвязи с рынками труда, ин-
вестиций, финансовым рынком и прочи-
ми. Его конъюнктура определяет ком-
мерческую и потребительскую ценность 
товаров, их конкурентоспособность и це-
лесообразность продажи. В рамках ры-
ночной конъюнктуры формируются 
условия и возможности для выбора по-
тенциальных партнеров, в т. ч. фактиче-
ских стран-экспортеров (импортеров) и 
фирм-контрагентов.  

Конъюнктура как рыночная ситуация 
характеризуется следующими составля-
ющими:  

‒ уровнем сбалансированности рынка; 
‒ степенью деловой активности;  
‒ границами рыночных отношений; 
‒ эффективностью и интенсивностью 

рыночных отношений; 
‒ изменчивостью и стабильностью 

рыночных отношений;  
‒ уровнем конкуренции; 
‒ степенью коммерческих рисков и 

их проявления; 
‒ формами и методами государ-

ственного влияния на товарный рынок.  
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Конъюнктура представляет собой 
некую рыночную ситуацию, которая 
формируется из множества конкретных 
элементов, характеризующихся сложно-
стью взаимосвязей и быстрой изменчиво-
стью. В научной практике  различают две 
самостоятельные части конъюнктуры ‒ 
общехозяйственную и конъюнктуру то-
варных рынков. При этом конъюнктура 
любого товарного рынка характеризуется  
как специфичными, уникальными для нее 
особенностями,  так и свойствами, харак-
терными для общехозяйственной конъ-
юнктуры. Для обоих видов общими яв-
ляются  такие черты, как вариабельность, 
цикличность и динамичность. 

Состояние и степень изменчивости 
рыночной конъюнктуры  определяется 
характером и уровнем развития экономи-
ки. Непосредственное влияние на ситуа-
цию оказывают конъюнктурообразующие 
факторы, такие как  сезонность произ-
водства и потребления, изменения, про-
исходящие во внешнеполитической  си-
туации и в общей международной обста-
новке [18].  

Например, ученый С. В. Панасенко 
считает, что «…на конъюнктуру рынка 
оказывают влияние такие факторы, как: 
варьирование курса рыночной политики, 
развитие НТП, появление новых видов 
техники, технологий (особенно цифро-
вых, интеллектуальных), совершенство-
вание социальной дифференциации по-
требителей, их уровня доходов и покупа-
тельской способности, рост объема про-
изводства товаров и объема их продаж, а 
также многие другие факторы» [19]. 

Вид той или иной конъюнктуры фор-
мируется под влиянием следующих факто-
ров: циклические, нециклические и слу-
чайные. К первым относятся факторы, сила 
которых равномерно нарастает в пределах 
конкретного периода (цикла), ко вторым – 
факторы, оказывающие постоянное влия-
ние на экономику, к третьим – временные, 
быстро-преходящие факторы. 

Под влиянием конъюнктурообразу-
ющих факторов рыночная ситуация по-
стоянно меняется и трансформируется. 
На рисунке 7 наглядно представлены ви-
ды факторов, оказывающие влияние на 
конъюнктуру рынка.  

Учитывая указанные конъюнктуро-
образующие факторы, можно выделить 
следующие черты, характеризующие ры-
ночную ситуацию: 

‒ ей характерна постоянная изменчи-
вость, обусловленная происходящими 
под влиянием различных факторов крат-
ковременными и длительными колебани-
ями;  

‒ она определяется единством про-
тивоположностей, обусловленным объ-
единением различных элементов в еди-
ный механизм товарного воспроизвод-
ства, имеющий рыночной выражение;   

‒ она в определенной степени проти-
воречива, так как различные показатели 
конъюнктуры в одно и то же время могут 
характеризоваться различными значени-
ями и тенденциями;   

‒ ей свойственна некоторая неравно-
мерность, обусловленная диспропорция-
ми в развитии отдельных отраслей, сов-
падающих по направлениям, но характе-
ризующихся разным уровнем развития;  

Учитывая, что структурными эле-
ментами экономической конъюнктуры 
являются спрос, предложение и динамика 
цен, которые характеризуют ее состоя-
ние, их взаимосвязь имеет следующею 
схему (рис. 8).  

Обобщая вышеизложенное, отметим, 
что: 

‒ конъюнктура товарного рынка 
представляет собой ситуацию в сфере об-
ращения товара; 

‒ конъюнктура товарного рынка 
определятся совокупностью факторов и 
условий на конкретном рынке; 

‒ вид конъюнктуры товарного рынка 
выражается в форме проявления сово-
купности факторов и условий. 

 



 
Гутникова О. Н.                                               Построение товарного рынка: инфраструктура и конъюнктура  151 

Известия Юго-Западного государственного университета. Серия: Экономика. Социология. Менеджмент /  
Proceedings of the Southwest State University. Series: Economics, Sociology and Management. 2025;15(2):139‒154 

 

 
Рис. 7. Конъюнктурообразующие факторы [20] 

 

 
Рис. 8. Взаимосвязь элементов конъюнктуры товарного рынка 

Конъюнктурообразующие факторы 

Цикличные Нецикличные 

Связанные с фазами 
экономического цикла  Постоянно действующие  Временные,  

случайные  

Кризис,  
депрессия, 
оживление, 

подъем 

НТП, уровень монополизации, государ-
ственное и межгосударственное регулирова-

ние, состояние информационных систем, 
валютная и кредитно-денежная система, 

энергетические и экологические проблемы 

Сезонность, поли-
тические и соци-

альные конфликты, 
стихийные бедствия  
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Выводы 
Товарный рынок как экономическая 

категория рассматривается на макро- и 
микроуровне,  предполагая под собой не 
только место для совершения актов куп-
ли-продажи, но и целый экономический 
институт, базирующийся на организации 
и обслуживании товарообменных опера-
ций. В современных условиях развитие 
товарного рынка, как считают некоторые 
ученые, происходит под влиянием конку-
ренции, изменения спроса и предложе-
ния, влияния на торговлю рычагов госу-
дарственного регулирования и развития 
международной торговли.  

Для любого товарного рынка основ-
ными характерными чертами выступают 
состояние его инфраструктуры и конъ-
юнктуры. Рыночная инфраструктура 
представляется нам как совокупность 
специальных рыночных учреждений (ин-
ститутов), выполняющих функции по со-
зданию сбалансированного рыночного 
предложения. По мнению автора статьи, 

основная функция инфраструктуры рын-
ка  заключается в обеспечении условий оп-
тимизации  процесса  осуществления това-
рообменных операций, юридического, фи-
нансового и экономического контроля над 
ними. Цель ее функционирования ‒ повы-
шение оперативности  и эффективности 
работы структурных элементов. Конкрет-
ная форма построения инфраструктуры  
зависит от развитости  товарного рынка, 
его специализации и типизации. 

Конъюнктура товарного рынка пред-
ставляет собой некую экономическую 
ситуацию, своего рода  форму проявле-
ния совокупности факторов и условий, 
отражающихся на соотношении спроса и 
предложения, описанную при помощи  
системы экономических показателей. Она  
формируется под влиянием конъюнкту-
рообразующих цикличных и нециклич-
ных факторов, связанных с политически-
ми событиями, уровнем развития техно-
логий, климатических условий регионов 
и прочего.  
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