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Резюме 

Актуальность. Развитие кооперации в современных условиях выступает одним из факторов роста 
экономики, противодействия давлению антироссийских санкций, обеспечения продовольственной 
безопасности страны, создания новых рабочих мест, активизации предпринимательских инициатив 
граждан. 

Цель ‒ анализ установок жителей Приволжья в вопросах организации / вступления в 
потребительские кооперативы.  

Задачи: оценка факторов мотивации  населения к организации / вступлению в потребительские 
кооперативы, анализ готовности к вступлению в кооперативные объединения, изучение наиболее 
востребованных форм поддержки кооперативных инициатив в региональном разрезе. 

Методология. Основным методом исследования является анкетный опрос жителей Приволжского 
федерального округа (N = 1 320 респондентов). Выборка формировалась с учетом таких признаков 
репрезентации, как тип поселения (город, село), пол и возраст респондентов.  

Результаты. Установки жителей Приволжья в вопросах организации / вступления в 
потребительские кооперативы в целом характеризуются положительной тональностью. Так, 16,4% 
респондентов хотели бы сами организовать или стать членом потребительского кооператива, еще 
четверть опрошенных жителей выбрали вариант ответа «скорее да, чем нет» (26,0%). Наибольший 
уровень заинтересованности в кооперации характерен для жителей Республики Марий Эл. Большинство 
респондентов в целом считают достаточным уровень своих знаний, необходимых для работы в 
кооперации. В ходе исследования был установлен интерес потенциальных кооператоров к участию в 
институциональных объединениях (в частности, к вступлению в Союз потребительских обществ). 

Выводы. Мотивы жителей Приволжья к вступлению в кооперации можно систематизировать по 
следующим сферам: статусно-социальные («заняться собственным бизнесом»), финансовые («найти 
новый источник дохода»), коммуникационные («объединение с единомышленниками») и социальные 
(«обеспечить людей качественным товаром»). Наиболее востребованной формой поддержки кооперации 
является организационно-экономическая помощь, связанная с решением проблем логистики, маркетинга, 
доступа к складским помещениям, площадям для продажи товаров. 
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Abstract 

Relevance. The development of cooperation in modern conditions is one of the factors of economic growth, 
countering the pressure of anti-Russian sanctions, ensuring the country's food security, creating new jobs, and 
activating entrepreneurial initiatives of citizens.  

The purpose is to analyze the attitudes of Volga region residents in organizing/joining consumer cooperatives.  
Objectives: assessment of the factors of motivation of the population to organize / join consumer cooperatives, 

analysis of readiness to join cooperative associations, study of the most popular forms of support for cooperative 
initiatives in the regional context.  

Methodology. The main research method is a questionnaire survey of residents of the Volga Federal District 
(N = 1,320 respondents). The sample was formed taking into account such features of representation as the type of 
settlement (city, village), gender and age of the respondents.  

Results. The attitudes of the Volga region residents regarding the organization / joining of consumer 
cooperatives are generally characterized by a positive tone. So, 16.4% of respondents would like to organize or 
become a member of a consumer cooperative themselves, another quarter of the surveyed residents chose the 
answer option "rather yes than no" (26.0%). The highest level of interest in cooperation is typical for residents of the 
Republic of Mari El. Most respondents generally consider their level of knowledge necessary to work in cooperation 
to be sufficient. The study revealed the interest of potential cooperators in participating in institutional associations (in 
particular, joining the Union of Consumer Societies).  

Conclusions. The motives of Volga region residents to join cooperatives can be systematized in the following 
areas: status-social ("to start your own business"), financial ("to find a new source of income"), communication 
("association with like-minded people") and social ("to provide people with high-quality goods"). The most popular 
form of cooperation support is organizational and economic assistance related to solving problems of logistics, 
marketing, access to warehouses, and areas for the sale of goods. 
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*** 

Введение 
В современных условиях потреби-

тельская кооперация становится страте-
гическим ресурсом развития экономики, 
повышения качества жизни населения 
[1]. Кооперативные формы хозяйствова-
ния имеют содержательные отличия от 
коммерческих предприятий, заключаю-
щиеся в первую очередь в приоритизации 
социальных целей своей деятельности 
[2]. Дихотомический характер коопера-

ции интерпретируется органичным соче-
танием экономических и социальных за-
дач [3]. Социальная миссия потребитель-
ской кооперации связана с вопросами 
жизнеобеспечения деревенского населе-
ния. Низкий уровень потребительского 
спроса в сельских и малых городских по-
селениях снижает рентабельность бизне-
са, что ставит жителей в весьма уязви-
мую позицию, ограничивает возможно-
сти приобретения качественных товаров 
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и услуг. В данном контексте именно ко-
оперативы берут на себя функции снаб-
жения населения [4]. Давление антирос-
сийских санкций [5] актуализирует соци-
ально-экономическую роль кооперации в 
обеспечении продовольственной без-
опасности страны [6]. 

Развитие кооперации в современных 
российских условиях характеризуется 
рядом тенденций. Положительная ди-
намка связана с масштабированием ко-
оперативных практик, ростом интереса 
инициативных граждан к данным фор-
мам хозяйствования. В целом можно от-
метить, что кооперация позволяет своим 
участникам снизить финансовые из-
держки, увеличить рентабельность про-
изводства. Со своей стороны, местные 
жители также заинтересованы в локаль-
ных продуктах, поставляемых коопера-
тивными магазинами. Отрицательные 
тенденции развития кооперации обу-
словлены трансформацией потребитель-
ского рынка, доминированием крупных 
торговых сетей в данном сегменте, про-
движением услуг электронной торговли. 
Кооператоры сталкиваются с проблемой 
дефицита финансовых средств, марке-
тинга и  продвижения собственной про-
дукции [7]. 

Предпосылками развития коопера-
ции являются рост вовлеченности насе-
ления [8], осведомленность, информиро-
ванность граждан о социально-
экономических аспектах их потребитель-
ских практик [9]. В данном контексте 
представляется крайне важным обеспе-
чение контроля качества, строгого следо-
вания экологическим стандартам, соот-
ветствия кооперативной продукции ожи-
даниям и потребностям местных жителей 
[10]. Интеграция кооператоров  в локаль-
ные рынки обеспечивает не только рост 
местной экономики [11], социального 
благополучия местных сообществ [12], 
но и создание новых рабочих мест, рас-
ширение возможностей для занятости 
населения [13]. Развитие кооперации ста-
новится инструментом снижения соци-

ального неравенства за счет расширения 
доступа нуждающегося населения к каче-
ственным товарам и услугам в бюджет-
ном ценовом диапазоне [14]. 

Материалы и методы 
Цель исследования ‒ анализ устано-

вок жителей Приволжья на создание по-
требительских коопераций, в т. ч. оценка 
их мотивации, ресурсов и востребован-
ных форм поддержки. 

В статье приведены результаты ан-
кетного опроса жителей Приволжского 
федерального округа. Общий размер 
выборки составил 1 320 респондентов. 
На первой ступени были отобраны 7 ре-
гионов1, проведено районирование по 
типу поселения: город и село. На вто-
рой ступени был осуществлен отбор ре-
спондентов по заданным числовым па-
раметрам квот с соблюдением социаль-
но-демографических признаков респон-
дентов (табл. 1). Рекрутинг респонден-
тов осуществлялся с соблюдением 
принципов снежного кома и доброволь-
ности участия. Организационное сопро-
вождение сбора материалов исследова-
ния оказал Российский университет ко-
операции. 

Результаты и их обсуждение 
Установки жителей Приволжья ха-

рактеризуются положительной тонально-
стью при ответе на вопрос о потенциаль-
ном участии в кооперации. Несмотря на 
финансовый кризис, актуализацию рис-
ков предпринимательской деятельности в 
условиях неопределенности, 16,4% жите-
лей Приволжского Федерального округа 
хотели бы сами организовать или стать 
членом потребительского кооператива. 
Еще четверть опрошенных колеблются в 
                                                

1 Республика Башкортостан (420 чел.), 
Республика Марий Эл (49 чел.), Республика 
Мордовия (75 чел.), Республика Татарстан 
(321 чел.), Удмуртская Республика (121 чел.), 
Чувашская Республика (108 чел.), Саратов-
ская область (226 чел.). 
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своем ответе: «скорее да, чем нет» 
(26,0%). Можно заметить некоторое 
«омоложение» социального портрета ти-
пичного представителя Приволжья – 
участника кооператива (ранее об опыте 
участия в кооперативе говорили преиму-
щественно респонденты 65 лет и старше, 
тогда как желание организовать или стать 
членом кооператива отмечает более мо-
лодое поколение респондентов). Соци-
альный портрет типичного участника ко-

оператива может быть выражен в следу-
ющих чертах: 

‒ возрастная когорта 30-44 лет; 
‒ женщины, состоящие в браке; 
‒ жители городских и сельских посе-

лений (равное долевое представительство 
в положительных ответах респондентов); 

‒ чье материальное положение после 
введения санкций изменилось в лучшую 
сторону и может быть оценено в катего-
рии «хорошо». 

 
Таблица 1. Социально-демографическая характеристика респондентов, % 

Тип поселения 
Городское население Сельское население 

68,6 31,4 
Пол респондентов 

Мужчины Женщины 
43,6 56,4 

Возраст респондентов 
18-29 30-44 45-54 55-64 65 и старше 
18,7 31,8 14,5 16,0 19,0 

 
На рисунке 1 в разрезе регионов При-

волжского федерального округа можно 
отметить, что в Республике Марий Эл ре-
спонденты чаще других давали положи-
тельный ответ (выбор варианта «да» – 
24,5%, что выше средних значений на 
8,1 п.п.). В Саратовской области значитель-
ное число респондентов не определились со 
своей позицией: «скорее да, чем нет» – 
38,5% и «скорее нет, чем да» – 42,5%. 

Среди тех респондентов Приволжско-
го федерального округа, кто заинтересо-
ван в кооперации, доминирует как денеж-
ная мотивация («заняться собственным 
бизнесом» – 53,7%, «найти новый источ-
ник дохода» – 47,1%), так и нематериаль-
ная мотивация («объединение с едино-
мышленниками» – 43,3%, «обеспечить 
людей качественным товаром» – 47,6%). 
Почти половина опрошенных (49,2%) по-
лагают, что, создав кооператив, они помо-
гут российскому рынку в условиях давле-
ния внешних санкций. 

Аналогичные выводы характерны для 
других российских исследований, где ил-
люстрируются возможности снижения фи-

нансовых издержек и рисков за счет инте-
гративных функций кооперации. Объеди-
нение ресурсов собственников позволяет 
повысить эффективность маркетинговых 
мероприятий, получить доступ к широко-
му кругу потенциальных покупателей [15]. 
М. З. Фрейдин и А. Л. Астапчик в развитии 
данной идеи акцентируют внимание на по-
зитивной коммерческой динамике, связан-
ной с формированием стабильных, долго-
срочных взаимодействий в кооперации 
между производителями, поставщиками и 
покупателями [16]. 

В ходе исследования установлено 
наличие корреляции между мнением от-
носительно закрытия привычных магази-
нов и желанием респондента самостоя-
тельно организовать или стать членом 
потребительского кооператива. Согласно 
данным, представленным в таблице 2, 
среди тех опрошенных Приволжского 
федерального округа, кто высказывает 
однозначное желание стать участником 
потребительского кооператива (выбор 
вариант «да»), выше доля тех, кто ощу-
тил на себе последствия от закрытия при-
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вычных магазинов (на 7,9 п.п.). Можно 
предположить, что изменение облика 
российского рынка с уходом иностран-

ных компаний будет способствовать ро-
сту заинтересованности россиян в орга-
низации потребительских коопераций.  

 

 
Рис. 1. Желание организовать или стать членом потребительского кооператива  

в разрезе регионов Приволжского федерального округа, % 

 
Таблица 2. Зависимость между мнением относительно закрытия привычных магазинов  

и желанием респондента самостоятельно организовать или стать членом  
потребительского кооператива, % 

Желание самостоятельно организовать или 
стать членом потребительского кооператива 

Что лично для Вас изменилось за время введения 
санкций: <закрылись привычные магазины> 

да нет 
Да 70,0 30,0 
Скорее да, чем нет 67,6 32,4 
Скорее нет, чем да 62,4 37,6 
Нет 52,5 47,5 
Затрудняюсь ответить 48,3 51,7 

Среднее значение по выборке 62,1 37,9 

19,3

24,5

17,6

22,1

10,7

19,6

2,2

29,9

18,4

20,3

21,8

24

8,4

38,5

18,4

34,7

32,4

35,2

31,4

35,5

42,5

14,9

20,4

10,8

12,1

24,8

18,7

14,2

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Республика Башкортостан

Республика Марий Эл

Республика Мордовия

Республика Татарстан

Республика Удмуртия

Республика Чувашия

Саратовская область

Нет Скорее нет, чем да Скорее да, чем нет Да
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Также жители Приволжского феде-
рального округа достаточно высоко 
оценили свой ресурсный потенциал, в 
т. ч. знания, которые необходимы для 
создания кооперативов (табл. 3). Можно 
предположить некоторое завышение 
самооценок респондентов, так как по-
ловина опрошенных в дальнейшем хо-
тели бы получить дополнительное обра-
зование для того, чтобы организовать 
кооператив. По мнению экспертов, важ-
ным условием коммерческой успешно-
сти кооперации является обновление 

компетенций ее участников в области 
электронного бизнеса, информацион-
ных технологий для обеспечения эф-
фективных интеракций субъектов пи-
щевой и транспортной цепочки [17]. В 
целом в российских исследованиях спе-
цифики функционирования малого и 
среднего бизнеса подчеркивается актуа-
лизация рисков, связанных с развитием 
человеческого капитала, при этом соци-
альная эффективность организации де-
терминирована успешными стратегиями 
коммуникационных процессов [18]. 

 
Таблица 3. Оценка имеющихся знаний и ресурсов при наличии заинтересованности  

во вступлении в кооперативные формы хозяйствования в разрезе регионов  
Приволжского федерального округа, % 

Если бы Вы хотели вступить  
в кооператив, то оцените  

наличие у себя следующих  
знаний и ресурсов 

Респуб-
лика 

Башкор-
тостан 

Рес-
публи-
ка Ма-
рий Эл 

Респуб-
лика 

Мордо-
вия 

Респуб-
лика 

Татар-
стан 

Рес-
публи-
ка Уд-
муртия 

Респуб-
лика 
Чува-
шия 

Сара-
товская 
область 

Среднее 
значе-
ние по 

выборке 
Юридические знания 
в сфере законодатель-
ства по организации 
потребкоопераций 

высокий 56,9 36,7 32,4 35,2 24,0 36,4 25,7 39,5 
средний 30,1 38,8 39,2 40,5 33,1 39,3 1,3 29,5 

низкий 10,8 24,5 20,3 15,6 33,9 23,4 0,4 14,3 

Знания в сфере эко-
номики, финансов, 
бухгалтерского учета 

высокий 37,6 28,6 37,8 31,5 26,4 23,4 17,3 30,0 
средний 49,4 38,8 43,2 46,4 46,3 47,7 8,4 40,5 
низкий 10,8 32,7 13,5 13,1 19,8 28,0 1,3 13,0 

Знания в сфере про-
даж, маркетинга, ре-
кламы 

высокий 43,4 36,7 40,5 34,6 26,4 26,2 16,8 33,3 
средний 36,1 32,7 37,8 39,6 42,1 43,9 2,2 32,3 
низкий 18,3 30,6 16,2 16,8 23,1 29,0 7,1 17,7 

Навыки общения, го-
товность объединить 
людей, вложить свои 
силы и капиталы для 
организации коопера-
тива 

высокий 43,9 30,6 37,8 35,2 43,0 30,8 18,6 35,4 
средний 38,1 40,8 44,6 45,5 37,2 46,7 7,1 35,8 

низкий 16,4 28,6 13,5 11,8 12,4 20,6 1,3 12,9 

Владение информа-
цией об организаци-
ях, обеспечивающих 
поддержку потребко-
операций 

высокий 42,9 38,8 29,7 32,7 24,0 34,6 19,5 32,9 
средний 38,8 28,6 43,2 39,3 38,8 42,1 4,9 33,1 

низкий 16,1 32,7 21,6 19,3 28,9 22,4 2,2 17,3 

Наличие материаль-
но-технической базы 
(имущества, земли, 
техники и др.) для 
организации коопера-
тива 

высокий 39,3 38,8 23,0 32,4 24,8 33,6 17,7 31,1 
средний 38,6 28,6 43,2 43,6 36,4 36,4 4,9 33,4 

низкий 20,0 32,7 27,0 15,6 29,8 27,1 4,0 18,6 

Наличие финансовых 
ресурсов для органи-
зации кооператива 

высокий 40,5 40,8 32,4 34,6 22,3 28,0 17,7 31,9 
средний 36,1 22,4 40,5 37,1 33,9 48,6 4,9 31,5 
низкий 20,7 36,7 18,9 19,6 36,4 22,4 4,0 19,8 
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Согласно полученным ответам, 
17,7% опрошенных хотели бы получить 
дополнительное образование (вариант 
ответа «да») для того, чтобы организо-
вать кооператив. Примерная равная доля 
респондентов дала отрицательный от-
вет – 15,3%. Оставшиеся респонденты 
колеблются в своем выборе («скорее да, 
чем нет» – 32,9% и «скорее нет, чем да» – 
25,9%). Стоит отметить, что разницы 
распределения ответов респондентов 
среди городского и сельского населения 
не наблюдается. Также не оказывают 
влияние на выбор ответа такие факторы, 
как пол респондентов и их семейное по-
ложение. Зависимость распределения от-
ветов респондентов в соответствии с воз-
растом опрошенных также не выявлена. 
В региональном разрезе более низкие 
оценки демонстрирует Саратовская об-
ласть (доля выбора вариант ответа «да» 
ниже средних значений на 9,3 п.п.). Вы-
сокий уровень согласия демонстрируют 
респонденты из Республики Марий Эл – 
выше средних значений на 10,9 п.п. 

Вместе с тем вполне закономерно 
выглядит корреляция между желанием 
респондентов получить дополнительное 
образование в сфере потребительской ко-
операции и желанием организовать ко-
оператив (или стать его членом). Среди 
тех, кто положительно ответил на вопрос 
о дополнительном образовании, выше 
доля желающих организовать / вступить 
в кооператив (на 43,1 п.п.).  

Стоит отметить, что более половины 
опрошенных жителей Приволжья, кото-
рые высказывают интерес к идее коопе-
рации, хотели ли бы вступить в Союз по-
требительских обществ, обеспечивающий 
поддержку кооперативному движению 
(55,4%). Данный процент чуть выше для 
возрастной категории 65 лет и старше 
(58,2%) и ниже среди молодежи 18-29 лет 
(49,8%).  

Респонденты отмечают, что хотели 
бы получить определенные виды под-
держки при вступлении в Союз (рис. 2). 

Стоит отметить, что для жителей Респуб-
лики Башкортостан более востребована 
такая форма поддержки, как «предостав-
ление на льготной основе помещений / 
площадей для продажи товара / услуг» – 
20,5%. В Республике Марий Эл лидер-
ство с данной позицией делит такая 
форма поддержки, как «возможность 
работать под единым брендом» – 20,4%; 
в Республике Татарстан – «возможность 
пользоваться складскими помещениями, 
центрами логистики» (16,5%). 
Наименьшую востребованность среди 
населения показала такая форма под-
держки, как юридическое консультиро-
вание (8,0%). Анализ материалов иссле-
дования показал, что в Республике Чу-
вашия наибольшая доля респондентов, 
указавших на то, что никакая помощь от 
Союза потребительских обществ им не 
требуется.  

В ходе исследования жители При-
волжья определяли для себя ключевых 
субъектов поддержки кооперации. В Рес-
публике Марий Эл менее, чем в иных ре-
гионах Приволжского федерального 
округа, разделяется мнение о том, что 
местные органы власти могли бы обеспе-
чить поддержку развития потребитель-
ских кооперативов в современных усло-
виях (28,6%, что ниже средних значений 
на 20,3 п.п.). Оценка возможностей реги-
ональных властей по развитию потреби-
тельских коопераций в целом оценивает-
ся выше, чем возможности местной вла-
сти. В Республике Удмуртия выше, чем в 
иных регионах Приволжья, оценивается 
роль сообществ предпринимателей 
(56,2%) и Центросоюза (68,6%) в под-
держке развития потребительских коопе-
ративов.  

Анкетный опрос позволил диффе-
ренцировать наиболее востребованные 
виды помощи, которую жители При-
волжского Федерального округа хотели 
бы получить от организаций, обеспечи-
вающих поддержку кооперативных ини-
циатив: 
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Рис. 2. Распределение ответов на вопрос: «Какую помощь, прежде всего, Вы бы хотели получать  

от союзов потребительских обществ, поддерживающих кооперативы?» (один выбор)», %  

 «Создание площадки для встреч с 
единомышленниками» – 58,6%. Данный 
вид помощи более востребован в Респуб-
лике Башкортостан и менее всего в Сара-
товской области. Данный вид поддержки 
коррелирует с установками респонден-
тов, ожидающих от кооперации объеди-
нения с партнерами, единомышленника-
ми. Можно предположить, что формиро-
вание условий для интеграции заинтере-
сованных субъектов актуализируется в 
условиях дефицита доверия в коопера-
тивных взаимодействиях [19]. 

«Помощь в поиске деловых партне-
ров для создания кооперативов» востре-
бована каждым вторым опрошенным. 
Выше значения наблюдаются в Респуб-
лике Удмуртия (73,6%), менее всего ‒ в 
Республике Чувашия (34,6%) и Саратов-
ской области (15,0%). Поиском деловых 
партнеров в большей степени заинтере-
совано экономически активное население 
(18-54 года с центрированием ответов в 
возрастной когорте 30-44 года), чье мате-
риальное положение в условиях санкций 
изменилось в худшую сторону. Разница в 
ответах городских и сельских жителей не 
установлена.  

«Повышение квалификации» как же-
лаемую форму поддержки отметило 
55,9% опрошенных. Выше значения ‒ в 
Республике Мордовия (82,4%) и Респуб-
лике Удмуртия (73,6%). Данная форма 
поддержки более востребована для моло-
дого поколения: 18-29 лет (64,4%) и 30-
44 лет (67,4%).  

«Юридическая помощь при оформ-
лении документов» одна из наименее 
востребованных форм поддержки в со-
здании потребительских кооперативов. 
Ниже средних значений ‒ ее востребо-
ванность в Республике Чувашия и Сара-
товской области. Более востребована 
данная форма поддержки среди сельских 
жителей (57,5%), нежели среди горожан 
(53,3%), а также у респондентов, кто оце-
нивает свое материальное положение как 
«среднее». 

«Мониторинг рынка, помощь при 
выборе своей ниши» входит в тройку ли-
деров по востребованности среди жите-
лей Приволжского Федерального округа. 
Данные значения выше в Республике 
Мордовия (78,4%) и Республике Удмур-
тия (75,2%). Особый интерес к монито-
рингу рынка высказывают граждане в 
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возрасте 30-44 лет, чье материальное по-
ложение изменилось в лучшую сторону. 
Также весьма востребована данная форма 
поддержки среди молодежи в возрасте 
18-29 лет (выше на 7,1 п.п.). Разница в от-
ветах респондентов в зависимости от по-
ла, семейного положения или типа муни-
ципального образования не установлена. 

«Финансовая помощь, гранты, суб-
сидии» как желаемая форма поддержки 
потребительской кооперации отмечена 
более половиной респондентов (55,2%), 
чаще всего в таких регионах, как Респуб-
лика Удмуртия, Республика Мордовия и 
Республика Марий Эл. Реже всего выбор 
данной формы поддержки осуществлялся 
в Саратовской области и Республике Та-
тарстан. Гранты/субсидии реже всего 
ждут респонденты в возрасте 55 лет и 
старше и те из опрошенных, кто оценива-
ет свое материальное положение как 
«плохо».  

«Получение налоговых льгот» – 
наиболее востребованная форма под-
держки потребительских коопераций 
(59,5%). Данный показатель выше в Рес-
публике Мордовия (79,7%) и Республике 
Удмуртия (80,2%); ниже ‒ в Саратовской 
области и Республике Марий Эл. Соци-
ально-демографический срез ответов ре-
спондентов демонстрирует следующие 
распределения: более востребована дан-
ная форма поддержки среди граждан в 
возрасте 30-44 лет (выше на 12,0 п.п.) и 
менее для опрошенных в возрасте 55-
64 лет (ниже, чем в среднем по выборке 
на 13,7 п.п.). Среди семейных граждан 
(статус женат / замужем) доля респон-
дентов, положительно ответивших на во-
прос, выше, чем среди неженатых / неза-
мужних (68,4% и 61,3% соответственно). 
Изменение частоты выбора в зависимо-
сти от пола респондента или его места 
проживания не установлено. Наличеству-
ет корреляция с оценкой материального 
положения респондентов: для тех, кто 
оценивает его как хорошее, частота вы-
бора данной формы поддержки потреби-
тельской кооперации выше на 23,0 п.п. 

В «получении информации о воз-
можностях потребительской коопера-
ции в регионе» заинтересовано 54,2% 
опрошенных. Данный процент выше в 
Республике Мордовия, Республике Уд-
муртия и Республике Башкортостан, ни-
же средних значений по выборке ‒ в Са-
ратовской области и Республике Марий 
Эл. Традиционно более высокую заинте-
ресованность высказывают граждане в 
возрасте 30-44 лет, чье материальное по-
ложение в последнее время изменилось в 
лучшую сторону. Влияние таких факто-
ров, как тип поселения, семейный статус 
или пол респондента, не установлено. 

Стоит отметить, что 46,2% опрошен-
ных Приволжского федерального округа 
полагают, что создание в регионах еди-
ного информационного портала обеспе-
чило бы развитие кооперативов. По мне-
нию большинства опрошенных, инфор-
мационный портал должен стать площад-
кой для общения потенциальных партне-
ров (52,7%), а также содержать данные о 
потребностях рынка / населения в реги-
оне (50,6%). Таким образом, широкое 
освещение вопросов потребительской 
кооперации как в части аналитики, отра-
жающей реальное положение на регио-
нальных рынках товаров / услуг, так и в 
части описания положительного опыта 
создания потребительских кооперативов 
могло бы стать эффективным механиз-
мом снижения информационного вакуу-
ма вокруг данного вопроса для большин-
ства жителей Приволжского федерально-
го округа.  

В работах российских авторов, ил-
люстрирующих позицию председателей 
советов союзов потребительских об-
ществ, представлено схожее мнение [20]. 
Однако в ранжировании установок насе-
ления имеют место иные акценты. В 
частности, по их мнению, ключевыми 
факторами участия населения в коопера-
тивных формах хозяйствования являются 
следующие: обмен опытом, взаимное 
обучение, получение консультационной, 
юридической поддержки. Финансово-
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экономические факторы, такие как полу-
чение льгот, субсидий, маркетинговые 
преференции, рассматриваются экспер-
тами как менее значимые. Полученные 
результаты исследования указывают на 
необходимость расширения диапазона 
мер поддержки кооперации, гармонично-
го сочетания финансово-экономических, 
организационных, образовательных, кон-
сультационных видов помощи.  

Выводы 
Результаты исследования показали 

заинтересованность жителей Поволжья в 
личном участии в кооперативных фор-
мах хозяйствования. Мотивация населе-
ния центрируется в следующих плоско-
стях: статусно-социальная («заняться 
собственным бизнесом»), финансовая 
(«найти новый источник дохода»), ком-
муникационная («объединение с едино-
мышленниками») и социальная («обеспе-
чить людей качественным товаром»). Со-
циальный портрет типичного участника 
кооператива в регионах Поволжья может 
быть интерпретирован следующими ха-
рактеристиками: возраст 30-44 лет, жен-
щины, состоящие в браке; улучшение ма-

териального положения после введения 
санкций.  

Жители Поволжского Федерального 
округа оценили уровень своих знаний, 
необходимых для организации коопера-
тивов, достаточно высоко. При этом сре-
ди тех, кто заинтересован в получении 
дополнительного образования по вопро-
сам развития кооперации, значительно 
выше доля желающих организовать / 
вступить в кооператив. Результаты ис-
следования демонстрируют интерес к 
объединениям поддержки кооперативно-
го движения, в частности к Союзу потре-
бительских обществ. Потребности в ор-
ганизационной помощи от Союза потре-
бительских обществ территориально 
дифференцированы. Так, жители Респуб-
лики Башкортостан заинтересованы в 
большей степени в «предоставлении на 
льготной основе помещений / площадей 
для продажи товара / услуг», в Республи-
ке Марий Эл лидерство с данной позици-
ей делит такая форма поддержки, как 
«возможность работать под единым 
брендом»; в Республике Татарстан вос-
требована «возможность пользоваться 
складскими помещениями, центрами ло-
гистики».  
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