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Резюме 

Актуальность. В настоящее время вузы нашей страны предоставляют аналогичные 
образовательные услуги, регламентируемые государственными образовательными стандартами, 
поэтому особое значение приобретает положительный имидж образовательной организации, 
способствующий увеличению лояльности потребителей и формирующий уникальность вуза. Имидж и 
репутация вуза становятся основополагающими факторами при выборе места учебы. Событийный 
маркетинг, основанный на подходах маркетинга, рекламы, PR, разнообразных цифровых технологий, 
способен укреплять внутренние коммуникации, продвигать услуги на рынок, влиять на размер 
нематериальных активов вуза. 

Цель – проанализировать специальные мероприятия, способствующие формированию позитивного 
имиджа вуза. 

Задачи. Для достижения поставленной цели необходимо решение следующих задач: изучить 
возможности событийного маркетинга и его влияние на формирование позитивного имиджа за счет 
установления эмоциональной связи с целевой аудиторией; обосновать необходимость разработки карты 
событий вуза для укрепления корпоративной культуры; проанализировать специальные события ТГУ 
им. Державина. 

Методология. Для раскрытия сущности формирования имиджа вуза при помощи событийного 
маркетинга использовались методы обобщения, сравнения, метод теоретического анализа источников 
исследуемой проблемы. 

Результаты. В статье рассмотрены специальные события вуза, в основу которых положены не 
только знания в области массовых и корпоративных коммуникаций, но и формирование на основе 
проведения коммуникационного аудита. Анализируемые мероприятия были разделены на категории. 

Выводы. Проведенное исследование позволило сделать вывод о том, что использование 
событийного маркетинга способствует созданию позитивного имиджа, укреплению корпоративной 
культуры, продвижению услуг, увеличению нематериальных активов, а также повышению вовлеченности 
студентов в образовательный процесс. 
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Abstract 

Relevance. Currently, universities in our country provide similar educational services regulated by state educa-
tional standards, therefore, a positive image of an educational organization is of particular importance, contributing to 
an increase in consumer loyalty and forming the uniqueness of a university. The image and reputation of the universi-
ty become fundamental factors when choosing a place of study. Event marketing, based on the approaches of mar-
keting, advertising, PR, various digital technologies, is able to strengthen internal communications, promote services 
to the market, and influence the size of the university's intangible assets. 

The purpose is analyze special events that contribute to the formation of a positive image of the university. 
Objectives. Achieving this goal determined the formulation and solution of the following tasks: to study the 

possibilities of event marketing and its impact on the formation of a positive image by establishing an emotional con-
nection with the target audience; substantiate the need to develop a university event map to strengthen the corporate 
culture; analyze special events of TSU named after Derzhavin. 

Methodology. To reveal the essence of the formation of the image of the university with the help of event mar-
keting, the methods of generalization, comparison, and the method of theoretical analysis of the sources of the prob-
lem under study were used. 

Results. The article deals with the special events of the university, which are based not only on knowledge in 
the field of mass and corporate communications, but also on the formation based on a communication audit. The 
analyzed activities were divided into categories. 

Conclusions. The conducted research allowed us to conclude that the use of event marketing helps to create a 
positive image, strengthen corporate culture, promote services, increase intangible assets, and increase student in-
volvement in the educational process. 
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*** 
Введение  

В современных условиях, когда гос-
подствует чистая конкуренция, большин-

ство образовательных учреждений 
предоставляют аналогичные образова-
тельные услуги, содержание которых ре-
гламентируется государственными обра-
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зовательными стандартами. В таких 
условиях все больше возрастает значение 
имидж [1]. И одним из основных инстру-
ментов конструирования имиджа являет-
ся событийный маркетинг, или event-
маркетинг, который представляет собой 
систему мероприятий публичного харак-
тера, направленных на привлечение вни-
мания к продукции, услугам или бренду 
компании-организатора или спонсора [2]. 
Сейчас такая деятельность для образова-
тельной организации является жизненно 
необходимой. Действуя в этом направле-
нии, вуз не только обеспечивает себе без-
опасность, но и прокладывает путь на 
пьедестал успешности, привлекательно-
сти и востребованности. Все это подчер-
кивает актуальность данной темы. 

Проблема воздействия имиджа как 
особого маркетингового инструмента 
влияния на потребителей в конце XX – 
начале XXI вв. стала актуальной для 
высших учебных заведений, применяю-
щих образовательные стандарты и по 
факту предоставляющих одинаковые 
услуги [3]. В связи с этим наибольшую 
популярность набирают при выборе ме-
ста учебы такие факторы, как имидж вуза 
и его репутация. Таким образом, пози-
тивный и сильный имидж является клю-
чевым аспектом в деятельности органи-
зации по повышению ценности оказыва-
емых услуг. Он помогает продвигать 
услуги на рынок, влияет на размер нема-
териальных активов вуза, а также воздей-
ствует на ценовую политику университе-
та и, следовательно, максимизирует при-
быль, принося дополнительный доход. 

Имидж организации позволяет доне-
сти до аудитории информацию о: 

‒ истории и времени создания орга-
низации; 

‒ масштабах фирмы; 
‒ ассортименте и качестве продук-

ции; 
‒ профессионализме персонала орга-

низации [4]. 
При формировании имиджа вуза 

особую роль играет воздействие имиджа 

отдельных личностей, к которым можно 
отнести руководителей, а также имиджа 
центров и отдельных подразделений [5]. 
В связи с этим большое влияние на 
имидж вуза оказывают личность отдель-
ного ученого и признание его заслуг, ци-
тируемость публикаций, успехи выпуск-
ников вуза. Аналогично влияет на имидж 
университета и имидж конкретного под-
разделения. 

Особое место в создании позитивно-
го имиджа занимают связи с обществен-
ностью, так называемый PR (Паблик Ри-
лейшнз), суть которых заключается в до-
стижении определенных целей организа-
ции путем технологии управления ин-
формацией и с помощью информации [6]. 
Одним из перспективных направлений 
PR является событийный маркетинг. 

Событийный маркетинг, или event-
маркетинг, – это маркетинговый инстру-
мент, представляющий собой комплекс 
специальных мероприятий и акций и поз-
воляющий достигать целей за счет уста-
новления эмоциональной связи с потре-
бителями. 

Положительные эмоции, которые 
появляются в результате погружения це-
левой аудитории в атмосферу компании 
или бренда, а также формирование по-
требительского опыта (customerexpe-
rience), способствуют укреплению ими-
джа компании, ее товаров, услуг и брен-
дов [7]. 

Итак, событийный маркетинг – это 
интегральный маркетинговый инстру-
мент, основанный на различных методах 
и подходах маркетинга, рекламы, PR, 
разнообразных цифровых технологий.  

Специальные события ‒ один из ос-
новных элементов маркетинговых ком-
муникаций, «представляющих собой яр-
кие, торжественные мероприятия с 
праздничной атмосферой и развлекатель-
ным характером» [8]. В последние годы 
еvent-маркетинг характеризуется нарас-
тающей популярностью [9]. Особенность 
этого инструмента заключается в том, что 
продвижение организации достигается за 
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счет события (олимпиада, фестиваль, 
карнавал, вузовский праздник). 

Материалы и методы 

Достижение поставленной цели для 
авторов стало возможным при использо-
вании теоретико-методологической базы 
событийного маркетинга в образователь-
ной среде, созданной отечественными 
[10; 11; 12; 13; 14] и зарубежными иссле-
дователями [15; 16; 17]. Особое значение 
имеют сравнительные исследования раз-
личных инструментов и методов, исполь-
зуемых в планировании, разработке и 
проведении специальных событий [18; 
19]. Суммирование научных данных по 
изучаемой проблематике позволило 
определить следующие положения:  

‒ достижение целей организации и 
создание позитивного имиджа возможно 
с помощью маркетингового инструмен-
та ‒ event-маркетинга, позволяющего до-
стигать целей за счет установления эмо-
циональной связи с целевыми аудитори-
ями; 

‒ event-маркетинг, являющийся ин-
тегральным маркетинговым инструмен-
том, базируется на методах и подходах 
маркетинга, рекламы, PR, разнообразных 
цифровых технологий; 

‒ для укрепления корпоративной 
культуры вузу существует необходи-
мость формирования карты событий. 

Результаты и их обсуждение 

Корпоративная жизнь  вуза невоз-
можна без ежегодных рационных меро-
приятий, таких как День открытых две-
рей, День первокурсника, Татьянин день, 
День студента, День науки, а также вру-
чение дипломов и т. д. Конкуренция на 
рынке образовательных услуг диктует 
необходимость расширения календаря 
событий. Календарные праздники могут 
стать основой для разработки собствен-
ных креативных идей и сделать эти ме-
роприятия отличительной чертой вуза 
(также возможно расширение аудитории 

праздника ‒ приглашение на корпоратив-
ные мероприятия, например целевых вы-
пускников школ).  

Задача формирования карты событий 
вуза – это первоочередная задача, кото-
рая стоит соответствующими структура-
ми, так как выполнение данной задачи 
приведет корпоративную культура к яр-
кой насыщенности. 

Специальные события вуза — это 
источники позитивной информации.  

Разработка event-мероприятий долж-
на проводиться с учетом общей стратегии 
и тактики коммуникационной деятельно-
сти вуза. Возможно, потребуется прове-
дение коммуникационного аудита: мони-
торинг каналов и содержания (контента) 
корпоративной информации; анализ того, 
соответствует ли осуществляемая комму-
никационная деятельность целям компа-
нии (либо каскаду целей, который может 
состоять из имиджевых, репутационных, 
маркетинговых и др).  

Проведем анализ специальных собы-
тий ТГУ им. Державина за календарный 
2019/20 год. Для удобства разделим все 
мероприятия на определенные категории. 

Первая категория специальных 
событий ‒ профориентационные меро-
приятия. В ТГУ проводятся различные 
мероприятия по взаимодействию со 
школьниками в школах, лицеях города и 
области. Это профориентационные лек-
ции, мастер-классы, проводимые в рам-
ках профориентационной работы, кон-
курсы и олимпиады, интерактивные ме-
роприятия для школьников. 

В качестве примера мероприятий 
данной категории приведем следующие: 

1. День открытых дверей в ТГУ име-
ни Г. Р. Державина. 

2. Мастер-класс по иностранным 
языкам (в рамках профориентационной 
работы) в МАОУ СОШ № 30. 

3. «Профориентация школьников в 
медицину» в МАОУ СОШ 2, МАОУ 
СОШ 22, МАОУ СОШ 11. 

4. «Соль+йод=IQ сбережет» в МАОУ 
«Лицей № 28 имени Н. А. Рябова». 
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Оценив эффект данных мероприя-
тий, можно сказать, что они позволили 
привлечь внимание школьников и школ к 
вузу, сформировать у учеников понима-
ние дальнейших действий относительно 
выбора будущей профессии и положи-
тельно повлияли на имидж университета. 

Следующая категория – конфе-
ренции, круглые столы, конкурсы 
научных работ. 

ТГУ им. Г. Р. Державина ведет 
насыщенную научную деятельность. В 
вузе проводится огромное количество 
конференций и научных мероприятий 
разного уровня, организуются тематиче-
ские круглые столы и недели науки. В 
течение 2019-2020 г. в разных подразде-
лениях университета были проведены: 

1. Неделя науки. «Державинские 
чтения». 

2. Х Международная научная конфе-
ренция «Славянский мир: духовные тра-
диции и словесность». 

3. Всероссийская конференция «Пе-
ринатальная медицина: здоровое мате-
ринство и детство». 

4. Круглый стол «Современные мо-
дели управления хозяйственными систе-
мами». 

5. Заседания Ученого совета. 
6. Всероссийская конференция «Дис-

функциональная семья как источник 
травматизации личности ребенка» и др. 

Такие мероприятия обеспечили уста-
новление связей и поспособствовали об-
суждению и решению проблем в различ-
ных сферах и сообществах. 

Далее рассмотрим обширную кате-
горию специальных событий – торже-
ственные и праздничные мероприятия. 

Концерты, праздники, мюзиклы, 
юбилеи, спектакли, представления, цере-
монии – всем этим насыщена деятель-
ность ТГУ им. Г. Р. Державина. Такие 
мероприятия делают жизнь университета 
более яркой и разнообразной, дарят неза-
бываемые эмоции не только людям, 
имеющим прямое отношение к вузу, но и 
тем, кто как-либо взаимодействовал с 

ним, и вносят положительные корректи-
вы в представления различных аудиторий 
о вузе. Отметим некоторые из них: 

1. Масленица для иностранных сту-
дентов. 

2. Концерт студентов-выпускников 
IV курса «Последний звонок». 

3. Шествие и митинг-концерт, по-
священные празднику Весны и Труда. 

4. Закладка памятного камня ко Дню 
Победы. 

5. Державинская ассамблея на Пло-
щади музыки. 

6. Державинская линейка. 
7. Творческий вечер народной ар-

тистки России Валентины Талызиной 
«Моя ирония судьбы...». 

8. Парад российского студенчества. 
9. Торжественное мероприятие, по-

священное Всероссийскому дню учителя. 
10. Ночь искусств в ТГУ. 
11. Мюзикл «Богемская рапсодия». 
12. Музыкально-танцевальное рок-

шоу «Я (не) ВЕРЮ В ЛЮБОВЬ?/!». 
13. Концерт «Я не верю в любовь». 
14. Концерт, посвященный 101-й го-

довщине образования ТГУ имени 
Г. Р. Державина. 

15. Юрфаку ТГУ – 25 лет. 
В отдельную категорию выделим 

фестивали. Через фестивали университет 
знакомит общественность со своими тра-
дициями и ценностями и отражает опре-
деленный имидж в момент проведения 
специального мероприятия. 

Фестивали, проводимые в ТГУ им. 
Г. Р. Державина в 2019-2020 году: 

1. IX Международный студенческий 
фестиваль «Дни национальных культур». 

2. Шекспировский фестиваль. 
3. Фестиваль «Державинский & 

Джаз». 
4. ХIII фестиваль духовых оркестров 

имени В. Агапкина и И. Шатрова. 
5. Фестиваль танцевального искус-

ства. 
6. Театральный фестиваль «Виват, 

театр!». 
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7. Фестиваль профессий «За нами 
будущее!». 

8. Рождественский фестиваль «Рож-
дество – праздник всех людей». 

Следующая категория – конкурсы, 
развлекательные и спортивные меро-
приятия, интеллектуальные игры. 
Специальные события данной категории, 
проводимые в ТГУ им. Г. Р. Державина: 

1. Державинская лыжня. 
2. Студвесна в Державинском. 
3. ТОЛКовый кубок КВН. 
4. Мисс университет. 
5. IV Тамбовский областной педаго-

гический марафон «ТГУ имени  
Г. Р. Державина – наставник педагогов». 

6. Интеллектуально-развлекательная 
игра «Квиз, плиз! в Державинском». 

7. Конкурс «Лучшая студенческая 
семья». 

8. Фотоконкурс «Моя Родина». 
9. Танцы в Державинском. 
10. Игра «Что? Где? Когда?». 
11. Вокальный конкурс «Голос в 

Державинском». 
12. Интеллектуально-развлекательное 

мероприятие «Своя игра». 
13. Державинская регата. 
14. День здоровья для первокурсни-

ков на базе отдыха ТГУ «Галдым». 
15. Легкоатлетический кросс «Дер-

жавинская миля». 
16. Спортивный праздник «День здо-

ровья» для первокурсников на базе отды-
ха ТГУ «Галдым». 

17. Шахматный турнир ТГУ имени 
Г. Р. Державина. 

Позитивное влияние описанных ме-
роприятий на имидж вуза очевиден. Ме-
роприятия данной группы являются не 
менее интересными и захватывающими, 
они позволяют развивать в студентах раз-
личные таланты и умения, укрепляют во-
лю к победе и способствуют формирова-
нию разносторонней развитой личности. 

Особое внимание в Державинском 
университете уделяется благотворительно-
сти. В связи с этим рассмотрим катего-
рию – благотворительные мероприятия. 

По итогам 2019-2020 г. в ТГУ им. 
Г. Р. Державина были проведены следу-
ющие благотворительные мероприятия: 

1. Донорский марафон. 
2. Проект «Улыбки детям» в детском 

саде № 28 «Золотой петушок». 
3. Новогодний праздник для ветера-

нов в Тамбовском областном доме вете-
ранов. 

4. Благотворительная акция «Десант 
Деда Мороза» в ТОГБУ «Центр под-
держки семьи и помощи детям «Аисте-
нок» (г. Мичуринск). 

5. Благотворительная акция «Свет 
Рождественской звезды» в Тамбовском 
центре лечебной педагогики и дифферен-
цированного обучения. 

6. Новый год для малышей «Объеди-
нение сердец» в Тамбовском областном 
специализированном доме ребенка. 

7. Новогодний праздник в социаль-
ном приюте для детей «Орешек» 
(с. Большая Липовица). 

8. Благотворительная акция «Подари 
новогодний праздник детям» в Тамбов-
ском центре лечебной педагогики и диф-
ференцированного обучения. 

9. Поздравление отряда «Спорт без 
границ» в Реабилитационном центре 
ТОГБУ СОН «Забота». 

10. Проведение новогодней програм-
мы для лиц с ОВЗ в СОШ № 30. 

11. Поздравление воспитанников в 
ТОГБУ «Центр психолого-педагогичес-
кой реабилитации и коррекции». 

12. Поздравление старшей группы 
детей в детской школе-интернате 
(с. Красносвободное). 

Благотворительные мероприятия 
представляют университет с другой сто-
роны, отражают его ценности, социаль-
ные цели и роль в жизни общества. 

Следующая категория – выставки и 
ярмарки. За 2019-2020 г. в ТГУ им.  
Г. Р. Державина были проведены: 

1. Первая персональная выставка ху-
дожницы Елены Подлесновой «Новотом-
никово – край, что сердцу дорог». 
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2. Фотовыставка «Российско-немец-
кая школа русского и немецкого языков и 
культур». 

3 Выставка, посвященная творчеству 
И. В. Гёте, Ф. Шиллера и Г. Гейне. 

4. Открытие выставочной экспози-
ции, посвященной д.ф.н., проф. В. Г. Ру-
делеву. 

5. Открытие фотовыставки «Илья 
Глазунов. Художник и мир» в Музейно-
выставочном комплексе ТГУ. 

6. IX Международная Покровская 
ярмарка. 

Выставки и ярмарки являются еще 
одним инструментом укрепления имиджа 
вуза, повышая его узнаваемость. 

В Державинском университете про-
водится большое количество мероприя-
тий и (в частности, школ и форумов) на 
базе отдыха ТГУ «Галдым».  

Определим категорию – меропри-
ятия на базе отдыха «Галдым». 

В течение 2019-2021 г. в ТГУ были 
проведены следующие мероприятия, от-
носящиеся к данной категории: 

1. Вторая социологическая школа. 
2. Школа актива ФИМПС. 
3. Встреча с выпускниками выездной 

экономической школы (Любимые Эко-
номические Встречи «ЛЭВ»). 

4. Языковая школа. 
5. Летняя школа «Успех +». 
6. Геотуристическая школа «Гал-

дым». 
7. Интенсив для дизайнеров. 
8. Всероссийский студенческий слет 

«ГДЕ МЫ ‒ ТАМ ПОБЕДА!». 
9. Осенняя школа иностранных язы-

ков в Галдыме. 
10. Второй молодежный форум 

«Галдым ‒ Территория искусств». 
11. Геоэкологическая школа. 
12. Школа студенческого актива. 
13. Межрегиональный форум волон-

теров ЦФО «От идеи – к воплощению!». 
Проведение школ на базе отдыха 

«Галдым» повышает вовлеченность сту-
дентов в образовательный процесс, пред-
ставляя знания в интерактивной форме, 

создавая тем самым позитивное восприя-
тие университета в целом. 

Стоит отметить, что помимо меро-
приятий, отнесенных к рассмотренным 
категориям, в различных подразделениях 
университета также проводятся и другие, 
такие как заседания клубов, акции, твор-
ческие встречи, отмечаются всемирные и 
международные дни, российские празд-
ники, в частности профессиональные, ра-
ботают дискуссионные площадки и мно-
гие другие. 

Подробнее остановимся на популяр-
ных мероприятиях ТГУ, которые имеют 
положительный эффект и уже полюби-
лись многим, большинство из них прово-
дится на регулярной основе. Такие меро-
приятия можно назвать брендовыми ме-
роприятиями ТГУ им. Г. Р. Державина: 

1. «Державинская лыжня» – мас-
штабное праздничное мероприятие, 
участниками которого являются школь-
ники, студенты, преподаватели, сотруд-
ники и выпускники университета.  

2. Студвесна в Державинском – это 
ежегодный фестиваль студенческого 
творчества. Участники конкурса – это 
студенты университета  (специалитет, 
бакалавриат, магистратура). 

3. Международный студенческий 
фестиваль «Дни национальных куль-
тур». Фестиваль представляет собой еже-
годную культурную программу для рос-
сийских и иностранных студентов, пред-
полагающую обмен национальными тра-
дициями и обычаями своих стран. Более 
1000 российских и иностранных студен-
тов вузов Тамбовской области, Цен-
трального федерального округа, ино-
странных вузов-партнеров ТГУ ежегодно 
принимают участие в фестивале. 

4. «Державинская регата». Ставшая 
традиционной «Державинская регата» 
проходит на площади музыки г. Тамбова.  

5. «Державинская ассамблея – 
2019» на Площади музыки. Державин-
ская ассамблея проходит на городской 
Площади музыки, где ежегодно чествуют 
выпускников ТГУ им. Г. Р. Державина. 
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Выпускной вечер начинается с торже-
ственного шествия выпускников в манти-
ях по Площади музыки, за которым сле-
дуют поздравления ректора и уважаемых 
лиц города, награждения отличившихся 
студентов и концертная программа. 

6. Легкоатлетический кросс «Дер-
жавинская миля». Легкоатлетический 
кросс объединяет школьников, студен-
тов, выпускников, преподавателей и со-
трудников ТГУ. В забегах принимают 
участие тамбовчане, а также гости из 
других городов. Для болельщиков орга-
низаторы кросса подготавливают творче-
ские номера студентов ТГУ, а также 
спортивные эстафеты. Праздник завер-
шается чествованием победителей.  

7. Международная Покровская яр-
марка. ТГУ имени Г. Р. Державина явля-
ется традиционным участником Между-
народной Покровской ярмарки. На яр-
марке университет организует площадки, 
а любой желающий может убедиться, что 
державинцы успешно совмещают науч-
ную и творческую деятельность. В созда-
нии праздника участвуют сотрудники и 
студенты, представители студенческого 
строительного отряда ТГУ, а также во-
лонтеры университета. 

8. КВН (клуб весёлых и находчи-
вых). На базе Тамбовского государ-
ственного университета им. Г. Р. Держа-
вина функционирует Тамбовская откры-
тая лига КВН. 

9. 100-летие образования ТГУ име-
ни Г. Р. Державина. К юбилею универ-
ситета был проведен ряд мероприятий: 
гашение маркированного конверта, за-
кладка капсулы времени, в котором запе-
чатано послание потомкам и т. д. Боль-
шое количество мероприятий в течение 
года были приурочены к столетию ТГУ. 
В 2019 г. университет отметил 101-ю го-
довщину образования ТГУ имени  
Г. Р. Державина концертом. 

10. «Танцы в Державинском». 
Участниками «Танцев в Державинском» 
являются команды каждого учебного под-
разделения университета. Институты и фа-

культеты ТГУ представляют танцевальные 
номера в трех этапах: «Визитка», «Конкурс 
капитанов», «Битва за финал». По итогам 
всех этапов определяются победители.  

11. Вокальный конкурс «Голос в 
Державинском». Конкурс состоит из 
трех этапов. Студенты-участники уни-
верситета сначала проходят прослушива-
ние на первом этапе, после чего члены 
жюри определяют десятку конкурсантов, 
прошедших в полуфинал и финал – вто-
рой и третий этапы «Голоса в Державин-
ском». Второй и третий этапы проходят в 
рамках гала-концерта. 

12. «Мисс Университет». В ТГУ 
имени Г. Р. Державина ежегодно прохо-
дит конкурс «Мисс Университет». За по-
беду в конкурсе борются представитель-
ницы из разных подразделений вуза. В 
финал конкурса девушки попадают не 
случайно. Каждая претендентка на побе-
ду проходит предварительный отбор в 
своём подразделении. Финальное шоу 
красоты и творчества проходит в не-
сколько этапов, после чего члены жюри 
совещаются и называют имена трёх глав-
ных красавиц. 

13. Персона года. Победителем ста-
новится человек, который внес большой 
личный вклад в развитие университета и 
продвижение имиджа университета в ре-
гионе, России и за рубежом в текущем 
году. Участниками конкурса являются 
преподаватели, сотрудники, студенты, 
аспиранты, выпускники, а также партне-
ры университета. 

Целью перечисленных мероприятий 
является выявление и продвижение твор-
ческих личностей, внесших большой 
вклад в развитие и усиление имиджа уни-
верситета, укрепление его интеллекту-
ального и культурного потенциала во 
внутреннем и внешнем пространстве. 

Выводы 

В ходе исследования были сделаны 
следующие выводы: 
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Event-маркетинг является перспек-
тивным инструментом для достижения 
целей организации и создания позитив-
ного имиджа за счет установления эмо-
циональной связи с целевой аудиторией. 

Укрепление корпоративной культуры 
возможно с помощью карты событий вуза, 
а их разработка специальных событий 
требует соответствия стратегии и тактике 
коммуникационной деятельности вуза. 

При проведении анализа специаль-
ных событий ТГУ им. Державина было 
определено, что они повышают вовле-
ченность студентов в образовательный 

процесс, создавая тем самым позитивное 
восприятие университета и его имиджа в 
целом. 

Таким образом, подводя итог, можно 
констатировать, что деятельность ТГУ 
им. Г. Р. Державина насыщена различ-
ными специальными мероприятиями. Это 
говорит о том, что в вузе уделяется до-
статочное внимание формированию по-
зитивного имиджа. Сильный и уникаль-
ный имидж Державинского университе-
та ‒ это возможность подняться еще на 
ступень выше в своем развитии и выйти 
на новый уровень. 
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