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Резюме 

Актуальность темы исследования обусловлена появлением серьезного научного интереса к 
проблемам трансформации семейных ценностей под влияние СМИ на современном этапе. Статья 
посвящена актуальным вопросам социокультурных ценностей семьи в информационном пространстве. 
Отмечено, что именно семья является важнейшим социальным институтом общества, устойчивое 
развитие которой напрямую связано с уровнем стабильности в социально-политической сфере 
государства. В настоящее время средства массовой информации активно формируют процесс создания 
поведенческих стереотипов, форм и моделей современной семьи. Анализ механизмов влияния СМИ на 
социокультурные ценности семьи позволяет выявить новые тенденции в освещении проблем 
современной российской семьи и формировании ее образа. 

Цель данной статьи заключается в необходимости выявления и изучения основных механизмов 
влияния СМИ на формирование семейных ценностей. 

Задачи: изучить основные формы и характеристики семейных ценностей на современном этапе; 
выявить специфику взаимодействия СМИ на современную семью; показать процесс трансформации 
образа российской семьи в современном интернет-пространстве. 

Методология. В процессе написания статьи были использованы методы системного, структурно-
функционального анализов, использованы методы сравнения и наблюдения в процессе изучения 
социокультурных ценностей семьи на современном этапе.  

Результаты. Практическая значимость статьи заключается в использовании положений и выводов 
в процессе коммуникации между представителями различных социальных групп и культур, а также   в 
создании семейно-информационной политики государства, в формировании социокультурных ценностей 
семьи при активном содействии средств   массовой информации. 

Выводы. Социокультурные ценности семьи и традиции прошлого не транслируются в настоящее 
автоматически, поскольку изменились условия жизни всего социума и современная семья сталкивается с 
другими вызовами, чем во времена наших предков. Создание и функционирование семейно 
ориентированной информационной политики государства станет творческой задачей по формированию 
положительного образа современной семьи.  
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Abstract 

The relevance of the research topic is due to the emergence of serious scientific interest in the problems of 
transformation of family values under the influence of the media at the present stage. The article is devoted to the 
current issues of socio-cultural values of the family in the information space. It is noted that the family is the most 
important social institution of society, the sustainable development of which is directly related to the level of stability in 
the socio-political sphere of the state At the present time, the mass media actively form the process of creating 
behavioral stereotypes, forms and models of the modern family. The analysis of the mechanisms of the media 
influence on the socio-cultural values of the family allows us to identify new trends in the coverage of the problems of 
the modern Russian family and the formation of its image 

The purpose of this article is to identify and study the main mechanisms of media influence on the formation of 
family values. 

Objectives: to study the main forms and characteristics of family values at the present stage; to identify the 
specifics of the interaction of the media on the modern family; to show the process of transformation of the image of 
the Russian family in the modern Internet space. 

Methodology In the process of writing the article, methods of system, structural and functional analysis were 
used, methods of comparison and observation were used in the process of studying the socio-cultural values of the 
family at the present stage. 

Results. The practical significance of the article lies in the use of the provisions and conclusions in the process 
of communication between representatives of different social groups and cultures, as well as in the creation of family 
information policy of the state, in the formation of socio-cultural values of the family with the active assistance of the 
mass media. 

Conclusions. The socio-cultural values of the family and the traditions of the past are not automatically 
translated into the present, since the living conditions of the entire society have changed and the modern family faces 
different challenges than in the times of our ancestors. The creation and functioning of a family-oriented information 
policy of the state will become a creative task for the formation of a positive image of the modern family. 

 
Keywords: information space; values; family institution; sociocultural values; mass media; behavior; cultural 

traditions; modern culture. 

Conflict of interest: In the presented publication there is no borrowed material without references to the author 
and (or) source of borrowing, there are no results of scientific works performed by the authors of the publication, 
personally and (or) in co-authorship, without relevant links. The authors declares no conflict of interest related to the 
publication of this article. 

For citation: Kobleva Z .X. The Influence of the Media on the Formation of Socio-Cultural Values of the Family. 
Izvestiya Yugo-Zapadnogo gosudarstvennogo universiteta. Seriya: Ekonomika. Sotsiologiya. Menedzhment = 
Proceedings of the Southwest State University. Series: Economics, Sociology and Management. 2021; 11(3): 230–
240. (In Russ.) 

Received 20.03.2021                                           Accepted 15.04.2021                                                Published 30.06.2021  

*** 

Введение 

В настоящее время сложно пред-
ставить современное общество без об-
мена активной коммуникации в инфор-
мационном пространстве. Представляя 
собой специфическую сферу, средства 
массовой информации сегодня доста-
точно динамичны и осуществляют ак-

тивное воздействие на процесс форми-
рования общественного сознания. Явля-
ясь сферой деятельности отдельных 
профессиональных групп, субъектов 
экономической и политической струк-
тур, СМИ наиболее ярко воздействуют 
на духовное сознание и социокультур-
ные ценности всего общества. 
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Одним из важных приоритетов госу-

дарственной политики является сохране-
ние и укрепление института семьи и се-
мейных ценностей, которые являются 
важным показателем ценностной систе-
мы всего общества, поскольку охватыва-
ют разные уровни потребностей – от фи-
зиологических до духовных по класси-
фикации.    В разные исторические пери-
оды семья продолжала свою основную 
функцию – формирование социальной 
идентификации и формирование социо-
культурной идентичности. 

Материалы и методы 

Анализ существующих исследований 
по данной теме позволяет сделать выво-
ды о том, что проблема формирования 
социокультурных ценностей семьи была 
предметом изучения многих исследова-
телей. Особую роль средств массовой 
информации в своих исследованиях от-
мечали Ю. Хабермас и М. Кастельс [1; 2]. 
Особенности влияния современных СМИ 
на формирование социокультурных и се-
мейных ценностей общества рассматри-
вали в своих работах А. И. Антонов,  
В. М. Медков, А. Б. Синельников [3; 4]. В 
настоящее время степень воздействия 
средств массовой информации на обще-
ство достаточно высокая. При этом сле-
дует учесть, что СМИ представляют со-
бой важный элемент в системе массовых 
коммуникаций, который способен актив-
но формировать общественное мнение, 
особенно в отношении социально значи-
мых сферах общества, представляющих 
особую ценностную направленность.   

Цель исследования заключается в 
изучении и выявлении основных меха-
низмов влияния современных средств 
массовой информации на формирование 
семейных ценностей.  

Результаты и их обсуждение 

Отметим, что именно семья является 
важнейшим социальным институтом об-
щества, устойчивое развитие которой 
напрямую связано с уровнем стабильно-

сти в социально-политической сфере гос-
ударства. Именно поэтому приоритет 
ценностей семьи в современных условиях 
способствует росту самосознания в об-
ществе, особенно в период трансформа-
ции социокультурных и духовных ценно-
стей, и от того, насколько они будут 
усвоены подрастающим поколением. 
Огромная роль в процессе продвижения 
современных социокультурных ценно-
стей семьи принадлежит средствам мас-
совой информации. «Ценностные ориен-
тации формируются многими социаль-
ными институтами, в т. ч. средствами те-
левидения и радио» [5]. 

Принципиально новые подходы в 
выстраивании основных подходов к се-
мье как социальному институту, его ме-
сту и роли в обществе внесли социально-
политические процессы в нашей стране 
после 2000-х годов. В информационном 
пространстве стали появляться негатив-
ные тенденции в представлении совре-
менной российской семьи и о ее предна-
значении в обществе. Именно поэтому 
тема образа российской семьи, ее репре-
зентации через средства массовой ин-
формации сегодня остается одной из ак-
туальных в отечественной науке. При 
этом предметом отдельного изучения 
становятся принципы осуществления 
государственной политики по укрепле-
нию семьи и семейных ценностей, кото-
рые становятся предметом обсуждения в 
многочисленных изданиях и медиакон-
тентов. 

В условиях развития современного 
цифрового общества стали стремительно 
меняться формы и способы коммуника-
ции, предлагающие определенную си-
стему ценностей и образа жизни, которые 
не всегда вписываются в традиционные 
модели поведения. Под воздействием 
средств массовой информации происхо-
дит формирование новых образов и при-
меров для подражания, которые могут 
сопровождать человека на протяжении 
всей его сознательной жизни, оказывая 
серьезное влияние на формирование его 
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собственного мировосприятия и модели 
поведения в обществе. Предлагаемые мо-
дели и формы поведения со стороны 
средств массовой информации чаще все-
го убедительно принимаются людьми как 
социальные нормы и образ жизни. Кар-
тина семьи, транслируемая по различным 
каналам СМИ, является предметом под-
ражания для многих людей [6, с. 27]. 

Воздействие современного телевиде-
ния на трансформацию социокультурных 
ценностей семьи очевидна. Мир стал го-
раздо более зависимым от коммуника-
ции, чем это было ранее. СМИ сегодня – 
это мощный фактор влияния на людей» 
[7, с. 188], которые играют важную роль 
в формировании культурных ценностей 
личности, преемственности духовных 
ценностей и традиций различных поколе-
ний. Совместный просмотр членов семьи 
телевизионных каналов при активной де-
монстрации родителями своих предпочте-
ний способствует формированию духов-
но-нравственных и семейных ценностей у 
подрастающего поколения. Такие про-
смотры телепередач в кругу семьи спо-
собствуют созданию определенной пси-
хологической атмосферы в семье, форми-
руют чувство единения семьи.  

В последнее время на экранах теле-
визоров можно чаще видеть сюжеты о 
совместных семейных праздниках, се-
мейных традициях, основанные на прин-
ципах взаимного уважения супругов, 
верности и любви, которые положитель-
но воспринимается зрительской аудито-
рией. Весьма толерантно современное 
телевидение освещает и судьбу неполных 
семей, которые реже транслируются в 
других средствах массовой информации. 

Немаловажным фактором влияния 
телевидения на современную семью яв-
ляется анализ ее содержательной дея-
тельности и выполняемых им функций. 
Социальная сфера является тем объек-
том, на который направлена основная де-
ятельность телевизионной коммуника-
ции, а результатом этой деятельности мо-
гут стать изменения в сознании личности.  

 «С целью удержания аудитории ка-
налы традиционного телевидения пред-
приняли следующие действия: 

1) ориентация на рейтинг для всей 
аудитории, т. е. не только при вещании 
на традиционную;  

2) аудитория с преобладающим спо-
собом фонового телеаудиторию, но и на 
аудиторию в Интернет; 

3) оперативное программирование по 
принципу "здесь и сейчас"; 

4) стратегическое программирование 
контента» [8, с. 128-129]. 

 Так, формируется иллюзорная ре-
альность, которая может представлять 
«угрозу информационно-психологичес-
кой безопасности личности» [9, с. 118]. 

Каждый человек, являясь частью со-
временного общества, испытывает на се-
бе серьезное влияние со стороны средств 
массовой информации, которые носят 
разнообразный характер по степени воз-
действия на человека. Говоря о перспек-
тивах развития телеиндустрии в России, 
отметим, что пандемия короновируса, 
начавшаяся в феврале-марте 2020 г., при-
вела к резкому росту линейного теле-
смотрения и повышению спроса на он-
лайн-контент» [10, с. 95]. 

В настоящее время телевидение об-
ладает мощным потенциалом образова-
тельных функций и знакомства зрителей 
с социокультурными и духовными цен-
ностями других народов, которые отли-
чаются от своих собственных. 

Современное телевидение играет 
огромную роль в формировании социо-
культурных ценностей, которые довольно 
часто подвержены манипуляции со сторо-
ны определенной части средств массовой 
коммуникации, осуществляющей непо-
средственное воздействие на зрителя.  

Семейные ценности часто подверга-
ются манипуляции на различных каналах 
телевидения. Демонстрируя ценность мно-
годетной семьи в настоящее время, человек 
может испытывать определенную потреб-
ность в этом ценностном объекте, а его от-
сутствие или невозможность обладания 
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подобной ценностью ведет к серьезным 
переживаниям, создавая определенную мо-
тивацию к достижению этой цели.   

В этой связи создание определенных 
образов на экранах современного телеви-
дения с использованием современных ин-
тернет-технологий позволяет формиро-
вать серьезные запросы со стороны зрите-
лей. Телевидение транслирует образцы и 
модели поведения людей, которые в даль-
нейшем в сознании человека начинают 
выступать ориентиром для их жизни и де-
ятельности. Эти модели могут стать при-
мером для современной молодежи при со-
здании своих собственных семей. 

Однако следует заметить, что в 
настоящее время сцены насилия на экра-
нах телевизора демонстрируются доста-
точно часто, что способствует повыше-
нию уровня преступности среди детей и 
подростков и очень негативно влияет на 
сохранение и укрепление семейных цен-
ностей в обществе.    

Важно понимать, что телевидение 
сегодня является самым популярным и 
доступным средством информации, кото-
рое способно удовлетворять интересы 
различных социальных групп общества. 
У среднестатистического человека нет 
возможности каждый день читать перио-
дическую печать, но может посмотреть 
телевизор. По охвату аудитории телеви-
дение значительно активнее осуществля-
ет свою деятельность, чем другие сред-
ства массовой коммуникации, передаю-
щие информацию 80 – 90 % населения 
страны [11, с. 3]. 

Современное телевидение имеет свои 
преимущество перед другими средствами 
массовой информации, прежде всего своей 
оперативностью и эффектом очевидности 
при просмотре телевизионных передач, ко-
гда у зрителя создается впечатление того, 
что эти события он видит собственными 
глазами, а значит, информация носит объ-
ективный характер. Условия просмотра 
телевизионных передач, наличие экрана 
телевизора, создающий контакт межлич-
ностного характера между человеком и те-

левизором создают определенный уровень 
доверия к просматриваемым передачам. По 
оперативности передачи информации те-
левидение может конкурировать и с ин-
тернет-изданиями, которые нужно еще по-
искать, т. е. четко знать определенные ин-
тернет-порталы, для получения необходи-
мой информации, а телевизор достаточно 
только включить и выбрать кнопку нужно-
го канала. Следует отметить, что в настоя-
щее время «дискуссионным представляет-
ся ранее неоспариваемое утверждение о 
том, что телевидение является основным 
источником получения информации о про-
исходящем в мире» [12, с. 57].           

Одним из направлений государ-
ственной политики по сохранению и 
укреплению семьи является формирова-
ние семейной информационной культу-
ры, обеспечивающей предоставление 
своевременной и объективной информа-
ции. Заметим, что такая информационная 
культура должна развиваться в ряде 
направлений, имеющих актуальный ста-
тус, способствующий поиску ответов на 
самые злободневные вопросы. В условиях 
трансформации традиционных ценностей 
семьи происходит формирование новых 
форм и моделей современной семьи, свя-
занных с серьезными изменениями в об-
ществе, которые нашли свое отражение в 
средствах массовой коммуникации, пред-
ставляющих свое отношение к происхо-
дящим процессам института современной 
семьи, способствуя формированию опре-
деленного образа современной семьи у 
подрастающего поколения.  

Таким образом, современное телеви-
дение формирует свой информационный 
контент, который создает определенные 
пристрастия зрительской аудитории. Яв-
ляясь одним из прогрессивных носителей 
информации, телевидение имеет точную 
адресность в каждой передаче и опреде-
ленный зрительский контингент. Форми-
рование положительного образа семьи, 
способной решать сложные семейные 
проблемы, является еще одной задачей 
современной, информационной культу-
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ры, которая будет способствовать сохра-
нению и укреплению социокультурных 
ценностей семьи нашего общества. 

Решение многочисленных проблем 
современной семьи необходимо искать в 
плоскости социально-нравственных уста-
новок. Именно поэтому понимание и осо-
знание перспектив важности семейных 
ценностей так необходимо человеку, что-
бы создать и сохранить свою семью.        

Демонстрация западноевропейских 
ценностей семьи, которые все чаще стали 
заполнять наше информационное про-
странство, не могла дать ответ на много-
численные вопросы, о сохранении тради-
ционных российских ценностей семьи. 
Принципы и подходы к созданию «образа 
современной семьи» теперь напрямую 
зависели от конкретных каналов СМИ, 
которые могли в произвольной форме и 
самостоятельно определять социальные 
установки и нормы в транслировании со-
циокультурных и нравственных ценно-
стей общества при минимальной обрат-
ной связи от граждан страны. 

Следует отметить, что во многих 
случаях характер и содержание инфор-
мации не соответствуют социально зна-
чимым потребностям и мышлению обще-
ства. Несмотря на транслируемые ценно-
сти и нравственные приоритеты совре-
менного западноевропейского общества, 
как показывают исследования, в нашей 
стране приверженность к традиционным 
социокультурным и семейным ценностям 
не утратила своей значимости. Поэтому 
есть все основания утверждать, что тема 
семейных ценностей на современном 
этапе еще долгое время будет одной из 
самых актуальных в системе изучения 
социальных институтов общества.   

В настоящее время в отечественной 
науке значительное количество исследо-
вательских работ в области семьи и брака 
выявили процесс активного воздействия 
средств и каналов массовой коммуника-
ции на традиционные ценности семьи, 
связанные с искажением социокультурной 
значимости института семейных отноше-

ний, формируя положительные образы 
новых форм и моделей семейно-брачных 
отношений, выраженные в   альтернатив-
ных формах брака, набирающих популяр-
ность в современных условиях. Многие 
телевизионные каналы, а также печатные 
и рекламные издания средств массовой 
информации сознательно размывают тра-
диционные представления о добре и зле, 
что в свою очередь способствует появле-
нию серьезных противоречий в принятии 
общепринятых ценностных установок, от-
ражающихся на сознании подрастающего 
поколения, для которых «очень важно вы-
строить правильную систему ценностей, 
определяющих основное содержание их 
внутреннего мира» [13, с. 99].   

В современных представлениях о се-
мейных ценностях все больше граждан 
нашей страны высказываются о преиму-
ществе традиционных форм семьи и бра-
ка, основанных на союзе мужчины и 
женщины в статусе официального брака, 
принципы уважительного отношения к 
старшим. Все большее распространение 
получают тенденции, связанные с рожде-
ние двух и более детей, которые получают 
достаточно широкое одобрение со сторо-
ны общества. Наряду с этим появление 
таких новых форм семейных взаимоотно-
шений, как однополые браки и свободные 
отношения, встречают протест со стороны 
общественного мнения [14, с. 83].   

Чаще всего молодые люди активно 
используют современные интернет-
технологии и рекламные издания, на ос-
нове которых формируется отношение к 
современной семейной культуре, которая 
не всегда объективно выполняет функции 
трансляции традиционных семейных 
ценностей, отдавая предпочтение «ново-
модным» западным ценностям. Важно 
отметить, что современные рекламные из-
дания подходят комплексно к изучению и 
исследованию основных форм традици-
онной семьи, основанных на устоявшихся 
ценностных установках, на основе кото-
рых выполняется формирование совре-
менного образа семьи с доминированием 
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индивидуальных ценностей над семейны-
ми, получивших широкое распростране-
ние в молодежной среде. Использование 
общепринятых норм поведения и ценно-
стей современного общества в рекламной 
деятельности позволяет сделать вывод о 
наиболее популярных ценностных пред-
почтениях в социуме. Особо следует под-
черкнуть, что популяризация антисемей-
ной рекламы в условиях современного 
общества чревато серьезными социаль-
ными последствиями, связанными с иска-
жением имиджа современной семьи в гла-
зах подрастающего поколения.   

Сегодня в нашем обществе намети-
лась благоприятная тенденция передачи 
детей, оставшихся без попечения родите-
лей, в приемные семьи, которые призва-
ны воспитывать детей в семье у приемно-
го родителя-воспитателя [15, с. 49]  

В условиях современной приемной 
семьи оказываются дети, которые в силу 
определенных причин не удалось усыно-
вить и ли передать под опеку родствен-
никам. Дети, оказавшиеся в приемных 
семьях, могут испытать чувство принад-
лежности к семье и свою социальную 
значимость после пребывания в условиях 
детского дома, где они были лишены се-
мейного тепла и внимания со стороны 
родителей. Очень важно на этом этапе 
создать максимально комфортные взаи-
моотношения между всеми членами се-
мьи, чтобы восстановить утерянные се-
мейные ценности у ребенка, способствуя 
формированию положительных эмоций в 
межличностных взаимоотношениях в се-
мье, способствующие появлению ценно-
сти и значимости традиционной семьи у 
приемных детей. Примечательно, что по 
состоянию 2020 г. 73 тыс. детей уже 
находятся в приемных семьях [16, с. 2].  

Но существует и другая сторона этой 
семейной практики. Нередко опекунами 
детей-сирот становятся люди, чей семей-
ный доход строится исключительно в 
выплатах опекунам, которых явно недо-
статочно для воспитания детей в семье. 

Следует отдать должное средствам 
массовой информации, которые часто 
транслируют по федеральным каналам 
недобросовестных приемных родителей, 
которые жестоко обращались с прием-
ными детьми и были лишены опекунства 
по этой причине. Поэтому одними из 
важных условий эмоционального благо-
получия детей в семье являются индиви-
дуальное изучение особенностей каждой 
семьи и возможность проявления всесто-
ронней заботы о приемном ребенке.     

Одной из серьезных проблем совре-
менного общества являются семейные 
конфликты, в основе которых лежат алко-
голизм, аморальное поведение членов се-
мьи, отсутствие постоянного места жи-
тельства и безработица. Подобные кон-
фликтные ситуации имеют всегда нега-
тивные последствия как для семьи, так и 
для конкретной личности. Неблагоприят-
ная обстановка в семье может передавать-
ся из поколения в поколение как модель и 
форма поведения в отдельно взятой семье. 

Поэтому современная семья, в основе 
которой лежат традиционные семейные 
ценности, является барометром социаль-
ного благополучия нашего общества.  

В настоящее время в связи с актив-
ным ростом современных интернет-
коммуникаций получает широкую попу-
лярность информатизация творческих 
функций человека и эмоционально-
личностных отношений, связанных с 
увеличением количества людей, предпо-
читающих знакомство и последующее 
общение посредством современных со-
циальных сетей, свидетельствующих о 
субкультурном пространстве Интернета 
[17, с. 269].   

В основе таких межличностных 
коммуникаций лежат определенные цели 
по созданию современной модели семьи 
в виртуальном пространстве. «Аудитория 
Интернета, вступая в сетевое взаимодей-
ствие друг с другом, находит реальный 
общий предмет для приложения общих 
усилий, образуя реально-виртуальное со-
общество» [18, с. 9]. При этом важно от-
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метить, что «сетевые, межличностные 
отношения не являются произведением 
абстракции и фантастики, за компьюте-
ром находится реальный человек, суще-
ствующий, переживающий и именно его 
эмоции и мысли создают содержание со-
общения» [19, с. 171].    

Важнейшим качественным показате-
лем семьи является уровень межличност-
ных взаимоотношений между супругами. 
В этом случае польза интернет-общения 
имеет свои плюсы, выражающиеся в 
мгновенном обмене информацией по-
средством виртуального общения, чаще 
всего через социальные сети. Однако по-
добный вариант общения во многих слу-
чаях становится нормой, в результате че-
го люди избегают реальности, предпочи-
тая живому общению виртуальный вари-
ант диалог, разрушающий элементарные 
человеческие качества. Следует отме-
тить, что виртуальное общение способ-
ствует отсутствию личного контакта в 
процессе общения, приводя к формиро-
ванию асоциального человека [20, с. 16].   

Во многих социальных сетях активно 
показывается жизнь известных людей из 
мира шоу-бизнеса, известных моделей со 
всеми атрибутами их насыщенной, краси-
вой жизни, сопровождающимися фотогра-
фиями и видеофайлами, которые чаще все-
го не соответствуют обыденной действи-
тельности других участников социальных 
сетей. Постоянные просмотры подобных 
аккаунтов ведут к необоснованным и за-
вышенным требованиям к своей внешно-
сти, что негативно может отразиться на 
психическом состоянии человека.  

Другим негативным фактором влия-
ния ценности современной семьи являет-
ся увлечение компьютерными играми, 
где участники таких виртуальных   игр 
намного активнее общаются с виртуаль-
ным человеком, чем с членами своей соб-
ственной семьи, что зачастую становится 
основной причиной серьезных семейных 
конфликтов.  «В широком понимании к 
проявлениям интернет-аддикции отно-
сится не только зависимость от вирту-
ального общения в социальных сетях, но 

и пристрастие к азартным Интернет иг-
рам, электронным покупкам, пристра-
стию к сексуальному использованию Ин-
тернет» [18, с. 10].    

Существенно изменилось и отноше-
ние к женщине в средствах массовой ин-
формации. Если раньше в массовом созна-
нии был отчетливо закреплен образ жен-
щины как несамостоятельной и зависимой 
от мужчины, то трансляция по различным 
телевизионным каналам иностранных се-
риалов способствовала появлению новых 
гендерных стереотипов в отношении силь-
ной и самодостаточной женщины.   

Часть современных исследователей в 
области гендерных взаимоотношений 
уверены, что образ женщины, транслиру-
емый различными каналами и средствами 
массовой коммуникации, способствует 
изменениям в системе ценностей россий-
ского общества, задает определенный 
вектор развития культуры, влияет на 
формирование национального самосо-
знания. Во многих случаях образ совре-
менной, успешной женщины связан с 
осознанной бездетностью, вызванной 
приоритетом личных интересов и по-
требностей над ценностью деторождения 
или рождения ребенка «для себя», фор-
мируя образ   неполной, материнской мо-
дели семьи [21, с. 18].   

Выводы  

Таким образом, анализ механизмов 
влияния СМИ на социокультурные ценно-
сти семьи позволяет выявить новые тен-
денции в освещении проблем современ-
ной российской семьи, связанные с фор-
мированием определенного образа семьи, 
в средствах массовой коммуникации, ко-
торые не всегда носят объективный харак-
тер, следуя определенным правилам, сло-
жившимся в современных условиях. 

Эти процессы стали не только зако-
номерным результатом в условиях по-
вышенного внимания к проблемам семьи 
со стороны государства, но и ростом ак-
тивности самих граждан и объединения 
усилий по укреплению традиционных 
семейных ценностей. 
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Современные средства массовой 

коммуникации оказывают серьезное воз-
действие на ценностные установки со-
временной семьи через формирование 
образов, вызывающих размывание усто-
явшихся традиционных ценностей семьи.   
В связи с этим одним из необходимых 
условий формирования коммуникатив-
ной культуры общества в сложившейся 
ситуации является информационная гра-
мотность, которая призвана в доступной 
форме показывать гражданам страны, и 
особенно подросткам и детям, эффектив-
ность традиционных форм семьи и се-
мейных ценностей, основанных на нрав-
ственно-духовных ценностях.  

Следует отметить, что в современ-
ных условиях процесс формирования 
государственной информационной поли-
тики должен отражать традиционные се-
мейные ценности, направленные на 
укрепление и сохранение социокультур-
ных ценностей семьи, пропаганду здоро-
вого образа жизни и семейных праздни-
ков. Необходимо осуществлять меры, 
направленные на повышение качества  и 
оптимизации времени трансляции  на фе-
деральных и региональных каналах теле-
видения и радиовещания семейных про-
грамм, включая  передачи для детей и 
подростков, направленные на воспитание  

семейных ценностей.  Отметим, что се-
мья призвана стать местом психологиче-
ского комфорта, вдохновения, уверенно-
сти в себе и завтрашнем дне, поскольку 
необходимые человеку воспитательные 
функции семьи невозможно заменить 
другим социальным институтом   

Важной государственной программой 
должна стать современная семейно-
информационная культура, основной зада-
чей которой станет формирование своей 
собственной информационной среды в 
контексте укрепления и сохранения семей-
ных ценностей на современном этапе. Од-
ним из направлений такой информацион-
ной культуры должен стать поиск ответов 
на самые злободневные вопросы в сфере 
ценностных отношений общества и семьи.     

Как известно, ценности института се-
мьи невозможно сформировать автомати-
чески в виртуальном пространстве, учи-
тывая характер современных изменений, 
связанных с трансформацией ценностей 
современной семьи. Появляется особая 
необходимость в разработке и создании 
семейно ориентированной информацион-
ной политики государства, которая будет 
способствовать сохранению традицион-
ных ценностей семьи и формированию 
положительного образа и социокультур-
ной значимости современной семьи.   
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