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Резюме 

Актуальность. В системе экономической безопасности проблема инвестиционного обеспечения 
является одной из ключевых, поскольку формирование инвестиционного процесса в регионе во многом 
определяется особенностью экономического механизма регулирования инвестиционной деятельности, 
складывающиеся тенденции спроса на финансово-кредитные и денежные ресурсы, наличием 
предпринимательских структур, способствующих реализации задач региональной инвестиционной 
политики. Для нормального функционирования системы экономической безопасности региона необходимы 
материально-вещественные ресурсы. Однако в условиях жесткой конкуренции за ресурсы развития важен 
поиск и других факторов, а именно нематериальных, таких как имиджевые характеристики. В условиях 
объективно имеющихся ресурсных возможностей регионов именно практика формирования позитивного 
имиджа рассматривается как необходимый компонент системы стратегического развития в 
конкурентной борьбе за инвестиционные ресурсы. 

Цель исследования: выявить имиджевые характеристики в составе факторного пространства 
региона, формируемые национальными рейтингами  

Задачи: определить информационно-коммуникационную модель процесса формирования имиджа 
региона, провести декомпозицию имиджевых характеристик в факторном пространстве региона в 
системе обеспечения экономической безопасности, построить профили инвестиционного риска и 
инвестиционного потенциала Курской области. 

Методология. В исследовании были использованы общенаучные методы: теоретико-
методического анализа источников, иллюстративно-графический, абстрактно-логический.  

Результаты. Установлено, что инвестиционные имиджевые характеристики в факторном 
пространстве являются конкурентными преимуществами региона и рассматриваются как 
нематериальный фактор, позволяющий стимулировать социально-экономическое развитие территории. 

Выводы. Интегральная оценка территорий, реализуемая в рейтингах и индексах, служит 
ориентиром для принятия решений целевыми группами. Эффективное привлечение инвестиционных 
ресурсов рассматривается как необходимое условие реализации стратегических инициатив, поэтому 
параметры, участвующие в формировании инвестиционного имиджа региона, должны увязываться и 
согласовываться с задачами, ресурсами и сроками достижения целевых индикаторов и показателей 
государственных программ. 
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Abstract 

Relevance. In the system of economic security, the problem of investment provision is one of the key ones, 
since the formation of the investment process in the region is largely determined by the peculiarity of the economic 
mechanism for regulating investment activity, the emerging trends in demand for financial, credit and monetary 
resources, the presence of business structures that contribute to the implementation of the objectives of regional 
investment policy. For the normal functioning of the economic security system of the region, material resources are 
necessary. However, in the conditions of fierce competition for development resources, it is important to search for 
other factors, namely non-material ones, such as image characteristics. In the conditions of objectively existing 
resource opportunities of the regions, it is the practice of forming a positive image that is considered as a necessary 
component of the system of strategic development in the competition for investment resources. 

The purpose of the study: to identify the image characteristics in the composition of the factor space of the 
region, formed by national ratings. 

Objectives: to determine the information and communication model of the process of forming the image of the 
region, to decompose the image characteristics in the factor space of the region in the system of ensuring economic 
security, to build profiles of investment risk and investment potential of the Kursk region. 

Methodology. General scientific methods were used in the study: theoretical and methodological analysis of 
sources, illustrative-graphic, abstract-logical. 

Results. It is established that the investment image characteristics in the factor space are the competitive 
advantages of the region and are considered as an intangible factor that allows stimulating the socio-economic 
development of the territory. 

Conclusions. The integrated assessment of territories implemented in ratings and indexes serves as a 
reference point for decision-making by target groups. Effective attraction of investment resources is considered as a 
necessary condition for the implementation of strategic initiatives, so the parameters involved in the formation of the 
investment image of the region should be linked and coordinated with the objectives, resources and deadlines for 
achieving the target indicators and indicators of state programs. 
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*** 
Введение  

В системе экономической безопасно-
сти проблема инвестиционного обеспе-
чения является одной из ключевых. Фор-
мирование инвестиционного процесса в 
регионе во многом определяется особен-
ностью экономического механизма регу-
лирования инвестиционной деятельности, 
складывающимися тенденциями спроса 
на финансово-кредитные и денежные ре-
сурсы, наличием предпринимательских 
структур, способствующих реализации 
задач региональной инвестиционной по-
литики. 

Согласимся с исследованиями [1–6], 
авторы которых указывают, что эффек-
тивная инвестиционная политика региона 
выражается в структурной транформации 
экономики, рациональном размещении и 
использовании производительных сил, 
укреплении промышленного потенциала, 
что позволяет обеспечить достаточный 
приток финансовых ресурсов, повысить 
конкурентоспособность территории и 
обеспечить ее экономическую безопас-
ность. Для нормального функционирова-
ния системы экономической безопасно-
сти региона необходимы ресурсы, кото-
рые, по сути, используются для решения 
проблем экономического роста и соци-
ально-экономического развития. Извест-
но, что региональный воспроизводствен-
ный процесс требует непрерывного воз-
обновления ресурсов, а именно матери-
ально-вещественных, трудовых, финан-
совых. Однако в условиях жесткой кон-
куренции за ресурсы развития важен по-
иск и других факторов, а именно немате-
риальных, таких как имиджевые характе-
ристики. 

Материалы и методы 

Для написания статьи использованы 
материалы рейтинговых агенств Россий-
ской Федерации, Министерства экономи-
ческого развития Российской Федерации. 
Эмпирические данные, находящиеся в 
свободном доступе: сообщения АСИ, 
информационного портала Курской обла-
сти. Также использовались методы теоре-
тико-методического анализа источников, 
абстрактно-логический и иллюстративно-
графический методы.  

Результаты и их обсуждение 

В условиях объективно имеющихся 
ресурсных возможностей регионов имен-
но практика формирования позитивного 
имиджа рассматривается как необходи-
мый компонент системы стратегического 
развития в конкурентной борьбе за инве-
стиционные ресурсы. Коструирование и 
развитие позитивного имиджа региона до 
уровня бренда, т. е. его коммерческого 
проявления, следует рассматривать как 
один из актуальных механизмов реализа-
ции стратегии социально-экономического 
развития территории. 

Обратимся к терминологии. Имидж 
региона – это формируемый (деятель-
ность региональных органов власти) и 
транслируемый посредством информаци-
онных каналов комплекс представлений 
об определенной территории, позволяю-
щий осознать ее как положительную 
ценность и способствующий повышению 
ее политического, социального, экономи-
ческого, культурного статуса [7, с. 147; 8, 
с. 21]. Информационно-коммуникативная 
модель процесса формирования имиджа 
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региона состоит из следующих элементов 
(рис. 1).  

Субъектно-объектная обусловлен-
ность имиджа является основной его ха-
рактеристикой. К субъектам формирова-
ния имиджа относим региональные и 
местные органы власти. К технологиям и 
каналам распространения имиджеформи-
рующей деятельности – СМИ, социаль-
ные сети, рейтинги, индексы, выставки, 
ярмарки, форумы, конференции, уровень 
и качество жизни населения, экология, 
инвестиции, туризм, география, принятие 
законов и нормативных актов, подписа-
ние договоров о сотрудничестве, полити-
ческие, экономические, социальные,  
культурные и многие другие события. В 

качестве объекта имиджеформирующей 
деятельности рассматриваем регион (тер-
риторию) [9–11]. Теоретико-методологи-
ческими проблемами конструирования 
имиджа, его природы, возможности воз-
действия на массовое сознание занима-
ются социологи, маркетологи, культуро-
логи, журналисты. Предметом данного 
исследования являются управленческие 
решения в контексте обеспечения эконо-
мической безопасности, реализация ко-
торых направлена на формирование по-
ложительных имиджевых характеристик, 
используемых в инвестиционном обеспе-
чении социально-экономических преоб-
разований в процессе трансформации 
факторного пространства. 

 

 
Рис. 1. Информационно-коммуникационная модель процесса формирования имиджа региона 

Формирование эффективного ими-
джа региона зависит от структурно-
функциональных задач, стоящих перед 
региональными органами исполнитель-
ной власти. Приоритетным направлением 
является активизация инвестиционных 
процессов с целью повышению уровня 
технологического и инновационного раз-
вития секторов экономики регионов в си-

стеме обеспечения экономической безо-
пасности. 

Современные динамичные условия 
управления регионом требуют новых 
универсальных инструментов оценивания 
эффективности управления как со сторо-
ны общества, так и со стороны федераль-
ного центра. В этих условиях возрастает 
значимость комплексных интегральных 
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- рейтинги, индексы; 
- выставки, ярмарки, форумы, конференции; 
- уровень и качество жизни населения; экология, 
инвестиции, туризм, география и другое  

Оценивание имиджа 
(обратная связь) 

 Бренд 
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показателей, которые представлены в 
рейтингах и индексах. Рейтинги, отра-
жающие различные аспекты развития ре-
гионов, используют и как инструмент 
формирования имиджа. Отметим, что 
главной целью национальных рейтингов 
субъектов Российской Федерации являет-
ся снижение информационной неопреде-
ленности при решении задач по реализа-
ции стратегических приоритетов и по-
вышению качества жизни населения тер-
риторий. 

Для более глубокого понимания 
необходимости рейтингов в формирова-
нии имиджевых характеристик факторно-
го пространства региона сформулируем 
их функции. Авторы предлагают следу-
ющий набор функций рейтингов регио-
нов России: 

– аналитическая, т. е. возможность в 
интегральном виде получить информа-
цию о состоянии и динамике большого 
количества показателей, характеризую-
щих различные аспекты инвестиционного 
климата региона; 

– контрольная, заключается в воз-
можности проанализировать значитель-
ные отклонения по конкретной группе 
факторов, формирующих инвестицион-
ный климат региона и выявить причинно-
следственные связи; 

– информационная, предполагает по-
нятную и простую комплексную оценку 
сложившейся ситуации по компонентам 
инвестиционного потенциала и риска ее 
доведения до потенциальных внешних и 
внутренних инвесторов;  

– стимулирующая, предполагает воз-
можность улучшать бизнес-среду сов-
местно с деловыми сообществами и ассо-
циациями; 

– управленческая, позволяет прини-
мать стратегические решения на основе 
рейтинговых баллов и интегральных по-
казателей; 

– прогностическая, т. е. на основе 
имеющихся комплексных интегральных 

оценок, формирующих инвестиционный 
климат региона, обеспечивается возмож-
ность прогнозировать инвестиционные 
тенденции; 

– имиджевая, т. е. возможность ак-
центировать и индивидуализировать 
(территориальная индивидуальность) 
ключевые конкурентные преимущества 
региона для углубления и расширения 
связей с целевыми аудиториями (инве-
сторы, население, предпринимательское 
сообщество), что позволит доминировать 
в конкурентной борьбе за внешние и 
внутренние инвестиционные ресурсы. 

Интерес к проблеме формирования 
инвестиционных имиджевых характери-
стик факторного пространства региона 
обусловлен необходимостью решения 
практических задач привлечения инве-
стиций, улучшения инвестиционного 
климата и повышения инвестиционной 
активности в условиях конкретной тер-
ритории. Под экономической безопасно-
стью региона понимаем состояние эко-
номики региона, при котором созданы 
условия для реализации стратегических 
социально-экономических ориентиров и 
функционирует механизм защиты от 
внешних и внутренних угроз. В контексте 
обсуждаемого вопроса можем сформули-
ровать: экономическая безопасность ре-
гиона – это сбалансированное состояние 
всех факторов, формирующих простран-
ство инвестиционного имиджа региона. 

Декомпозиция имиджевых характе-
ристик факторного пространства региона 
графически сконструирована на рисун-
ке 2. Экономическая безопасность регио-
на показана как контур (внешняя оболоч-
ка шара, т. е. сфера (граница шара)), от-
ражающий сбалансированность состоя-
ния факторного пространства имиджевых 
характеристик региона. Внутреннее про-
странство шара отражает имидж региона, 
который формируется сегментами по ли-
нии радиуса, т. е. факторами (факторное 
пространство). Уровень конкретного 
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фактора – это точка, расположенная на 
линии радиуса от минимального значе-
ния (центра) до максимального (внешний 
контур). 

Функционирование региона как тер-
риториально-специализированной мно-
гоуровневой социально-экономической 
системы происходит в условиях неопре-
деленности сложного взаимодействия и 

взаимовлияния комплекса внутренних и 
внешних факторов. Учитывая вышеска-
занное, под фактором понимается причи-
на, т. е. движущая сила инвестиционного 
процесса, определяющая его характер. 
Систематизация и конструирование фак-
торного пространства по целевым при-
знакам прослеживается в методологии 
рейтингов и индексов. 

 

 
Рис. 2. Декомпозиция имиджевых характеристик в факторном пространстве региона в системе  

обеспечения экономической безопасности 

В настоящее время инвестиционные 
имиджевые характеристики факторного 
пространства региона формируются в том 
числе под влиянием периодически пуб-
ликуемых рейтингов и индексов. Сфор-
мируем профиль инвестиционного ими-
джа Курской области по данным нацио-
нальных рейтингов за последние 3 года 
(табл. 1). 

Обратимся к рейтингу инвестици-
онной привлекательности регионов 
России компании «РАЭКС-Аналитика». 
Две относительно самостоятельные ха-
рактеристики, такие как инвестицион-
ный потенциал и инвестиционный риск, 
анализируются Агентством для оценки 
инвестиционной привлекательности ре-
гионов. Качественно-количественная 

характеристика инвестиционного риска 
позволяет отразить некоммерческие 
риски региональной среды, с которыми 
сталкиваются предпринимательские 
структуры в субъекте Российской Феде-
рации, а также общее состояние бизнес-
среды в регионе. Развернем профиль 
инвестиционного риска Курской обла-
сти через частные составляющие риска 
и построим графически факторное про-
странство инвестиционных имиджевых 
характеристик в сравнении с субъектом, 
имеющим минимальный уровень инве-
стиционного риска (Московская об-
ласть), и субъектом, имеющим макси-
мальный уровень инвестиционного рис-
ка (Республика Ингушетия), используя 
данные 2020 г. (табл. 2). 

 

Контур сбалансированного состояния всех факторов 
(экономическая безопасность региона)  

Имиджевые характеристики в 
факторном пространстве региона 

Фактор 1 

Фактор n 

Фактор 2 

Фактор … 
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Таблица 1. Имиджевые характеристики в составе факторного пространства региона,  
формируемые национальными рейтингами 

Наименова-
ние рейтинга 

2018 г. 2019 г. 2020 г. 

макси-
мальное 
значение 

Курская 
область 

мини-
мальное 
значе-

ние 

макси-
мальное 
значе-

ние 

Курская 
область 

мини-
мальное 
значе-

ние 

макси-
мальное 
значение 

Курская 
область 

мини-
мальное 
значе-

ние 

Рейтинг соци-
ально-эконо-
мического по-
ложения субъ-
ектов РФ [12] 

88,049 
(Москва) 

43,138 10,21  
(Рес-
публика 
Тыва) 

88,980 
(Москва) 

45,176 12,743 
(Еврей-
ская 
АО) 

н/д н/д н/д 

Рейтинг реги-
онов РФ по 
качеству жиз-
ни [13] 

77,371 
(Москва) 

55,391 16,195 
(Рес-
публика 
Тыва) 

79,275 
(Москва) 

54,319 17,533 
(Рес-
публика 
Тыва) 

82,164 54,966 17,506 
(Рес-
публика 
Тыва) 

Индекс конку-
рентоспособ-
ности регио-
нов AV RCI 
[14] 

5 
(Москва) 

1,58 0 (Ев-
рейская 
АО) 

5 
(Москва) 

1,55 0 (Ев-
рейская 
АО) 

5 
(Москва) 

1,6 0 (Ев-
рейская 
АО) 

Национальный 
туристический 
рейтинг [15] 

105 
(Москва) 

47,1 9,3 (Не-
нецкий 
АО) 

114,7 
(Москва) 

51,8 9,8 (Не-
нецкий 
АО) 

119,4 
(Мос-
ковская 
обл.) 

54,1 10,4(Чу-
котский 
АО) 

Рейтинг инве-
стиционной 
привлекатель-
ности регио-
нов России 
[16] 

Высокий 
потен-
циал — 
мини-
мальный 
риск 
(1A) 

Пони-
женный 
потен-
циал — 
мини-
мальный 
риск 
(3A1) 

Низкий 
потен-
циал — 
экстре-
маль-
ный 
риск 
(3D) 

Высо-
кий по-
тенциал 
— ми-
нималь-
ный 
риск 
(1A) 

Пони-
женный 
потен-
циал — 
мини-
мальный 
риск 
(3A1) 

Низкий 
потен-
циал — 
экстре-
маль-
ный 
риск 
(3D) 

Высокий 
потен-
циал — 
мини-
мальный 
риск 
(1A) 

Пони-
женный 
потен-
циал — 
мини-
мальный 
риск 
(3A1) 

Низкий 
потен-
циал — 
экстре-
мальный 
риск 
(3D) 

Рейтинг эф-
фективности 
управления в 
субъектах Рос-
сийской Феде-
рации [17] 

0,765 
(Тюмен-
ская 
обл.) 

0,597 0,491 
(Рес-
публика 
Хака-
сия) 

0,796 
(Тю-
менская 
обл.) 

0,61 0,356 
(Архан-
гельская 
обл.) 

0,802 
(Тюмен-
ская 
обл.) 

0,641 0,416 
(Рес-
публика 
Хака-
сия) 

Рейтинг реги-
онов по уров-
ню содействия 
развитию кон-
куренции [18] 

101,85 
(Омская 
обл.) 

74,40 12,85 
(Иркут-
ская 
обл.) 

95,38 
(Омская 
обл.) 

82,14 8,04 
(Рес-
публика 
Калмы-
кия) 

н/д н/д н/д 

Экологиче-
ский рейтинг 
регионов Рос-
сии [19] 

77 (1) 
(Там-
бовская 
обл.) 

70 (4) 48 (85) 
(Сверд-
ловская 
обл.) 

77 (1) 
(Там-
бовская 
обл.) 

70 (4) 44 (85) 
(Иркут-
ская 
обл.) 

77 (1) 
(Там-
бовская 
обл.) 

70 (4) 44 (85) 
(Иркут-
ская 
обл.) 
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Таблица 2. Профиль инвестиционного риска (ранги) Курской области за 2020 г. [16] 

Регион 
Профиль инвестиционного риска (ранги) 

социаль-
ный 

экономи-
ческий 

финансо-
вый 

крими-
нальный 

экологи-
ческий 

управлен-
ческий 

Московская область 3 4 10 14 27 6 
Курская область 10 21 28 11 4 24 
Республика Ингушетия 84 57 85 41 29 85 

 
Представим профиль инвестицион-

ного потенциала Курской области через 
частные составляющие потенциала и 
отобразим графически факторное про-
странство инвестиционных имиджевых 
характеристик в сравнении с субъектом, 

имеющим максимальный уровень инве-
стиционного потенциала (г. Москва), и 
субъектом, имеющим минимальный уро-
вень инвестиционного потенциала (Не-
нецкий АО), используя данные 2020 г. 
(табл. 3). 

 
Таблица 3. Профиль инвестиционного потенциала (ранги) Курской области за 2020 г. [16] 

Регион 

Профиль инвестиционного потенциала (ранги) 

трудо-
вой 

потре-
битель-

ский 

производ
водствен

ствен-
ный 

фи-
нансо-

вый 

инсти-
туцио-

нальный 

инно-
ваци-
онный 

инфра-
струк-
турный 

природно-
ресурс-

ный 

тури-
стиче-
ский 

г. Москва 1 1 1 1 1 1 1 84 1 
Курская область 35 41 41 38 50 42 9 22 58 
Ненецкий АО 85 84 63 83 85 84 84 36 85 

 
Уменьшает инвестиционную при-

влекательность Курской области фактор-
ное пространство финансового риска, ко-
торый в методологии анализируемого 
рейтинга выступает общей характеристи-
кой уровня финансовой надёжности по-
тенциальных контрагентов в регионе (в 
лице региональных органов исполни-
тельной власти и частных предпринима-
телей). Показатели текущей долговой 
нагрузки, покрытия расходов за счёт соб-
ственных источников доходов и рейтин-
гов кредитоспособности позволяют оце-
нить финансовое состояние региональ-
ных органов власти. Просроченная кре-
диторская задолженность выступает ин-
дикатором рисков в бизнес-среде. 

С точки зрения инвестиционного по-
тенциала уменьшает инвестиционную при-
влекательность Курской области фактор-
ное пространство туристического потенци-
ала, характеризующего в методологии рей-
тинга имеющиеся точки туристического 
«притяжения» в регионе (в том числе обу-

словленные культурным и природным 
наследием), степень развитости туристиче-
ской инфраструктуры (в частности, мест 
размещения) и интенсивность туристиче-
ского потока. Отметим, что Инвестицион-
ная стратегия Курской области до 2025 г. 
[20] определяет туризм как стратегически 
значимое направление в развитии эконо-
мики региона и инвестиционной деятель-
ности, что позволяет в настоящее время 
активно продвигать его основные виды: 
деловой, культурно-познавательный, рели-
гиозный, событийный.  

Отметим, что лучшие практики эф-
фективного управления региональным 
развитием свидетельствуют о том, что 
именно раскрытие территориальной ин-
дивидуальности, в том числе через кон-
струирование факторного пространства 
инвестиционных имиджевых характери-
стик региона, содействует повышению 
конкурентоспособности в межрегиональ-
ном соперничестве за стратегические ин-
вестиционные ресурсы. 
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Выводы 

Таким образом, инвестиционные ими-
джевые характеристики в факторном про-
странстве являются конкурентными пре-
имуществами региона и рассматриваются 
как нематериальный фактор, позволяющий 
стимулировать социально-экономическое 
развитие территории, поскольку содей-
ствует привлечению внимания к террито-
риальной индивидуальности заинтересо-
ванных целевых групп, улучшению инве-
стиционного климата, повышению инве-
стиционной привлекательности и, соответ-
ственно, получению дополнительных ин-
вестиционных ресурсов. 

Интегральная оценка территорий, 
реализуемая в рейтингах и индексах, 
служит ориентиром для целевых групп. 
Эффективное привлечение инвестицион-
ных ресурсов рассматривается как необ-
ходимое условие реализации стратегиче-
ских инициатив и источник устойчивого 
социально-экономического развития ре-
гиона, именно поэтому параметры, 
участвующие в формировании инвести-
ционного имиджа региона, должны увя-
зываться и согласовываться с задачами, 
ресурсами и сроками достижения целе-
вых индикаторов и показателей государ-
ственных программ. 
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