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Резюме 

Актуальность. Информационная сфера в современном мире превратилась в основной 
системообразующий фактор всех сфер общественной жизни. В последние годы средства массовой 
информации подверглись значительной трансформации. Изменение роли и места России в мире обостри-
ло противоборство за получение доминирующей роли в информационном пространстве современности, в 
которой наша страна стала основным объектом информационных войн. В связи с этим существенно 
возрастает роль военных массмедиа, которые обеспечивают информационную безопасность России, 
формируют положительный имидж российской армии и укрепляют ее авторитет. 

Цель – на основе научного анализа определить роль и место военных массмедиа в условиях 
нарастающего информационного противостояния заинтересованных сторон. 

Задачи: концептуально обосновать использование социокультурной методологии при изучении 
характера и последствий информационных войн и конфликтов и наметить основные направления 
совершенствования российских военных массмедиа. 

Методология. Социокультурная методология определяется в качестве исходной теоретической 
матрицы в объяснении роли военных массмедиа в информационных войнах, которые порождены 
конфликтами в результате институциональных, социально-политических, социально-экономических и 
социокультурных и технологических изменений.  

Результаты. Основные результаты исследования определяются следующим образом: 
охарактеризован понятийный аппарат, позволяющий раскрыть роль и место военных СМИ в 
информационном пространстве социальных коммуникаций; представлены актуальная структура 
российских военных массмедиа, их задачи и функции и намечены основные пути их совершенствования в 
трансформационной динамике информационного пространства. 

Выводы. Военные массмедиа представляют собой достаточно эффективный инструмент 
информационного обеспечения безопасности России. Поддержание позитивного имиджа армии и флота в 
интересах обеспечения безопасности России является одним из приоритетных направлений 
деятельности всех уровней гражданского и военного управления. 
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Abstract 

Relevance. The information sphere in the modern world has become the main system-forming factor of all 
spheres of public life. In recent years, the media has undergone a significant transformation. The change in the role 
and place of Russia in the world has intensified the struggle for a dominant role in the information space of our time, 
in which our country has become the main object of information wars. In this regard, the role of military mass media, 
which ensure the information security of Russia, form a positive image of the Russian army and strengthen its 
authority, is significantly increasing. 

The purpose is on the basis of scientific analysis to determine the role and place of military mass media in the 
conditions of increasing information confrontation of interested parties.  

Objectives: conceptually substantiate the use of socio-cultural methodology in the study of the nature and 
consequences of information wars and conflicts and outline the main directions for improving the Russian military 
mass media. 

Methodology. Socio-cultural methodology is defined as the initial theoretical matrix in explaining the role of 
military mass media in information wars that are generated by conflicts as a result of institutional, socio-political, 
socio-economic, socio-cultural and technological changes. 

Results. The main results of the study are defined as follows: the conceptual apparatus is characterized, which 
allows to reveal the role and place of military media in the information space of social communications; the current 
structure of the Russian military mass media, their tasks and functions are presented and the main ways of their 
improvement in the transformational dynamics of the information space are outlined. 

Conclusions. Military mass media is a fairly effective tool for information security of Russia. Maintaining a 
positive image of the army and navy in the interests of ensuring Russia's security is one of the priority areas of 
activity at all levels of civil and military and civil administration.  
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*** 
Введение 

Начало ХХI в. ознаменовалось гло-
бализацией информационных потоков, 
стремительным развитием и увеличением 
объемов влияния на все аудитории поль-
зователей телекоммуникационных сетей. 
В новом информационном обществе 
управление этими потоками приобретает 
особую значимость. На протяжении по-
следних десятилетий средства массовой 
информации России, в т. ч. и военные 

массмедиа, подверглись значительным 
изменениям. Актуальной проблемой для 
военных СМИ становятся вопросы, свя-
занные с объективным освещением 
функционирования вооруженных сил, 
которые призваны обеспечить потреб-
ность общества в защите от внешних во-
енных угроз. Одной из таких угроз стано-
вится информационное пространство, ко-
торое обострило международные отно-
шения и, превратившись в арену отрыто-



Социологические аспекты общественного развития / 
208 Sociological aspects of social development 

Известия Юго-Западного государственного университета. Серия: Экономика. Социология. Менеджмент /  
Proceedings of the Southwest State University. Series: Economics, Sociology and Management. 2022; 12(2): 206‒218 

го противоборства ведущих мировых 
держав, стало основным инструментом 
манипуляции общественным сознанием. 
Этими обстоятельствами объясняется 
особое внимание к массмедиа со стороны 
органов военного управления. Вне всяко-
го сомнения, военные СМИ влияют на 
морально-психологическое состояние во-
еннослужащих армии и флота. Вести бое-
вые действия бессмысленно без ежеднев-
ных усилий всех уровней военного управ-
ления по формированию высоких мораль-
но-волевых качеств защитников родины, 
без формирования в структуре личности 
военнослужащих духовно-нравственных и 
поведенческих установок.  

Поэтому перед научным сообще-
ством возникает объективная потреб-
ность в углублении представлений о 
сущности информационной войны, в по-
иске концептуальных обоснований ис-
пользования научной методологии изу-
чения характера и последствий информа-
ционных войн и конфликтов. Кроме того, 
необходимо наметить основные направ-
ления совершенствования российских 
военных массмедиа, охарактеризовать 
понятийный аппарат, позволяющий рас-
крыть роль и место военных СМИ в ин-
формационном пространстве социальных 
коммуникаций. 

Материалы и методы 

В качестве методологической основы 
использован социокультурный подход, 
поскольку современные научные интер-
претации многих авторов все более скло-
няются к социокультурному объяснению 
информационных войн, которые порож-
дены социальным обустройством обще-
ства [1], моральными ценностями и куль-
турным разнообразием и ментальностью 
народов [2]. 

Представляя будущий миропорядок, 
С. Хантингтон построил теоретическую 
конструкцию о роли социокультурного 
фактора в характере современных ин-
формационных войн и конфликтов. Он 
пришел к выводу, что популярность во-

оруженных сил растет пропорционально 
повышению степени напряжённости 
международной обстановки. Чем выше 
степень беспокойства общества о соб-
ственной безопасности, тем большее зна-
чение приобретает армия в глазах насе-
ления [3].  

Современная война, в т. ч. информа-
ционная, – это прежде всего культурный 
конфликт, в котором действия сторон 
направлены на уничтожение (замену) со-
циокультурых основ, норм, ценностей 
целых народов [4, с. 7]. Деформации под-
вергаются ценностные значения, которые 
полностью или частично нивелируются. 
Социокультурность на всех этапах ин-
формационной войны создает особые зо-
ны конфликтов не только между всеми 
элементами социальной структуры 
участников военных действий, но и всего 
общества в целом [5]. 

Состоятельность использования со-
циокультурного подхода как универсаль-
ного инструмента, позволяющего пред-
ставить социальную реальность инфор-
мационного пространства в различных 
сферах человеческой деятельности в 
единстве определяющих его условий и 
факторов, подтверждается и авторскими 
исследованиями [6; 7]. 

Систематизация, сравнение, анализ 
данных и другие способы сбора инфор-
мации дали возможность охарактеризо-
вать роль и место военных массмедиа в 
условиях информационной войны.  

Результаты и их обсуждение 

ХХI в. характеризуется существен-
ным прорывом в информационных тех-
нологиях. Общество перешло в информа-
ционную эпоху, где информация стала 
основным движущим мотиватором всех 
сфер человеческой деятельности.  

Медийное информационное про-
странство современного мира создает но-
вые достаточно автономные коммуника-
тивные контуры всего спектра социаль-
ных взаимодействий, которые в процессе 
передачи информации превращаются в 
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самостоятельные социальные системы [8, 
с. 122].  

Система общепринятых понятий и 
категорий, используемых в гуманитар-
ных сферах, претерпела кардинальные 
изменения, что объективно привело к 
трансформации традиционных аксиоло-
гических смыслов. Человеческий разум 
устал от нескончаемого потока информа-
ции и постоянного бессознательного его 
вовлечения в информационные противо-
стояния заинтересованных сторон [9, 
с. 46]. Поэтому не случайно, что инфор-
мационные войны стали в последние го-
ды одним из основных дискурсов науч-
ного сообщества и управленческих 
структур высшего иерархического уровня 
[10, с. 2-3]. 

М. С. Власенко и М. В. Карьянов 
анализируют особенности формирования 
и распространения в мировом медиапро-
странстве ключевых понятий, имеющих 
целью объяснить генезис, функциониро-
вание и перспективы развернувшейся в 
современном мире так называемой ин-
формационной войны. Авторы вполне 
справедливо отмечает, что в обширном 
формате культурологических парадигм 
обращает на себя внимание словосочета-
ние «информационная война», ставшее в 
настоящее время одним из самых распро-
страненных феноменов [11, с. 39]. 

Стратегические цели и основные 
направления деятельности всех уровней 
руководства нашей страны по обеспече-
нию информационной безопасности с 
учётом современных вызовов и угроз 
сформулированы в соответствующей 
Доктрине, принятой Указом Президента 
РФ [12].  

Первая трактовка категории «ин-
формационная безопасность» была свя-
зана с определением проблемного поля, 
соединенного с медийным пространством 
Интернета, которое распространяло ин-
формацию, представляющую определен-
ную угрозу для пользователей этих сетей 
[13, с. 188]. Позже американские специа-
листы информационную безопасность 

стали трактовать как проблему, которая в 
первую очередь касается вопросов соблю-
дения правовых норм в сфере использова-
ния коммуникативных каналов и инстру-
ментов [14, с. 9]. В свою очередь россий-
ские оппоненты используют более широ-
кую интерпретацию: информационная 
безопасность в зависимости от характера 
угроз подразделяется на информационно-
социальную и кибербезопасность [15]. 

Как правило, информационная война 
сопровождается созданием стереотипных 
конструкций «добро» и «зло», «хорошо» 
и «плохо». Прошлые образы и символы 
замещаются новыми, которые наделяют-
ся своими характеристиками и значения-
ми. Новые значения становятся «оружи-
ем», действенным инструментом инфор-
мационного противоборства враждую-
щих сторон [16, с. 300]. 

В ходе такого противоборства масс-
медиа не только меняют нашу социаль-
ную реальность, но и создают новую 
символическую конструкцию, определя-
ют новые векторы общественного разви-
тия, меняют сложившиеся социализаци-
онные практики и формируют виртуаль-
ное пространство со своими контурами 
морали нравственности.  

Довольно точно в этой связи  
Н. А. Анисимов отмечает: «....если преж-
де эскапизм и бегство от реальности в 
виртуальное пространство были харак-
терны для людей уязвимых, с невысокой 
самооценкой и психологическими про-
блемами, то в будущем такое поведение 
может стать социальной нормой, и, веро-
ятно, именно такая поведенческая модель 
с точки зрения ее социально-экономи-
ческих характеристик будет желаемой с 
глобальной точки зрения» [17, с. 324]. 

Уже сегодня проекция будущего че-
ловечества выстраивается на основе по-
всеместного использования новейших 
информационных технологий. И это но-
вое ежедневно и ежечасно проникает в 
нашу повседневность, как тайфун сметая 
традиционную культуру, меняя наш цен-
ностный мир, образ мыслей и образ жиз-
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ни. Все большее количество людей во-
влекается в качестве активных пользова-
телей аддикций различного рода, когда 
человек уже не может контролировать 
свои действия и попадает в прямую зави-
симость социальных сетей. Результатом 
информационного воздействия станет 
формирование новых субкультур, кото-
рые будут закреплять растиражирован-
ные практики вражды и ненависти одних 
народов к другим в отрыве от реальности. 
Конечная цель такой манипуляции – уни-
чтожение государства [18, с. 13-14].  

Информация подается с использова-
нием множества инструментов, с помо-
щью которых формируется образ мыслей 
и восприятие тех или иных событий. До-
вольно часто длят подачи информации в 
«нужном свете» используются стилисти-
чески нейтральное категории, к которым 
относят эвфемизмы. Как отмечает  
И. Н. Никитина, эвфемизмы – это форма 
измененного языка, которая «трансфор-
мирует восприятие информации индиви-
дом» [19, с. 50].  

В современных массмедиа при осве-
щении событий в различных сферах обще-
ственной жизни, как правило, эвфемизмы 
взяты на вооружение. Их использование в 
качестве барьера между правдой и ложью 
предполагает сокрытие достоверной ин-
формации и подавление эмоций личности 
[20, с. 12]. Эвфемизмы вуалируют истину. 
Конфликтные зоны, противоречия и воен-
ные действия предстают перед обывателя-
ми абсолютно в другом свете. Под контро-
лем правительства и других государствен-
ных органов СМИ, включая ресурсы Ин-
тернет и печатные издания, простые поль-
зователи воспринимают военные действия 
в измененном формате.  

Эвфемизация публикаций военной 
направленности открывает возможности 
преуменьшения степени произошедших 
актов насилия, утаивания средств веде-
ния войны, что в итоге приводит к фор-
мированию языкового кода, искажающе-
го реальность и приводящего к разроз-

ненности мнений среди людей. Это в 
свою очередь заставляет задуматься о ро-
ли средств массовой коммуникации, ко-
торые, употребляя эвфемизмы, негласно 
сотрудничают с государством и военны-
ми [21, с. 63]. 

Военные эвфемизмы снижают осве-
домленность об уровне насилия в ходе 
военных действий и спецопераций, а 
также объективируют врагов, принижая 
причины и цели военных конфликтов. 
Особенно морально сомнительным явля-
ется использование подобных эвфемиз-
мов средствами массовой информации – 
ведь таким образом они потакают дей-
ствиям правительства, в то время как 
именно средства массовой информации 
могли бы осведомить массы людей о тво-
рящейся жестокости [22, с. 279]. 

В одном из интервью телеканалу 
«Звезда» 9 января 2022 г. министр оборо-
ны РФ С. Шойгу подчеркнул, что в 
успешном достижении поставленных пе-
ред Вооруженными силами задачами по 
обеспечению эффективной двухсторон-
ней коммуникации между военной и 
гражданской общественности принадле-
жит информационным службам Мини-
стерства обороны РФ. Управление ме-
дийным сегментом оборонного ведомства 
России возложено на специальный Де-
партамент. Достоверная и оперативная 
подача информации определяется в каче-
стве основных приоритетов деятельности 
военных специалистов в области инфор-
мационной деятельности. В круг основ-
ных задач Департамента входит не толь-
ко практическая реализация информаци-
онной политики России по вопросам обо-
роны страны, но и обеспечение постоян-
ного информирования заинтересованной 
общественности о повседневной жизне-
деятельности подразделений и частей ар-
мии и флота, в т. ч. и через социальные 
сети Интернет [23].  

С. Шойгу неоднократно подчеркивал 
значимость правильного формирования 
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информационной повестки для создания 
благоприятного образа России и ее армии 
на мировой арене. «Сегодня – это не про-
сто подача информации в том или ином 
виде. Это большая война. Информацион-
ная война, начиная от фейков и заканчи-
вая просто вбросами и атаками, идет на 
всех фронтах, и проигрывать в этой 
войне мы не имеем никакого права. И к 
этому надо подходить не как к некоей 
такой обслуге нашей деятельности. Про-
шло то время, давно прошло, и сегодня 
все совсем по-другому, все намного серь-
езнее» [24].  

Глава оборонного ведомства России 
«дружит» с представителями СМИ, охот-
но дает интервью журналистам и корре-
спондентам печатных и интернет-изда-
ний, ведущим телевизионных компаний. 
Все значимые события в повседневной 
жизни армии и флота становятся доступ-
ными не только целевой аудитории, ин-
тересующейся военной тематикой, но и 
всем другим пользователям информации. 

Так, например, для освещения уче-
ний ОДКБ в 2021 г. было аккредитовано 
142 журналиста из стран-участниц 
ОДКБ, а также таких государств, как 
Великобритания, Вьетнам, Германия, 
Китай, США, Япония и другие. На по-
лигоне Харб-Майдон был развернут 
пресс-центр, в котором представители 
СМИ получили возможность ознако-
миться со всеми этапами учений, задать 
вопросы его руководителям, отснять 
интересующие их материалы. Особенно 
актуально обсуждение информационной 
войны на фоне беспорядков в Казах-
стане и фейков касательно наращивания 
российских сил на границе с Украиной. 

Военные СМИ в структуре Мини-
стерства обороны РФ представлены те-
лерадиовещательным каналом «Звезда», 
центральной всероссийской газетой 
«Красная звезда», одноименными ин-
тернет-сайтами, журнальной и газетной 
периодикой военных округов и флотов.  

В таблице приведен перечень жур-
налов военных оборонных ведомств ве-
дущих стран мира.  

«Военно-исторический журнал», 
«Военно-медицинский журнал», 
«Вооружение и экономика» и «Морской 
сборник» рецензируются Высшей атте-
стационной комиссией (ВАК), что дает 
возможность и научному сообществу 
принять участие в обсуждении проблем 
армии и флота.  

В свою очередь в системе средств 
массовой информации Пентагона важ-
нейшим каналом идеологического воз-
действия как на военнослужащих, так и 
на гражданское население является во-
енная пресса. В США выходит 
наибольшее количество печатных изда-
ний под эгидой военного ведомства 
(всего около двух тысяч, из которых во-
енных журналов ‒ около 400). Значи-
тельная часть гражданских газет в США 
на своих полосах печатает определен-
ный объем информации, посвященный 
военной тематике. Американское обо-
ронное ведомство постоянно представ-
ляет свои рекламные материалы почти в 
две тысячи гражданских печатных из-
даний. Военные СМИ представлены не 
только профессиональными военными 
репортерами, но и социологами, и линг-
вистами, и психологами. Профессиона-
лы Пентагона в области ПР-технологий 
занимаются продвижением имиджа 
американской армии, как у себя в 
стране, так и по всему миру. Кроме во-
енных газет и журналов, к категории 
«военная периодика» относятся также 
многочисленные пресс-релизы, инфор-
мационные бюллетени и брошюры и т. 
п., которые издаются периодически, 
предназначены не для массовой аудито-
рии, а в первую очередь для политиче-
ской ориентации высшего командного 
состава, офицеров информации, зани-
мающихся непосредственной идеологи-
ческой работой [26]. 
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Таблица. Периодические издания (военные журналы) в системе средств массовой  
информации некоторых стран мира на 1 января 2022 г. [25] 

Страна Кол-во Название журнала 

Россия 11 

«Армейский сборник»  
«Военно-исторический журнал»  
«Военно-медицинский журнал»  
«Военные комиссариаты России»  
«Воин России»  
«Вооружение и экономика»  
«Записки по гидрографии»  
«Зарубежное военное обозрение»  
«Материально-техническое обеспечение ВС РФ»  
«Морской сборник»  
«Российское военное обозрение» 

Франция 3 
Terre Information Magazine 
Cols Bleus 
Air Actualités 

Великобритания 3 
Navy News 
Desider 
Soldier Magazine 

Италия 3 
Panorama Difesa 
Rivista Militare 
Notiziario della Marina 

Канада 2 Canadian Military Journal  
The Royal Canadian Air Force Journal 

Германия 1 Y- Magazin 
Япония 1 Japan Defense Focus 

 
Китайская военная сеть (中国军网, 

Чжунго цзюньван) – военный новостной 
портал Китая, единственный официаль-
ный интернет-ресурс Народной освобо-
дительной армии Китая (НОАК). Осно-
вание этого портала было одобрено Цен-
тральным военным советом Коммуни-
стической партии Китая. Сайт начал 
функционировать еще в октябре 1999 г., в 
2003 г. появился его аналог на англий-
ском языке, свой современный облик 
портал приобрел в 2014 г. Издание пуб-
ликует статьи про военные учения, новые 
виды вооружения, новости, касающиеся 
обороны, военной стратегии государства 
и другие. На портале можно найти замет-
ки про историю китайских вооруженных 
сил, воспоминания ветеранов. На сайте 
есть специальные разделы для разных 
родов войск, о военнослужащих-
женщинах, о спортивных и культурных 
мероприятиях, которые организует НО-

АК. Для привлечения большей аудитории 
портал также публикует заметки о внут-
риполитических и международных собы-
тиях, не связанных военной службой [27].  

Как и в России, в КНР издается не-
сколько десятков печатных изданий, в 
т. ч. ежедневная центральная газета «Цзе-
фанцзюнь бао», в которой отражаются 
статьи и репортажи о боевой учебе ки-
тайской армии, спорте и досуге военно-
служащих. Телевизионный канал ССТУ-7 
вещает новостные программы, демон-
стрирует документальные и художе-
ственные фильмы о жизнедеятельности 
армии и флота КНР. Кроме центральных 
военных СМИ, каждый вид вооруженных 
сил НОАК выпускает свою периодику 
социальной, военно-исторической и 
идеологической направленности. В каче-
стве основных пользователей выступают 
военнослужащие и члены их семей. Для 
обеспечения доступа к военным СМИ 
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семьям военных предоставляется в поль-
зование телевизионное и спутниковое 
оборудование, для личного состава в ка-
зармах, общежитиях, в досуговых цен-
трах оборудуются точки доступа к сети 
Интернет. Тем самым НОАК по уровню 
информационного обеспечения вышла на 
должный уровень, как и другие армии 
ведущих стран мира [28].  

Нетрудно обнаружить, что ведущие 
страны мира: Россия, США и Китай ‒ 
уделяют огромное внимание информаци-
онной поддержке деятельности своих во-
оруженных сил, тем самым поддерживая 
их высокий имидж. Трудно представить 
себе военный конфликт, имевший место 
за последние годы, который бы не нахо-
дил отражение в военных СМИ.  

Вне всякого сомнения, деятельность 
военных массмедиа ведущих стран мира 
представляет собой целенаправленную, 
системную работу, которая требует от 
управленцев и специалистов в области 
информационной безопасности систем-
ности, координации и контроля.  

Поддержание позитивного образа 
российской армии и флота представляет-
ся важнейшим направлением деятельно-
сти руководства государства и оборонно-
го ведомства в условиях информацион-
ной войны, поскольку от этого зависит 
безопасность нашей страны. 

Бренд «Армия России» в последнее 
время стал весьма заметен, не только ви-
зуально с пристани Фрунзенской набе-
режной, где располагается основной ком-
плекс зданий Министерства обороны РФ, 
но и на предметах одежды и аксессуарах 
в стиле милитари. Популяризация этого 
бренда в массмедиа повышает престиж 
службы в Вооруженных силах РФ, а так-
же способствует продвижению здорового 
образа жизни и закрепляет в обществен-
ном мнении гордость граждан за свою 
страну и армию [29].  

Результативность деятельности во-
енных массмедиа в последнем десятиле-
тии иллюстрируют данные Фонда «Об-
щественное мнение» (ФОМ). Так, по 

данным опроса 2019 г. (7 апреля 2019 г., 
n = 1500), 56% респондентов дают высо-
кую оценку престижу профессии военно-
го и хотят видеть своих детей и род-
ственников офицерами армии и флота; 
около 15% признают его низким; более 
половины полагают, что в российском 
обществе этот показатель будет возрас-
тать; в обратном уверены, что престиж 
военной службы будет падать, уверены 
около менее 10% [30]. 

Мнения опрошенных по результатам 
исследований ФОМ в динамике с 2005 по 
2021 гг. представлены на рисунке.  

По итогам другого исследования 
ФОМ (12-14 февраля 2021 г, n = 1500 18 
лет и старше, телефонное интервью) две 
трети респондентов, в первую очередь из 
числа людей старшего поколения, при-
знают, что армия для них была хорошей 
жизненной школой; каждый пятый из 
числа молодых людей с высшим образо-
ванием отмечает, что армия – зря поте-
рянное время. Около 60% твердо убеж-
дены, что все молодые люди должны 
служить в армии. Вместе с тем более ло-
яльной позиции, которая предполагает 
свободный собственный выбор, придер-
живаются около 40% опрошенных [31]. 

Как видим, положительная тенден-
ция сохраняется. Проблемы армии и фло-
та остаются в поле внимания социологи-
ческих исследовательских структур. Во-
енная проблематика продолжают оста-
ваться востребованной и актуальной, как 
в информационном медиапространстве, 
так и в научном сообществе. 

Вместе с тем исторический опыт мно-
гих стран мира, в т. ч. и России, иллю-
стрирует, что основной причиной распада 
Российской империи стал явный проиг-
рыш в информационной войне. Тотальная 
антиимперская информационная война 
привела в краху старого царского режима, 
а затем и к буржуазной и социалистиче-
ской революциям. США потерпели фиа-
ско в войне со Вьетнамом, когда половина 
мира и треть самих американцев, посто-
янно выходивших на акции протеста, 
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назвали эту войну «грязной» против ма-
ленького свободолюбивого и многостра-
дального вьетнамского народа. Пораже-
ние СССР в информационной войне при-
вело к выводу советских войск из Афга-

нистана, в конечном итоге к распаду мно-
гонациональной державы и социалистиче-
ского лагеря в Европе, а Советский Союз 
в глазах мировой общественности превра-
тился в империю зла.  

 
 

 
Рис. Распределение ответов на вопрос: «Как вы оцениваете положение дел в российской армии?»,  

% от опрошенных 

Что можно отнести к оружию ин-
формационной войны?  

В начале ХХ века – это преимуще-
ственно газеты, листовки и брошюры. 

Затем эффективным оружием стали 
радио, кинематограф и телевидение, 
сейчас ‒ Интернет. Кто смотрит телеви-
зор, слушает радио, читает журналы и 
газеты? Пожалуй, основные пользова-
тели этих массмедиа – люди старшего и 
преклонного возраста. Другое дело – 
Интернет. 

На арену информационной войны во 
втором десятилетии ХХI в. вышли «кибе-
рополченцы», блогеры: студенты и домо-
хозяйки, пенсионеры и школьники, поли-

цейские и военные. Если в первой поло-
вине ХХ в. перо журналиста приравнива-
ли к штыку, сейчас самым эффективным 
оружием информационной войны стало 
киберпространство Интернета, а блогер 
превратился в одного из самых активных 
информационных ополченцев. Поэтому 
именно на этот ресурс необходимо обра-
тить особое внимание и военному, и 
гражданскому руководству.  

Выводы 

На современном этапе военные 
массмедиа представляют собой доста-
точно эффективный инструмент инфор-
мационного обеспечения безопасности 

10

11

8

9

29

52

56

56

53

50

44

43

33

42

40

42

39

51

60

44

6

5

29

24

28

24

26

22

30

27

26

9

5

7

7

33

35

32

7

7

10

9

13 февраля 2005 г.

2006 г.

11 февраля 2007 г.

23 мая 2010 г.

13 февраля 2011 г.

11 февраля 2013 г.

2014 г.

19  февраля 2017 г.

24 сентября 2017 г.

11 февраля 2018 г.

14 октября 2018 г.

7 апреля 2019 г.

16 февраля 2020 г.

14 февраля 2021 г.

Отличное и хорошее Удовлетворительное Плохое и очень плохое



 
Абрамов А. П.                                                        Военные массмедиа в условиях информационной войны   215 

Известия Юго-Западного государственного университета. Серия: Экономика. Социология. Менеджмент /  
Proceedings of the Southwest State University. Series: Economics, Sociology and Management. 2022; 12(2): 206‒218 

России. При этом поддержание пози-
тивного имиджа армии и флота в инте-
ресах обеспечения безопасности России 
является одним из приоритетных 
направлений деятельности оборонного 
военного ведомства.  

Военные СМИ в информационном 
пространстве социальных коммуникаций 
занимают особое место. В основу изуче-
ния повседневной деятельности военных 
массмедиа может быть положена социо-
культурная методологическая основа.  
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