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Резюме 

Актуальность. В настоящее время внутренний туризм в России переживает бурный рост, что 
обусловлено следующими факторами. Во-первых, это тенденция роста интереса россиян к изучению 
своей страны, которая богата историей, культурой и природными достопримечательностями. Во-
вторых, в России с каждым годом все более активно развивается туристская инфраструктура, 
повышается качество предоставляемых услуг. В-третьих, можно отметить то, насколько активно 
диверсифицируются региональные туристские продукты в России, предлагая туристам самые 
разнообразные предложения для любого уровня потребностей и интереса. 

Цель ‒ изучение современного состояния и развития региональных туристских продуктов в России. 
Задачи: изучить основные тенденции развития региональных туристских продуктов; провести 

анализ роста туристского потока в регионы Российской Федерации; проанализировать причины роста 
туристского потока в отдельные регионы; провести анализ возможностей совершенствования 
региональных туристских продуктов в России. 

Методология. Методика исследования включала в себя применение субъектного, системного, 
процессного подходов для анализа внутренней и внешней среды региональных туристских продуктов в 
Российской Федерации. 

Результаты. В настоящее время сложилась ситуация, в рамках которой активно обостряется 
конкуренция регионов Российской Федерации на рынке региональных туристских продуктов. Регионами 
предпринимаются огромные усилия с целью привлечения потенциальных туристов.  

Выводы. Сложившаяся ситуация открывает как огромные перспективы для туристской отрасли в 
России, так и обозначает возможные значимые угрозы, среди которых есть большой риск over-туризма, 
когда большая часть внутреннего туристского потока будет концентрироваться в десятке наиболее 
популярных туристских регионах. В этой ситуации перед регионами ставятся важные задачи, 
заключающиеся в дифференциации и диверсификации региональных туристских продуктов, что поможет 
в будущем более равномерно перераспределить потоки внутренних туристов, разнообразить 
предоставляемые региональные туристские продукты. 
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Abstract 

Relevance. Currently, domestic tourism in Russia is experiencing rapid growth due to the following factors. 
Firstly, it is a growing trend of Russians' interest in exploring their country, which is rich in history, culture and natural 
attractions. Secondly, the tourist infrastructure in Russia is developing more and more actively every year, and the 
quality of services provided is improving. Thirdly, it can be noted how actively regional tourism products are being 
diversified in Russia, offering tourists a wide variety of offers for any level of needs and interest.  

The purpose is to study the current state and development of regional tourism products in Russia.  
Objectives: to study the main trends in the development of regional tourism products; to analyze the growth of 

tourist flow to the regions of the Russian Federation; to analyze the reasons for the growth of tourist flow to individual 
regions; to analyze the possibilities for improving regional tourism products in Russia.  

Methodology. The research methodology included the use of subjective, systemic, and process approaches to 
analyze the internal and external environment of regional tourism products in the Russian Federation.  

Results. Currently, there is a situation in which the competition of the regions of the Russian Federation in the 
market of regional tourist products is actively intensifying. Huge efforts are being made by the regions to attract 
potential tourists.  

Conclusions. The current situation opens up huge prospects for the tourism industry in Russia, as well as 
possible significant threats, among which there is a high risk of over-tourism, when most of the domestic tourist flow 
will be concentrated in the top ten most popular tourist regions. In this situation, the regions face important tasks of 
differentiating and diversifying regional tourism products, which will help in the future to more evenly redistribute the 
flows of domestic tourists and diversify the regional tourism products provided. 
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*** 

Введение 
В настоящее время туристская от-

расль в России и мире находится в со-
стоянии серьезной трансформации. Так, 
в 2020 г. ввиду пандемии коронавирус-
ной инфекции, по данным Ассоциации 
туроператоров России (АТОР), объём 
внутреннего туризма сократился более 
чем на 40%, а количество въездных ту-
ристов сократилось на 93% (рис. 1). В 
2020 г. чистый убыток российских туро-

ператоров составил более 2 трлн руб. В 
2022‒2023 гг. во всех регионах РФ отме-
чается восстановление туристского по-
тока до уровня 2019 г. Например, по 
данным Государственного комитета 
Республики Татарстан по туризму, в 
2019 г. туристский поток в Татарстан 
составил 3,6 млн туристов, в 2020 г. – 
1,9 млн туристов, а в 2022 г. – уже 
3,9 млн туристов, что даже больше пока-
зателя 2019 г. на 8,3% [1]. 
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Рис. 1. Объём туристского потока в Республику Татарстан в 2010‒2023 гг. 

По предварительным прогнозам, 
рост туристского потока в Республику 
Татарстан по итогам 2024 г. составит бо-
лее 7% с количеством туристов порядка 
4,4 млн [2]. 

Далее, не успев полностью восстано-
виться после пандемии, к туристской от-
расли применяются международные 
санкции, которые проявляются в высоком 
курсе доллара, сложном процессе оформ-
ления туристских виз, закрытом воздуш-
ном европейском пространстве. 

В рамках данных условий в 2023-
2024 гг. начинает активно развиваться 
внутренний туризм. Согласно опреде-
лению Федерального закона № 132 «Об 
основах туристской деятельности в Рос-
сийской Федерации», внутренний ту-
ризм – туризм в пределах территории 
Российской Федерации лиц, постоянно 
проживающих в Российской Федерации 
[3].  

Соответственно, если более детально 
разобрать данное определение, то можно 
сделать вывод, что внутренний туризм 
представляет собой путешествия жителей 
Российской Федерации внутри страны. 

Материалы и методы 
Российская Федерация обладает бо-

гатым туристско-рекреационным по-
тенциалом – на территории развиваются 
самые разные виды туризма: от самых 
популярных (культурно-познаватель-

ного и пляжного) до активных и экс-
тремальных видов турпоездок. В усло-
виях наличия богатого туристского по-
тенциала особенно важно правильное 
позиционирование региональных ту-
ристских продуктов, их развитие и со-
вершенствование с целью удовлетворе-
ния туристских потребностей целевых 
групп [4]. 

По данным Росстата, рост количе-
ства внутренних туристских поездок за 
первое полугодие 2024 г. больше анало-
гичного периода 2023 г. на 11,2% и со-
ставляет 73 744 566 поездок. Рост коли-
чества внутренних туристических поез-
док связан в первую очередь с переори-
ентацией потока выездных туристов на 
внутренние поездки, а во вторую оче-
редь ‒ с активно возросшим интересом 
граждан Российской Федерации к пу-
тешествиям внутри страны, изучению 
ее регионов, знакомству с региональ-
ными туристскими продуктами (рис. 2). 

Если более детально изучить стати-
стику, то можно выделить регионы-
лидеры по количеству туристского пото-
ка. Так на первом месте будет Москов-
ская область (10 996 166 поездок), второе 
место ‒ г. Москва (9 498 564 поездки), 
третье место ‒ Краснодарский край 
(7 953 243 поездки), четвертое место ‒ 
г. Санкт-Петербург (4 801 586 поездок) и 
пятое место ‒ Ленинградская область 
(4 323 520 поездок). 
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Рис. 2. Оценка внутреннего туристского потока в Российской Федерации, количество поездок [5] 

Москва и Московская область явля-
ются центром притяжения туристов. 
Данная тенденция связана с тем, что дан-
ные регионы предоставляют туристу 
крайне обширный и разнообразный ту-
ристский продукт – здесь имеются осно-
вополагающие ресурсы как для разных 
видов отдыха (санаторно-курортные, 
культурно-познавательные, спортивные, 
оздоровительные и иные поездки), так и 
для деловых поездок (проводится боль-
шое количество выставок, форумов и 
конгрессов) [6]. 

Краснодарский край является усто-
явшимся лидером на рынке региональ-
ных туристских продуктов России, так 
как летом привлекает к себе туристов для 
пляжного отдыха (по данным АТОР, рост 
спроса на пляжный отдых ежегодно со-
ставляет порядка 40%), а зимой в Крас-
нодарский край стремятся поклонники 
горнолыжного туризма ввиду того, что в 
нем сосредоточены курорты мирового 
уровня. Более того, в Краснодарском крае 
имеется большое количество диверсифи-
цированного регионального туристского 
продукта, который также пользуется 
огромной популярностью, помимо пляж-
ного и горнолыжного туризма [7]. В таб-
лице 1 представлена классификация ви-
дов регионального туристского продукта. 

На основании таблицы 1 можно сде-
лать следующие выводы. 

В большинстве случаев туристы 
предпочитают посещать крупные города 
с развитой инфраструктурой и богатым 
культурно-историческим наследием 
(примеры: Москва, Санкт-Петербург и 
Казань), а также популярные природные 
направления. 

Отдельные регионы привлекают 
определенные группы туристов (регио-
нальный туристский продукт диверси-
фицирован): так, семейных туристов 
больше всего в Анапе, Геленджике, Ял-
те, при этом молодежные центры – в 
Сочи, Москве и Санкт-Петербурге. По-
жилые люди чаще всего выбирают от-
дых в санаториях и пансионатах Крас-
нодарского края, Крыма, Подмосковья, 
а для детского туризма более привлека-
тельны лагеря Черноморского побере-
жья, Подмосковья и Ленинградской об-
ласти. 

Среди основных угроз можно выде-
лить следующие аспекты. 

В крупных городах и популярных 
туристских дестинациях из-за большого 
количества туристов перегружается ту-
ристская инфраструктура (недостаток ко-
личества мест в гостиницах сегмента 3*, 
очереди в основных туристских объектах, 
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повышение цен на основные туристские 
расходы). Ввиду этого снижается каче-

ство обслуживания туристов и снижается 
удовлетворенность посетителей. 

 
Таблица 1. Классификация видов регионального туристского продукта по различным  

основаниям 

Виды Примеры 

По типу туризма 
Культурно-
познавательный туризм 

Москва, Санкт-Петербург, Казань, Калининград, города Золотого кольца 
России 

Природный туризм Алтай, Камчатка, Байкал, Карелия, Сочи 

Активный туризм Горный Алтай, Кавказские Минеральные Воды, Краснодарский край, 
Крым 

Лечебно-
оздоровительный туризм Кавказские Минеральные Воды, Белокуриха, Марциальные Воды 

Религиозный туризм Дивеево, Валаам, Соловецкие острова, Троице-Сергиева Лавра 

Событийный туризм Санкт-Петербург (Белые ночи, Алые паруса), Казань (Сабантуй), Яро-
славль (День города), Сочи (Формула-1) 

Гастрономический ту-
ризм 

Краснодарский край (кубанская кухня), Татарстан (татарская кухня), 
Алтай (сибирская кухня) 

Экологический туризм Байкал, Алтай, Камчатка 
Этнографический туризм Якутия, Бурятия, Чукотка 
Круизный туризм Волга, Енисей, Амур 

По целевой аудитории 
Семейный туризм Анапа, Геленджик, Ялта 
Молодежный туризм Сочи, Санкт-Петербург, Москва 
Туризм 55+ Санатории и пансионаты в Краснодарском крае, Крыму, Подмосковье 

Детский туризм Детские лагеря на Черноморском побережье, в Подмосковье, Ленин-
градской области 

 
В регионах с развитым экологиче-

ским и природным туризмом возрастает 
нагрузка на окружающую среду, что мо-
жет угрожать в стратегической перспек-
тиве природным ресурсам региона и био-
разнообразию. 

В регионах, в которых туризм еще 
только в стадии развития, чаще всего 
возникает несоответствие ожиданиям 
туристов ввиду того, что недостаточ-
но развит сервис, туристская инфра-
структура, что может снизить репута-
цию регионального туристского про-
дукта. 

С целью минимизации данных угроз 
необходимо внедрять меры, которые по-
могут планировать, управлять и перерас-
пределять туристские потоки. Таким об-
разом, нагрузка на инфраструктуру пере-

распределится, а негативное влияние на 
природу снизится [8].  

Также необходимо повышать качество 
услуг, а тем самым и удовлетворенность ту-
ристов, в т. ч. через инвестиции в инфра-
структуру, обучение и повышение квалифи-
кации персонала и улучшение сервиса [9]. 

Продвижение уникальных турист-
ских достопримечательностей поможет 
привлечь более широкую туристскую 
аудиторию и диверсифицировать предла-
гаемый туристам региональный турист-
ский продукт. 

Если изучить объём внутреннего ту-
ристского потока в РФ в разрезе, то можно 
сделать вывод, что на долю Москвы, Мос-
ковской области и Краснодарского края 
приходится более ¼ всего российского 
внутреннего туристского потока (рис. 3). 
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Данная статистика также подтвержда-
ется опросом Центра изучения потреби-
тельского поведения (ЦИПП) Роскачества, 
который проводился в 2024 г. В рамках 
данного опроса удалось выяснить, что 
большинство респондентов отмечают 

большое разнообразие региональных ту-
ристских продуктов в России; 44% опро-
шенных предпочитают добираться к месту 
отдыха на самолете, при этом только 30% 
отметили соответствие уровня цена ‒ каче-
ство в туристской отрасли РФ (рис. 4). 

 
 

 
Рис. 3. Объём туристского потока в регионы РФ с фокусом на лидеров 

 
Рис. 4. Результаты опроса (ЦИПП) Роскачества по потребительским трендам в туризме в 2024 г. 

Москва Московская область

Краснодарский край Остальные регионы
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Чаще всего российские туристы ин-
тересуются отдыхом на море (91%), далее 
по популярности идут: культурно-
исторический отдых, лечебно-оздорови-
тельный и круизный туризм. При этом 
71% респондентов заинтересованы в га-
строномическом туризме, так как каждый 
регион Российской Федерации славится 
своими уникальными кулинарными осо-
бенностями, и 65% опрошенных предпо-
чли бы отдых вдалеке от шумных городов. 

Одной из основных выигрышных 
тенденций регионов-лидеров по количе-
ству внутреннего туристского потока 
можно выделить диверсификацию и 
дифференциацию регионального турист-
ского продукта. Иными словами, в дан-
ных регионах представлена широкая ли-
нейка предложения с учетом формата и 
сегментов целевой аудитории [10]. 
Например, в Москве и Санкт-Петербурге 
активно развиваются культурно-
познавательный, исторический и город-
ской туризм, для Краснодарского края 
главный туристский магнит – пляжный 
туризм, в регионы СКФО часто едут по-
клонники этнокультурного туризма, а 
Ульяновская область ориентируется на 
привлечение туристов из КНР и работает 
над продвижением «красного» туризма. 

Если изучить данные лидеров топ-15 
регионов-лидеров внутреннего турист-
ского потока в РФ, то можно с уверенно-
стью сделать вывод, что туристов при-
влекают региональные туристские про-
дукты в разных частях Российской Феде-
рации. На данный момент сложилась си-
туация, что для туриста региональный 
туристский продукт с точки зрения при-
влекательности определяется не только 
хорошими климатическими условиями и 
выгодным географическим положением, 
но больше тем, насколько развита ту-
ристская инфраструктура, насколько ка-
чественно и интересно продвигается ре-
гиональный туристский продукт, какие 
есть точки удержания туристского инте-
реса, насколько необычно позиционирует 
себя регион на туристском рынке [11]. 

Современная тенденция крайне уникаль-
на ввиду того, что 15 лет назад основопо-
лагающими факторами при выборе реги-
она для путешествия были хорошая 
транспортная доступность и хорошие 
климатические условия. 

Совместно с тенденцией активного 
роста внутреннего туризма многие экс-
перты также отмечают и снижение каче-
ства региональных туристских продук-
тов, которое происходит вместе с повы-
шением стоимости туристского продукта, 
что оказывает негативный эффект на ре-
гиональную туриндустрию как в средне-
срочной, так и в долгосрочной перспек-
тиве [12]. Для решения данной проблемы 
региональным органам власти в сфере 
туризма необходимо обратить внимание 
на уровень сервиса на туристских орга-
низациях, внедрить единые стандарты 
качества и повышать экономическую эф-
фективность туристских организаций. 

Данная тенденция, подтверждающая 
интерес к внутреннему туризму в России, 
создает огромные возможности и условия 
для регионов Российской Федерации в 
части привлечения туристов и развития и 
продвижения региональных туристских 
продуктов.  

Результаты и их обсуждение 
Сложившаяся ситуация все больше 

обостряет конкуренцию регионов на 
рынке региональных туристских продук-
тов. Это подтверждается и тем, что реги-
оны предпринимают большие усилия для 
привлечения туристов – развивается 
маршрутная сеть внутри страны (появ-
ляются новые авиарейсы, соединяющие 
самые удаленные уголки России), произ-
водится модернизация и совершенство-
вание аэровокзальной и железнодорож-
ной инфраструктуры (в 2024 г. в Между-
народном аэропорту «Казань» имени 
Габдуллы Тукая построен новый перрон 
площадью более 160 тыс. кв. м, рассчи-
танный на 10 широкофюзеляжных или 20 
узкофюзеляжных самолетов), регионы 
привлекают туристов собственной уни-
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кальной событийной составляющей 
(Международный фестиваль медиаис-
кусства «НУР» (с татарского языка – 
луч) в г. Казани, включающий образо-
вательную программу, аудиовизуальные 
перформансы, инсталляции и музы-
кальную программу; Международный 
фестиваль огуречного хруста в Киров-
ской области; Музыкальный фестиваль 
«Лето в Тобольском Кремле» в г. То-
больске), развивается туристская ин-
фраструктура (строятся новые коллек-
тивные средства размещения и модер-
низируются существующие). 

Развитие туристской инфраструкту-
ры является одним из основных аспектов 
привлечения туристов в регион [13]. В 
понятие развития туристской инфра-
структуры можно включить создание и 
модернизацию гостиничных номеров 
(средств размещения) и инфраструктуру 
для туристского обслуживания (рис. 5). 
При выборе региона туристы чаще всего 
ориентируются на развитость туристской 
инфраструктуры и качество сервиса – 
данные факторы играют важную роль в 
принятии решения о посещении турист-
ского региона вновь [14]. 

 

 
Рис. 5. Основные конкурентные преимущества региональных туристских продуктов, которые имеют  

основополагающую роль при выборе туристом региона для путешествия 

Коллективные средства размеще-
ния – основная часть туристской инфра-
структуры, на которую обращает внима-
ние турист при выборе места для отдыха 
[15]. По данным Росстата, за 2023 г. та-
кие регионы, как Республика Дагестан, 
Москва, Мурманская область, Республи-
ка Татарстан, активно вводят новые кол-
лективные средства размещения. Таким 
образом, можно сделать вывод о пер-
спективе увеличения количества тури-
стов в данных регионах в следующие го-
ды (табл. 2). 

В современных условиях одним из 
главных запросов внутреннего туриста – 
это безопасность и минимизация воз-
можных рисков на отдыхе, ввиду этого 
создание благоприятного контента в ин-
формационной среде играет огромную 
важность при продвижении туристского 
потенциала регионов РФ [16]. В данном 
вопросе у многих регионов можно выде-
лить проблему, которая заключается в 
том, что туристские порталы регионов 
РФ похожи друг на друга, не дают тури-
сту какой-либо полезной информации и 

Положительный имидж 
туристской дестинации 

Развитая туристская  
инфраструктура 

Развитая сопутствующая 
инфраструктура 

Удобное транспортное 
сообщение 

Присутствие в информа-
ционной сети Интернет 

Диверсифицированный  
и дифференцированный 

туристский продукт 

Высокое качество  
сервиса 

Качественная событий-
ная составляющая 
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возможностей. На многих турпорталах до 
сих пор можно встретить неуместную 
баннерную рекламу, фотографии и отче-
ты с протокольных мероприятий. 

 
Таблица 2. Рост числа коллективных  

средств размещения в 2023 г., 
по сравнению с 2022 г. 

Регион Динамика, % 
1. Республика Дагестан +82,2 
2. Москва +38,6 
3. Республика Адыгея +28,1 
4. Мурманская область +20,1 
5. Чеченская Республика +20,0 
6. Республика Калмыкия +19,1 
7. Кабардино-Балкарская  
Республика +19,1 

8. Республика Карелия +17,7 
9. Тамбовская область +16,4 
10. Республика Татарстан +14,9 
 

Важно понимать, что туристские пор-
талы должны быть воспринимаемыми, 
понятными и доступными, в т. ч. для лиц с 
ограниченными возможностями здоровья. 
На многих региональных туристских пор-
талах либо отсутствует адаптация для лю-
дей с нарушениями функций слуха и зре-
ния, либо найти версию для слабовидя-
щих очень трудоемко [17]. 

Усиление присутствия региона в се-
ти Интернет является не только совре-
менным трендом, но и способом комму-
никации с потенциальной аудиторией ту-
ристов [18]. Многие эксперты турбизнеса 
отмечают, что если в Интернете присут-
ствует позитивный и понятный контент о 
туристском потенциале региона, то веро-
ятность того, что турист выберет соот-
ветствующий регион для путешествия, 
возрастает более чем на 70% [19].  

С помощью платформы «Яндекс.Во-
рдстат» были выделены 8 регионов по 
количеству поисковых запросов в поис-
ковой системе «Яндекс»:  

1. Москва и Московская область. 
2. Крым.  
3. Республика Карелия. 
4. Краснодарский край. 

5. Республика Алтай. 
6. Нижегородская область. 
7. Республика Адыгея. 
8. Ленинградская область и Санкт-

Петербург. 
Можно сделать вывод о том, что 

объем внутреннего туристского потока 
согласовывается с данным рейтингом он-
лайн-интереса и показывает интерес по-
тенциальных туристов к определенной 
дестинации или региону и является инди-
катором того, что выделенный регио-
нальный туристский продукт пользуется 
спросом и популярностью среди тури-
стов. 

На рисунке 6 показан прогноз роста 
туристского потока в Республику Татар-
стан с учетом тренда роста (рис. 1). На 
2025 г. количество туристов составит 
4,65 млн, в 2027 г. ‒ 4,99 млн, а в 2030 г. – 
5,97 млн туристов. 

Несомненно, данный тренд роста 
туристского потока не только будет яв-
ляться преимуществом Республики Та-
тарстан как популярного и развитого ту-
ристского направления, но в то же время 
все более активно будут проявляться не-
достатки регионального туристского 
продукта Республики Татарстан, кото-
рые на данный момент, по данным Госу-
дарственного комитета Республики Та-
тарстан по туризму, проявляются в вы-
сокой стоимости отдыха в Республике 
Татарстан, недостатке коллективных 
средств размещения в высокий турсезон. 
Ввиду данной проблемы все большее 
количество туристов предпочитают 
останавливаться в арендном жилье, а 
также предпочитают невысокий уровень 
обслуживания туристов. 

Для решения данных проблемных 
вопросов необходимо улучшать транс-
портное сообщение с Республикой Татар-
стан (прорабатывать запуск новых авиа-
рейсов, увеличивать количество поездов, 
курсирующих между «целевыми» регио-
нами), количество новых современных 
гостиниц, в т. ч. за счет субсидий и льгот, 
выделяемых Министерством экономиче-
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ского развития Российской Федерации, а 
также популяризировать работу в турист-

ском секторе как в наиболее активно раз-
вивающемся секторе экономики. 

 

 
Рис. 6. Прогноз роста туристского потока в Республику Татарстан в 2025, 2027 и 2030 гг. 

Несмотря на то, что возможности для 
выездного туризма сокращаются ввиду 
геополитических факторов, транспорт-
ных и иных ограничений, у современного 
российского туриста имеется огромный 
выбор региональных туристских продук-
тов, поэтому максимальные преимуще-
ства от роста внутренних путешествий 
получат только те регионы, которые ре-
ально привлекательны для туристов, вкла-
дывают ресурсы в создание и модерниза-
цию туристской инфраструктуры, создают 
все условия для приема и качественного 
обслуживания туриста в регионе [20]. 

Ввиду того, что более 50% внутрен-
него туристского потока за первые 6 ме-
сяцев 2024 г. составляют регионы, за-
нявшие первые 10 мест по количеству 
туристских поездок, складывается ситуа-
ция, при которой сверхвысокая концен-
трация туристского потока в данных ре-
гионах будет создавать проблемы для ту-
ристов, например, в сочетании с сезонно-
стью будет создаваться угроза over-

туризма, такая ситуация четко прослежи-
вается в Краснодарском крае в летний 
период времени. 

Выводы 
С учетом данной ситуации у регио-

нов имеется важная задача в части повы-
шения привлекательности региональных 
туристских продуктов, их диверсифика-
ции, дифференциации и развития кругло-
годичного туризма, что, в свою очередь, 
поможет снизить риски over-туризма, пе-
рераспределить и выровнять туристские 
потоки внутри страны, тем самым сни-
зить диспропорции по распределению 
доходов от туризма. 

В свою очередь, для регионов, кото-
рые не вошли в топ-10 по количеству ту-
ристских поездок, открываются уникаль-
ные возможности для улучшения соб-
ственных позиций по развитию регио-
нальных туристских продуктов, их про-
движения на туристском рынке Россий-
ской Федерации. 
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Подводя итог, можно сделать вывод 
о том, что современная ситуация, при ко-
торой динамика роста внутреннего тур-
потока существенно растет с каждым го-
дом, открывает огромные возможности 
для развития региональных туристских 
продуктов в России. 

Современное состояние региональ-
ных туристских продуктов оказывает 
огромное влияние не только на основные 
туристские тренды, но и на стратегиче-
ское развитие России.  

В первую очередь формируется по-
ложительный имидж Российской Феде-
рации как комфортного и безопасного 
направления для отдыха. Сегодня каж-
дый потенциальный турист при выборе 
направления для путешествия с большей 
вероятностью выберет отдых в регионах 
России. 

Во-вторых, современное развитие 
региональных туристских продуктов ока-
зывает огромный экономический эффект 
для страны. Создаются новые рабочие 

места в регионах Российской Федерации 
(в рамках национального проекта «Ту-
ризм и индустрия гостеприимства» к 
2030 г. в туристской отрасли РФ будет 
создано более 5 млн рабочих мест), раз-
вивается малый и средний бизнес, что, в 
свою очередь, ведет к экономическому 
росту регионов и росту доли туристской 
отрасли в ВВП страны. 

В-третьих, можно наблюдать широ-
кий мультипликативный эффект от ту-
ристской отрасли в регионах Российской 
Федерации. Модернизируется не только 
туристская, но и сопутствующая инфра-
структура, которая также играет важную 
роль для местных жителей, проживаю-
щих в регионе (развивается высокоско-
ростной интернет в самых удаленных 
уголках страны, строятся новые и модер-
низируются существующие автомаги-
страли, появляются новые объекты пита-
ния, развлекательные центры и иные 
объекты), что способствует как развитию 
региона, так и страны в целом. 
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